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X M it der Verleihung der PSI Sustainability Awards in den Düssel-
dorfer Rheinterrassen hat die Branche im Juni einen glanzvol-
len Gala-Abend erlebt. Ganz in der inzwischen siebenjährigen 
Tradition des Branchen-Nachhaltigkeitspreises wurden wieder 
engagierte Unternehmen und pfi�ge Produkte ausgezeichnet, 

die hohe ökonomische, ökologische und soziale Standards erfüllen und damit 
in puncto Nachhaltigkeit allen Marktteilnehmern Orientierung bieten können. 
Nach der Preisverleihung 2019 im neoklassizistischen Ambiente des Wiesbadener 
Kurhauses und einer digitalen Version 2021 trafen sich Sieger, Nominierte und 
Gäste endlich wieder live und genossen die gute Gesellschaft in einer stilvollen 

Location und natürlich alles, was zu einem festlichen Event ge-
hört. Also alles wie immer?

Im oben beschriebenen Sinne ja, denn es ist höchste Zeit, 
dass wieder Normalität in die Veranstaltungskultur einkehrt. Neue 
Kontakte, Messen und Events sind gerade in unserer Branche 
unverzichtbar. Doch wir dürfen nicht so tun, als habe es die letz-
ten beiden Jahre nicht gegeben, in denen so viel Unfassbares ge-
schehen ist und noch immer geschieht. Eine Zeit, in der wir so 
manches tun und auch vieles lassen mussten, was wir uns nie-
mals hätten vorstellen können. Die Folgen all dessen kennen wir 
und müssen uns darauf einstellen: Die Wirtschaft wird durch-
geschüttelt, die Lieferketten sind unterbrochen, Rohsto�e knapp 
und die Inflation steigt unaufhörlich. Da macht sich schon mal 
das Gefühl von Ohnmacht breit, doch dagegen lohnt es sich zu 
kämpfen: indem wir uns auf unsere alten und neuen Visionen 
und Ziele besinnen, sie kreativ vor dem Hintergrund der sich 
wandelnden Situation weiterentwickeln und sie mit frischer Phan-
tasie und Motivation umsetzen. Und wer inzwischen auch ge-

lernt hat, dass Sensibilität und Flexibilität, Rücksichtnahme und gegenseitige Un-
terstützung alles einfacher und angenehmer machen, hat einen echten Erfolgs-
faktor auf seiner Seite. Zum neuen Aufbruch gehört aber auch, dass wir an schö-
nen Traditionen festhalten, Freundschaften und Zusammenarbeit neu beleben 
und einen unterhaltsamen Abend genießen können. 

Dass nun das Aus des Verbrennungsmotors in greifbare Nähe rückt, gibt die 
Richtung klar vor, in die wir alle marschieren müssen – ob wir nun wollen oder 
nicht. Und diese EU-Entscheidung zeigt, wie richtig, wichtig und weitsichtig der 
Branchen-Nachhaltigkeitspreis ist. Gerade in Umbruchszeiten, wie wir sie zur-
zeit erleben, brauchen wir Kontinuität, aber vor allem auch Perspektiven und das 
Gefühl, etwas bewegen zu können. Insofern setzen alle, die bei den PSI Sustai-
nability Awards dabei waren, sind und ho�entlich sein werden, ein Zeichen, das 
in eine positive, nachhaltige Zukunft weist.
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In diesem Sinne

Ursula Geppert | Leitende Redakteurin PSI Journal 
 Ihre Meinung dazu: geppert@edit-line.de 
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Nachhaltig, robust und ökologisch abbaubar. Wir von Mister Bags
sind stolz darauf, gleich drei neue Jute-Zuziehbeutel in unserer Kollek-
tion präsentieren zu können:

Unsere Neuzugänge Caspar, Melchior und Balthasar bestehen 
aus 100 % natürlicher Jute. Somit sind unsere neuen Beutel voll-
ständig biologisch abbaubar und dank ihrer extremen Robustheit kön-
nen sie immer wieder genutzt werden.

Als umweltfreundliche Verpackung lassen sich gerade zur Weih-
nachtszeit allerhand Geschenke sicher in unseren Bags verstauen. Die 
praktische Jute-Kordel zum Verschließen der Beutel garantiert, dass 
der Inhalt dabei nicht verloren geht.

Wie alle unsere Taschen und Beutel von Mister Bags sind auch un-
sere drei Neuen mit dem OEKO-TEX 100 Standard zertifiziert und 
damit zuverlässig auf Schadstoffe geprüft.

Auch wenn sie sich rein äußerlich bis auf die Faser gleichen, so las-
sen sich unsere drei Neuzugänge doch anhand ihrer Größe einfach 
unterscheiden: Mit 20 x 25 cm ist Caspar der Kleinste im Bunde. 
Melchior bietet mit einem Maß von 25 x 30 cm schon wesentlich 
mehr Stauraum. Und Balthasar empfiehlt sich mit seinem Maß von 
30 x 40 cm für durchaus größere Aufgaben.

Ganz gleich, für wen Sie sich auch entscheiden – mit unseren drei 
neuen Jute-Zuziehbeuteln treffen Sie immer eine nachhaltige Wahl!

Balthasar
N° 2372

Melchior
N° 2371

Caspar
N° 2370

NEU verpackt.

In Jute!
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Verleihung der PSI  Sustainability  
Awards 2022 1 0
Bereits zum siebten Mal wurden am 21. Juni die PSI Sustainabili-
ty Awards vergeben. Nach dem digitalen Intermezzo des vergan-
genen Jahres kehrte der Branchen-Nachhaltigkeitspreis wieder 
auf die große Live-Bühne zurück und bewies einmal mehr seine 
große Strahlkraft. So wurde es ein feierlicher Sommerabend mit 
glücklichen Gesichtern – nicht nur auf Seiten der ausgezeichneten 
Unternehmen. 

N icht nur zur Weihnachtszeit 1 6

Persönlich übermittelte und idealerweise personalisierte „Hapti-
cals“ wirken nachweisbar lange und nachhaltig. Besonders natür-

lich in der Zeit vor dem Fest 
der Feste. Ergänzend dazu 
präsentiert das PSI Journal 
Branchenideen, die dem 
Spieltrieb des Menschen 
huldigen und damit ideale 
Werbeträger abgeben. 

Werbestark e Sitzk ultur 5 8

Mit einer breiten, innovativen Produktpalette bewusst nachhalti-
ge Akzente setzen. Das ist das Credo des jungen Unternehmens 
BAS Produktions- 
und Handels- 
GmbH. Im Zent-
rum steht dabei 
die Trias „Vermei-
den – Reduzieren 
– Ausgleichen“. 
Ein Paradebei-
spiel: der Sitzwür-
fel Flatcube© aus 
recyceltem Verpa-
ckungsmüll. 

M iteinander fü r die U mwelt 6 1

Die elasto GmbH & Co. KG, einer der führenden Werbeartikelher-
steller, startet die nächste Offensive in Richtung Nachhaltigkeit: 
Seit 2022 ist das Unternehmen als erster deutscher 
Produzent im Werbemittelbereich ISCC PLUS 
zertifiziert, einem unabhängigen, weltweiten 
Zertifizierungssystem auf 
freiwilliger Basis über die 
gesamte Lieferkette. 

Anz eige
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 Perfekter Mix: Bio und antibakteriell 
BIC® Media Clic BIO BGUARDTM 
Antibacterial Ballpen (Der Schaft besteht 
zu 70 % aus Bio-basiertem Material und 
ist zu 100 % biologisch abbaubar, der Clip 
zu 100 % recycelbar. Die Farbsto�e sind 
zu 100 % Bio-basiert. Der antibakterielle 
Schutz eliminiert 99,9 % der Bakterien 
auf dem Schaft.)
BIC GRAPHIC EUROPE S.A.
www.bicgraphic.eu
PSI 41859

 Die grüne Alternative 
Notizbuch „Wood You Write“ 
(Nachhaltige Notizbücher mit 
Echtholzcovern aus Produktionsres-
ten eines italienischen Furnier- und 
Möbelproduzenten. Innen kommt 
FSC-Papier zum Einsatz. Die 
Produktion erfolgt zu 100 % in 
Italien, was lange Transportwege 
vermeidet.)
Promotred Srl
www.promotred.com
PSI 60442

 Besonders. Neu. Trendy. 
Tramuntana recycled Sneakers (hergestellt aus recyceltem 
Kunststo� und anderem aus dem Mittelmeer gesammelten 
Abfall. Alle weiteren Komponenten [Außen- und Innensohle, 
Schnürsenkel, Leinen] sind vegan. Die personalisierte Box 
besteht aus recyceltem Karton.) 
ID-Sneakers
www.idsneakers.com
PSI 45193

Notizbuch „Wood You Write“ 
(Nachhaltige Notizbücher mit 
Echtholzcovern aus Produktionsres
ten eines italienischen Furnier- und 
Möbelproduzenten. Innen kommt 
FSC-Papier zum Einsatz. Die 
Produktion erfolgt zu 100 % in 
Italien, was lange Transportwege 
vermeidet.)
Promotred Srl
www.promotred.com
PSI 60442

… z ieht sich das Thema N achhaltigkeit längst auch durch die
Werbeartikelw irtschaft.  Immer mehr Unternehmen – sowohl 
auf der herstellenden wie auch auf der entsprechende Pro-
dukte einsetzenden Seite – erkennen die Wichtigkeit des 
Zusam menspiels ök ologischer, ök onomischer und sozialer As-
pekte.  „T rends &  Brands“ wid met sich in dieser Ausgabe des 

PSI J ournals ganz bewusst nachhaltigen Artikeln – nicht nur, 
aber auch im Zuge der Verleihung der PSI Sustainability Aw ards.
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 Stilvoller Blickfang – 
 nachhaltiges Geschmackserlebnis 

Bottle it (Die lebensmittelechte 
Trinkflasche aus Qualitätsporzellan 
mit Bügelverschluss aus Edelstahl, 

Keramik und Naturkautschuk sowie 
Tragegri� – 0,5 und 0,75 Liter. 100 % 

‚Made in Germany‘.) 
Eschenbach Porzellan

www.eschenbachporzellan.de

 Harmonie in 
 Keramik und Holz 

Becher „Woody“ (komplett 
hergestellt in Polen aus umwelt-
verträglichem Ton und Lasuren. 
Die Holzelemente bestehen aus 
FSC-zertifiziertem Sperrholz.)  

AVANT Fabryka Porcelitu
www.avant.pl

PSI 49413

‚Made in Germany‘.) 
Eschenbach Porzellan

www.eschenbachporzellan.de

PSI 49413

 Nachhaltige Post 
Ka�eepflanze „Co�ea Arabica“ 
(Bloompost sagt von sich selbst, 
Erfinder der Briefkastenblumen 
zu sein und setzt sich zum Ziel, 

„die Welt glücklicher und 
grüner zu machen“.) 

e-Flora BV
www.bloompost.nl

PSI 60453

Nachhaltigkeit 
hat viele Facetten.
Ebenso vielfältig beweist 

die Werbeartikelwirtschaft 

ihre Kreativität und ihr Talent, 

Trendsetter in Sachen Nach-

haltigkeit zu sein. Hier könnte 

also auch Ihr Produkt stehen.

Deshalb: Spot on.   
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Prozent
mehr wahr-
genommene 
Markenrele-
vanz verleiht 

die Schriftart Cotford Display Regular 
laut einer Studie von Monotype einer 
Marke, die diese Schrift verwendet. 
Den Erinnerungswert steigert sie um 
10 Prozent. horizont.net

13 Sechs
Thesen zur Digitalwerbung sind das Ergebnis 
eines Blicks in die Zukunft, den das Magazin 
Adzine gewagt hat. adzine.de

6,54

F ü hrungsk rä ften in der 
Werbung (48 Prozent) ist fest 
davon überzeugt, dass QR 

Codes die Messbarkeit der Performance von Werbekampagnen in der DOOH-
Werbung grundlegend verbessern. Das ergab die weltweite Studie von Alfi, ei-
nem Unternehmen, das Werbeplattformen mittels KI entwickelt. perceptiona.com

Punk te wies der ifo Geschäftsklima-
index im Mai 2022 auf  (nach 91,9 
Punkten im April). Die Unternehmen 
waren vor allem merklich zufriedener 
mit den laufenden Geschäften. Die 
Erwartungen veränderten sich hin-
gegen kaum, die Unternehmen blie-
ben weiter skeptisch. ifo.de

1 von 2

93,0
M illiarden Euro Werbeumsatz 
werden die Audio- und audio-

visuellen Medien in diesem Jahr 
voraussichtlich erzielen. Das ergab 
die Frühjahrsprognose von VAUNET 

– Verband Privater Medien. 
Das entspräche einem Plus von 

4,2 Prozent. vau.net

PSI Journal 7/2022 www.psi-network.de
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Nur zusammen 
zusammen.
Eine Branche, eine Messe, ein Termin.
Wir sehen uns: 10 – 12 JAN 23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

Messegelände Düsseldorf 

NEUER TERMIN!

10 – 12

23
JAN

Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft



D en würdigen Rahmen für die Abendgala 
bildete der Rheingoldsaal der Düsseldor-
fer Rheinterrasse. Den im Art Déco der 
1920er-Jahre gestalteten Saal mit seiner 
muschelförmigen, goldfarbenen Kuppel 

bezeichnet der Betreiber der Rheinterrasse als „repräsen-
tatives Herz“ des im neoklassizistischen Stil errichteten 
Gebäudes, das eigens für die „Große Ausstellung Düssel-
dorf 1926 für Gesundheitspflege, soziale Fürsorge und Lei-
besübungen“ gebaut wurde. Ein in gewisser Weise auch 
nachhaltiger Ansatz. Somit bot die Rheinterrasse das pas-
sende Ambiente für die Verleihung der siebten PSI Sustainability 
Awards, die zugleich den Auftakt zur PSI 2023 (10. bis 12. 
Januar 2023 in Düsseldorf) markierte. Darauf verwies auch 
Benedikt Binder-Krieglstein, CEO bei RX Austria & Ger-
many, dem Ausrichter der PSI. Er bezeichnete in seiner 
Erö�nungsrede die Messe als „Spiegel der Branche“ und 
nannte gleich zwei entscheidende Aspekte, warum die PSI 
auch weiterhin in Düsseldorf stattfinden wird: „Das Team 
Düsseldorf hat unglaublich für die Messe gekämpft. Außer-

Glanzvolle Verleihung des Branchen-Nachhaltigkeitspreises

Große Bühne für 
glü ck liche G ewinner

Bereits zum siebten Mal wurden am 21. Juni die PSI Sustainability Awards vergeben. Nach 
dem digitalen Intermezzo des vergangenen Jahres kehrte der Branchen-Nachhaltigkeits-
preis wieder auf  die große Live-Bühne zurück und bewies einmal mehr seine große 
Strahlkraft. So wurde es ein feierlicher Sommerabend mit glücklichen Gesichtern – nicht 
nur auf  Seiten der ausgezeichneten Unternehmen. 
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D en würdigen Rahmen für die Abendgala 
bildete der Rheingoldsaal der Düsseldor-
fer Rheinterrasse. Den im Art Déco der 
1920er-Jahre gestalteten Saal mit seiner 
muschelförmigen, goldfarbenen Kuppel 

bezeichnet der Betreiber der Rheinterrasse als „repräsen-
tatives Herz“ des im neoklassizistischen Stil errichteten 
Gebäudes, das eigens für die „Große Ausstellung Düssel-
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besübungen“ gebaut wurde. Ein in gewisser Weise auch 
nachhaltiger Ansatz. Somit bot die Rheinterrasse das pas-
sende Ambiente für die Verleihung der siebten PSI Sustainability 
Awards, die zugleich den Auftakt zur PSI 2023 (10. bis 12. 
Januar 2023 in Düsseldorf) markierte. Darauf verwies auch 
Benedikt Binder-Krieglstein, CEO bei RX Austria & Ger-
many, dem Ausrichter der PSI. Er bezeichnete in seiner 
Erö�nungsrede die Messe als „Spiegel der Branche“ und 
nannte gleich zwei entscheidende Aspekte, warum die PSI 
auch weiterhin in Düsseldorf stattfinden wird: „Das Team 
Düsseldorf hat unglaublich für die Messe gekämpft. Außer-

Glanzvolle Verleihung des Branchen-Nachhaltigkeitspreises

Große Bühne für 
glü ck liche G ewinner

dem wirft man Dinge, die Tradition haben, nicht einfach 
weg“, so sein deutliches Statement pro PSI. Ebenso klar 
war sein Bekenntnis zu den PSI Sustainability Awards. An 
die gut 120 Gäste aus der Werbeartikelwirtschaft gerich-
tet sagte Benedikt Binder-Krieglstein: „Die Awards stehen 
stellvertretend für Nachhaltigkeit und was wir gemeinsam 
mit Ihnen erreichen möchten.“ Und dieser Aufruf galt und 
gilt auch allen, die nicht an diesem Abend dabei waren. 

„ U nfassbarer S chatz “  Netz w erk

Bevor die Bühne den Hauptakteuren, den Preisträgerin-
nen und Preisträgern gehörte, sensibilisierte der Keynote-
Speaker des Abends, Christopher Patrick Peterka, für die 
Schlüsselkompetenz Resilienz. Der Futurist, Autor und 
Gründer der Denkfabrik gannaca beleuchtete dabei beson-
ders die komplexen Wechselwirkungen zwischen unter-
nehmerischer Widerstandskraft und nachhaltiger Entwick-
lung. Er regte zu einem Perspektivwechsel und progressi-
ven Optimismus an: „Wir müssen weiter auf Seite 14  >>

Benedikt Binder-Krieglstein, CEO RX Austria & Germany, 
unterstrich in seiner Rede, wie sehr Menschen einander 
brauchen. Das bestätigte sich auch an diesem Abend: 
Die gut gelaunten Gäste tauschten sich rege aus.    

PSI Director Petra Lassahn lobte 
Gewinner und Nominierte für 
deren nachhaltige Vorbildfunktion 
– auch für andere Branchen.    

Bereits zum siebten Mal wurden am 21. Juni die PSI Sustainability Awards vergeben. Nach 
dem digitalen Intermezzo des vergangenen Jahres kehrte der Branchen-Nachhaltigkeits-
preis wieder auf  die große Live-Bühne zurück und bewies einmal mehr seine große 
Strahlkraft. So wurde es ein feierlicher Sommerabend mit glücklichen Gesichtern – nicht 
nur auf  Seiten der ausgezeichneten Unternehmen. 
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Auch Anna Grieß-
baum und Luisa 
Tschopp durften 

ein zweites Mal auf 
die Bühne: Die Karl 

Knauer KG erhielt 
auch einen Award 
für ihre „Environ-

mental Initiative“. 

Die strahlenden 
Gesamtsieger des 

Abends waren 
Armin Halfar und 

seine Frau Kathrin 
Stühmeyer-Halfar. 
Zum zweiten Mal 

nach 2021 sicherten 
sich die Taschen-

spezialisten den 
Titel „Sustainable 

Company of the 
Year“. 

Gleich zweimal 
wurde das rumä-
nische Unterneh-
men Chilli Ideas 

ausgezeichnet: für 
„Environmental 

Excellence“ ... 

Auch die Spielkar-
tenfabrik Altenburg 

überzeugte mit 
ihrer Produktlinie 

„Crafty Figurines“. 
Als Repräsentanten 

ihres Unternehmens 
waren Jana Kupfer 

und Robin Abel 
nach Düsseldorf 

gekommen.

... und „Social Excel-
lence“. Alexandru 
Stanciu und Iulia Irimia 
waren nach Düsseldorf 
gereist, um die Auszeich-
nungen in Empfang zu 
nehmen. 

Die Karl Knauer Knauer 
KG gewann in der Kate-
gorie „Economic Excel-
lence“. Anna Grießbaum 
(l.) und Luisa Tschopp 
nahmen den Preis stell-
vertretend entgegen. 

Der mehrfache Gewinner der PSI 
Sustainability Awards holte sich 2022 
zum zweiten Mal nach 2021 den 
Gesamtsieg. Mit klarem Punktevorsprung 
bewies die Halfar System GmbH 
eindrucksvoll, dass sie die drei Aspekte 
der Nachhaltigkeit mit Leben füllt und in 
der Konsequenz als Produzent innova
tiver nachhaltiger Produkte brilliert.
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Kategorie „ Economic Excellence“
Gew inner: Karl Knauer KG
Zertifizierte Maßnahmen zur Sicherung des Qualitätsmanagements: 
Darum geht es in der Kategorie „Economic Excellence“. Mit deut
lichem Punktevorsprung gewonnen hat hier die Karl Knauer KG, 
mehrfacher Gewinner der PSI Sustainability Awards – 2016 und 2018 
unter anderem Company of the Year. Zertifizierte Qualitätssicherung 
und Prozessstandards, wie DIN EN ISO 14001, DIN EN ISO 9001, 
BRC/BRCGS, gaben dabei den Ausschlag.

Kategorie „ Environmental Excellence“
Gew inner: Chilli Ideas
Mit einer eindrucksvollen Bandbreite an Zertifizierungen (SA8000, DIN 
EN ISO 9001, DIN EN ISO 14001, ecovadis) sicherte sich das 
rumänische Unternehmen Chilli Ideas den Sieg in der Kategorie 
„Environmental Excellence“. Am Abstand der Punkte zu den folgenden 
Rängen zeigte sich das hohe Engagement des Unternehmens.

Kategorie „ Social Excellence“
Gew inner: Chilli Ideas
Das Sicherstellen sozialer Standards im eigenen Unternehmen und 
speziell in der Lieferkette gilt als eine der größten Herausforderungen 
der heutigen Zeit. Auch in der Kategorie „Social Excellence“ konnte 
sich Chilli Ideas eindrucksvoll als Gewinner durchsetzen. Bestehende 
Zertifikate zu den Arbeitsbedingungen eines Unternehmens an den 
Produktionsstätten (SA8000, BSCI, OHSAS 18001, OHRIS et.al) 
sicherten hier einen deutlichen Vorsprung.

Kategorie „ Environmental Initiative“
Gew inner: Karl Knauer KG /  „ Umw eltorientierung 
und N achhaltigkeit bei Karl Knauer“
Die Karl Knauer KG zeigt seit Jahren eindrucksvoll, wie Nachhaltigkeit 
in Unternehmen integriert und von der gesamten Belegschaft gelebt 
werden kann. Immerhin ist der Verpackungshersteller seit 2017 als 
klimaneutrales Unternehmen zertifiziert. Von der Jury besonders gelobt 
wurde das prämierte Projekt „Bienenweide der Azubis 2021“. Das 
2022 eingereichte Gesamtkonzept „Umweltorientierung und Nachhal
tigkeit bei Karl Knauer“ basiert auf einer ganzheitlichen und lang
fristigen Strategie. Produktionsprozesse, Materialien, internes Engage
ment sowie externe Initiativen innerhalb der Region des Unternehmens 
bis hin zu Projekten in Afrika dokumentieren eindrucksvoll diesen 
nachvollziehbaren holistischen Ansatz, der die Jury einstimmig über
zeugte.

Die Gewinner der 
PSI  Sustainability  

Awards 2022
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Die strahlenden 
Gesamtsieger des 

Abends waren 
Armin Halfar und 

seine Frau Kathrin 
Stühmeyer-Halfar. 
Zum zweiten Mal 

nach 2021 sicherten 
sich die Taschen-

spezialisten den 
Titel „Sustainable 

Company of the 
Year“. 

Auch die Spielkar-
tenfabrik Altenburg 

überzeugte mit 
ihrer Produktlinie 

„Crafty Figurines“. 
Als Repräsentanten 

ihres Unternehmens 
waren Jana Kupfer 

und Robin Abel 
nach Düsseldorf 

gekommen.

... und „Social Excel-
lence“. Alexandru 
Stanciu und Iulia Irimia 
waren nach Düsseldorf 
gereist, um die Auszeich-
nungen in Empfang zu 
nehmen. 

Die Auszeichnung 
für die „Sustaina-
ble Campaign“ 
erhielt FARE. 
Sarah Vennewald 
und Volker Griesel 
freuten sich über 
den zweiten Award 
nach 2021 für ihre 
nachhaltige Kam-
pagne. 

Die Karl Knauer Knauer 
KG gewann in der Kate-
gorie „Economic Excel-
lence“. Anna Grießbaum 
(l.) und Luisa Tschopp 
nahmen den Preis stell-
vertretend entgegen. 

Als preiswürdig befand die 
Jury den BalloonGrip® von 
B-Loony Ltd. und machte 
ihn zum Gewinner der 
Kategorie „Sustainable 
Product“.  
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Die Gewinner der 
PSI  Sustainability  

Awards 2022

Kategorie „ Sustainable Product“
Gew inner: BalloonGrip®  /  B-Loony Ltd.
Der clevere, einfache und funktionale Ballonhalter wird zu 100 Prozent 
nachhaltig produziert. Die entsprechenden Nachweise wurden konse
quent erbracht. Dazu gehörten die ISO 9001, ISO 14000/1, BRC 
Certificate, ISO 5001 SGS/FSC PEFC und Sedex IMPRIM’VERT. „Preis
würdig“, urteilte die Jury.

Kategorie „ Sustainable Product“  –  Product Line: 
Gew inner: Crafty Figurines /  Spielkartenfabrik 
Altenburg
Die 3DPappfiguren der Spielkartenfabrik Altenburg werden konsequent 
aus FSCzertifizierten Materialien produziert, sodass zu 100 Prozent 
nachhaltige Produkte entstehen. Bemerkenswert fand die Jury, dass für 
die „Crafty Figurines“ keine KunststoffFolierungen verwendet werden. 

Kategorie „ Sustainable Campaign“
Gew inner: FARE –  Gunther Fassbender GmbH /  
# w aterSAVEchallenge
FARE hat das waterSAVE® Bezugsmaterial für seine Schirme eingeführt, 
das aus recycelten Kunststoffen hergestellt wird und beim Färbeprozess 
wertvolle Ressourcen einspart. In der prämierten HändlerKampagne zur 
Absatzsteigerung der waterSAVE® Schirmmodelle spendet FARE pro 
eingespartem Liter Wasser bei der Schirmproduktion Geld an die 
Organisation „Viva con Agua“. Nachhaltige Produktion und ein klar 
formuliertes Umweltziel in Verbindung mit einem klaren Kampagnenziel 
überzeugten die Jury. 

Kategorie „ Sustainable Company of the Y ear 2 0 2 2 “
Gew inner: Halfar System GmbH Rucksäcke und 
Taschen
Der mehrfache Gewinner der PSI Sustainability Awards holte sich 2022 
zum zweiten Mal nach 2021 den Gesamtsieg. Mit klarem Punktevor
sprung bewies die Halfar System GmbH eindrucksvoll, dass sie die drei 
Aspekte der Nachhaltigkeit mit Leben füllt und in der Konsequenz als 
Produzent innovativer nachhaltiger Produkte brilliert.
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weg von dem ‚Ja, aber…‘ hin 
zu einem ‚Was wäre, wenn…‘“. Für diesen Ansatz sieht er 
in der Werbeartikelwirtschaft eine hervorragende Basis 
und unterstrich den nach seinen Worten „unfassbaren 
Schatz“ des Netzwerkes. Seine Kernbotschaft brachte er 
mit nur einem einzigen Wort auf den Punkt: „Machen.“  

Nachhaltigk eit v erbindet grenz überschreitend

Was die Werbeartikelwirtschaft bereits erfolgreich zu 
„machen“ vermag und wie tief Nachhaltigkeit inzwischen 
in der Branche verwurzelt ist, verdeutlichte auch in die-
sem Jahr die Anzahl der Einreichungen. Sie wurden anhand 
eines komplett überarbeiteten Bewertungssystems von der 
erstmals internationalen Jury begutachtet. Die Ergebnis-
se wurden nun live auf der Bühne von PSI Director Petra 
Lassahn und Michael Freter, der die PSI Sustainability 
Awards vor sieben Jahren mit aus der Taufe gehoben hat, 
verkündet. Dass Nachhaltigkeit ein grenzüberschreiten-
des Anliegen ist, spiegelte sich nicht nur in der internati-
onalen Jury, sondern auch in den internationalen Gewin-
nern wider. Allen gemeinsam war die große Freude über 
die Auszeichnung. Ebenfalls Erwähnung fanden die Pro-
dukte „recommended by PSI“. Die Jurymitglieder hatten 
bei der Bewertung des Sustainable Products die Möglich-
keit, ein Produkt, das sie persönlich empfehlen würden, 
gesondert zu markieren.

K ulinarischer Ausk lang

Den stimmungsvollen Abend komplettierte ein Galadinner. 
So ließ sich im wahrsten Sinne des Wortes ausgezeichnet 
und genussvoll speisen, über Nachhaltigkeit austauschen 
und vor allem ausgiebig networken. „Der Mensch braucht 
den Menschen“, hatte Benedikt Binder-Krieglstein zuvor 
in seiner Rede betont. Jene Aussage wurde an diesem 
Sommerabend am Ufer des Rheins mit einem bilderbuch-
würdigen Sonnenuntergang und Abendrot mit jede Men-
ge Leben gefüllt. Während die siegreichen Unternehmen 

wahrscheinlich noch lange glücklich an diesen Abend 
zurückdenken und ihren Elan mit in neue Projekte neh-
men werden, sind auch alle übrigen Player der Werbe-
artikelwirtschaft zum „Machen“ aufgerufen. Und zwar zum 
„Mitmachen“. Denn nach den PSI Sustainability Awards 
ist vor den PSI Sustainability Awards. Und die nächsten 
Preise werden bereits im Januar 2023 vergeben. Dann sol-
len sie erstmals im Rahmen der PSI überreicht werden – 
was in dieser Form bereits für 2021 und 2022 vorgesehen 
war, aufgrund der Pandemie jedoch verhindert wurde. 
Damit sollen die PSI Sustainability Awards deutlicher in 
den Mittelpunkt der PSI gestellt und das Thema Nachhal-
tigkeit noch stärker im gesamten Netzwerk und der Werbe-
artikelwirtschaft verankert werden. <

I nteressenten k ö nnen sich ab sofort bis 1 5 .  S eptember 2 0 2 2  auf  der 
spez iell eingerichteten P lattform psi. aw ardsplatform. com anmelden.

>>  Fortsetzung von Seite 11

Networking in allen Facetten: ob beim 
Anstoßen mit einem guten Glas Wein, 

beim Fachsimpeln oder einem ent-
spannten Tischgespräch.

Keynote-Speaker 
Christopher Patrick 
Peterka beleuchtete 
das Thema „Resili-
enz“ und betonte den 
„unfassbaren Schatz“ 
des Netzwerks. 
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wahrscheinlich noch lange glücklich an diesen Abend 
zurückdenken und ihren Elan mit in neue Projekte neh-
men werden, sind auch alle übrigen Player der Werbe-
artikelwirtschaft zum „Machen“ aufgerufen. Und zwar zum 
„Mitmachen“. Denn nach den PSI Sustainability Awards 
ist vor den PSI Sustainability Awards. Und die nächsten 
Preise werden bereits im Januar 2023 vergeben. Dann sol-
len sie erstmals im Rahmen der PSI überreicht werden – 
was in dieser Form bereits für 2021 und 2022 vorgesehen 
war, aufgrund der Pandemie jedoch verhindert wurde. 
Damit sollen die PSI Sustainability Awards deutlicher in 
den Mittelpunkt der PSI gestellt und das Thema Nachhal-
tigkeit noch stärker im gesamten Netzwerk und der Werbe-
artikelwirtschaft verankert werden. <

I nteressenten k ö nnen sich ab sofort bis 1 5 .  S eptember 2 0 2 2  auf  der 
spez iell eingerichteten P lattform psi. aw ardsplatform. com anmelden.

Oben: Ein Gruppenbild mit 
den glücklichen Siegerinnen 
und Siegern der PSI Sustaina-
bility Awards 2022 darf natür-
lich nicht fehlen. 

Links: PSI Director Petra 
Lassahn, Moderatorin Emily 
Whigham und Michael Freter 
führten durch die Preisver-
leihung und würdigten den 
nachhaltigen Einsatz der aus-
gezeichneten Unternehmen.   

Keynote-Speaker 
Christopher Patrick 
Peterka beleuchtete 
das Thema „Resili-
enz“ und betonte den 
„unfassbaren Schatz“ 
des Netzwerks. 
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Kommt das diesmal micht auch in 

den Kasten ????? ?????? 

Die Jurymitglieder hatten während 

der Jurysitz
ung bei der Bewer-

tung der Sustainable Products die 

Möglichkeit, ein Produkt, das sie 

persönlich empfehlen würden, 

gesondert zu markieren. 
w w w . psi-aw ards. de

Blooms out of the Box B.V. – BloomsBox

Manufacturas Arpe, S.L. – Zero Waste Bag

tobra GmbH & Co. KG – HaftnotizSpender „treeminder® Z“

Halfar System GmbH Rucksäcke und Taschen – ShopperVielfalt 
CO2optimiert: Der innovative SOFTBASKET

uma Schreibgeräte Ullmann GmbH – uma LEAF

V. l.: Simon Speelman 
(Blooms out of the Box), 
Alexander Ullmann (uma 
Schreibgeräte) und Armin 
Halfar (Halfar System 
GmbH) freuten sich 
über die Auszeichnung 
„Sustainable Products“ – 
recommended by PSI.  
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Persönlich übermittelte 
(idealerweise personalisierte) 
„ H apticals“  wirk en –  zumal 

durch ihre multisensorischen 
Q ualitä ten –  nachweisbar 

lange und nachhaltig.
Besonders natürlich in der Zeit 

vor dem Fest der Feste.
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Stop dem Foodwaste 
Mit Weihnachtsgrüßen die Welt ein Stückchen besser machen und Foodwaste stoppen: 
Das gelingt mit den individuell bedruckbaren Täfelchen Adventskalender Rettergut von 
Jung since 1848. Denn mit diesem Adventskalender, gefüllt mit 24 leckeren Rettergut 
Schokoladentäfelchen aus 100 Prozent geretteter Schokolade, bieten die Schwaben ein 
umweltfreundliches und faires Werbemittel an, das die Vorweihnachtszeit versüßt und 
garantiert jede Werbung rettet. Bei jedem Sortenwechsel in der Schokoladenherstellung, 
werden die Maschinen mit hochwertiger Schokolade gereinigt. Die hierbei entstehenden 
Schokoladenmischungen gehen dabei zu hunderten von Kilos verloren. Die Marke 
Rettergut hat es sich zur Aufgabe gemacht, diese einzigartige Kakaovielfalt zu retten und 
aus diesen Massen eine leckere Mixschokolade zu zaubern, die ganz nebenbei auch 
klimaneutral produziert und nachhaltig verpackt ist. Die kleinen Schokoladentäfelchen 
schonen somit die Umwelt, fördern umweltfreundliche Projekte und den nachhaltigen 
Kakaoanbau. Und dank FSC-zertifizierter Vollkartonhülle, einem kompostierbaren Inlay 
und einer zu 100 Prozent klimaneutralen Produktion, ist der Adventskalender das 
nachhaltige Werbepräsent zu Weihnachten schlechthin.

P S I  4 1 5 4 5  •  J ung since 1 8 2 8  G mbH  &  C o K G  

T el + 4 9  7 1 4 1  6 4 3 5 -0  

z entrale@ j ung-europe. de 

w w w . j ung-europe. de 

Individuelles Set 
Das britische Unternehmen Promocollection o�eriert als festliches Präsent ein funktio-
nelles, praktisches, umweltfreundliches und vollständig individualisierbares Geschenk-
set: Zunächst kann die Box innen und/oder außen gebrandet werden. Auch das Innere 
der Schachtel ist gestaltbar, entweder mit einem EVA- oder einem EVA- und einem 
Satineinsatz, je nach Bedarf. Beide können in der Größe an die Form der Produkte der 
Wahl angepasst werden. Mit einem Geschenkset zu Weihnachten bedankt man sich bei 
Mitarbeitern, Partnern oder Kunden für ihre Unterstützung während des ganzen Jahres 
und hat eine größere Auswahl an Gestaltungsmöglichkeiten, um das Geschenk persönli-
cher für die beworbene Marke und den Empfänger zu machen.

P S I  6 0 2 1 9  •  P romocollection L imited 

T el + 4 4  2 0 3  9 1 6  5 0 9 8  

I nfo@ promocollection. uk  

w w w . promocollection. uk 
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Am und auf und mit Wasser
Beim Angeln, Schwimmen oder Campen, beim Kajakfahren oder 
Rafting und manchmal schon mit dem Tretboot: Wer outdoor-aktiv ist, 
braucht einen echten Buddy wie die robuste 1-2-Dry Bag von Troika, der 
man alles anvertrauen kann. Die robuste Tasche hat zehn Liter Fassungs-
vermögen und kann mit bis zu zehn Kilogramm belastet werden. Alles, 
was sich in dem gleichermaßen als Rucksack oder Tasche einsetzbaren 
Behältnis befindet, bleibt trocken gemäß IPX6, dank heißversiegelter 
Nähte und praktischem Roll-Top-Verschluss. Und mehrere Stunden kühl 
dank wirkungsvollem Thermofutter. Hergestellt aus Polyester und Tarpau-
lin-Plane, bedruckt in den Kombinationen Grau-Weiß oder Gelb-Schwarz. 

PSI 46311 • Troika Germany GmbH 

Tel +49 2662 9511-0 • d.geimer@troika.de 

www.troika.de/business

Spannendes Edelstahl-Duett
Das ecotaste STEELWOODset von ecobrands respectful 
distribution ist ein spannendes Edelstahl-Duett aus 500 Milliliter 
THERMOminiclassic Vakuum-Trinkflasche und einen Liter 
fassender STEELWOOD Lunchbox mit Bambus-Verschluss. 
Zum Einsatz der plastikfreien und nicht beschichteten Produkte 
kommt hochwertiger 304 Edelstahl. Der Bambusdeckel der 
STEELWOODbox ist gleichzeitig ein Schneidebrett, damit 
unterwegs nichts fehlt. Die THERMOminiclassic hält Getränke 
bis 12 Stunden warm und 24 Stunden kalt. Durch den Bambus-
deckel ist auch die Flasche ein echter Hingucker. Das Branding 
erfolgt auf der Flasche selbst sowie auf Flaschen- und Lunch-
boxdeckel. Verpackt in nachhaltigem Geschenkkarton. Ideal für 
Schule und Beruf, im Wanderrucksack oder auf Reisen. Ab 
48 Stück mit Lasergravur erhältlich.

PSI 60236 
ecobrands respectful distribution gmbh 

Tel +43 5576 21595

office@ecobrands.promo

www.ecobrands.promo

Ultimatives Design-Duo 
Seit dem Jahr 2003 zeigt sich der carrybag von Reisenthel Accessoires einzig-
artig in Form und Funktion. Beim Shoppen, auf dem Wochenmarkt oder beim 
Picknick im Park, ist der vielfach kopierte Einkaufskorb von Reisenthel heute 
ein echter Klassiker. Dezent und stylisch zugleich glänzt der carrybag frame 
twist sky rose mit rosé-goldenem Rahmen und überzeugt mit der edlen 
Kombination aus zartem Grau und Rosé. Dieses ultimative Design-Duo will 
man einfach haben und es wird sicher schnell zum neuen Liebling für jeden 
Anlass. Und da Nachhaltigkeit neben Funktionalität und Design beim Traditi-
onshersteller absolut im Fokus steht, wird das Obermaterial des Transporthel-
fers zu 50 Prozent aus recycelten PET-Flaschen hergestellt. 

PSI 47182 
Reisenthel Accessoires GmbH & Co, KG 

Tel +49 8105 77292240

promotion@reisenthel.de 

www.reisenthel.com
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Glänzende Zeit 
Feierlich misst die goldene Wanduhr von 
Likor East-West Promotion, gefertigt aus 
Aluminium oder Kunststo�, am Weihnachts-
abend die Zeit über dem Weihnachtsbaum, 
während die Familie das Festmahl genießt. 
Die goldenen Uhren werden in Polen 
hergestellt, so dass sie kurzfristig geliefert 
werden können. Erhältlich sind verschiedene 
Designs und Ausführungen. 

PSI 49677 • Likor East-West Promotion 

Tel +48 61 652 12 12 • office@likor.pl

www.promotionalclocks.eu 

Schickes Edel-Portemonnaie
Die polnische Firma Jaguar Tomasz Chwiłowicz verfügt über ein 
besonders kompaktes Modell einer RFID-Geldbörse, das bereits 
zum Patent angemeldet wurde. RFID ist eine sehr praktische 
Technologie, zum Beispiel für das kontaktlose Bezahlen per Bank-
karte oder für den Zugang zu bestimmten Bereichen in Firmen-
gebäuden über eine Schlüsselkarte. Das spart Zeit und verhindert 
auch die Versuchung, hochsensible Daten von digitalen Dieben zu 
stehlen. Wallets mit entsprechendem Schutz vor unberechtigtem 
Datenzugri� durch Dritte sind hier die beste Lösung. Das 
Portemonnaie von Jaguar ist aus echtem Primavera-Leder 
gefertigt und bietet neben einem Fach für Geldscheine auch 
Platz für acht Karten. Die Mindestbestellmenge der Produkte, 
die in einer Papierbox geliefert werden, beträgt 50 Stück pro 
Farbe und die Artikel.

PSI 49346 • Jaguar Tomasz Chwiłowicz 

Tel +48 63 2746188 • sales@jaguargifts.com

www.jaguargifts.com 

Edles zum Fest 
Steht Weihnachten vor der Tür, geht es wieder einmal auf die Suche nach einem 
passenden Geschenk, über das sich Mitarbeiter oder gute Kunden freuen. Wohl dem, 
der dann schon ein Heimrich1904® Nigurm Set gri�bereit hat: Denn das Set besteht 
aus einem schwarzen Rollerball und Kugelschreiber aus Metall und eignet sich somit 
immer als eine stilvolle Gabe. Die beiden Stifte in einer schweren Ausführung sind mit 
Metallclip ausgestattet und verfügen über eine feinschreibende schwarze Mine. Da die 
Schreibgeräte in einem hochwertigen Geschenketui verpackt sind, ist das Set bestens 
auch als Last-Minute-Geschenk einsetzbar. Die Stifte können mit einer Gravur 
individualisiert werden.

PSI 2043 
Heimrich1904® c/o Kaldenbach GmbH

Tel +49 9151 817850 • info@heimrich1904.de

www.heimrich1904.de 
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Exklusive Adventskalender 
Handgefertigte, belgische Schokolade und Pralinen, kombiniert 
mit maßgeschneiderter Werbung: Das ist das Erfolgskonzept 
von Chocolissimo. Die Pralinen- und Schokoladengeschenke 
stehen für Exklusivität und hohe Qualität und sind mit viel 
Liebe zum Detail gefertigt. Mit den Adventskalendern lassen 
sich Kunden, Mitarbeiter und Geschäftspartner gleichermaßen 
begeistern. Zudem lässt sich die Zeit bis Weihnachten 
verkürzen, und durch den Werbedruck auf der 
Verpackung bleibt der Schenkende über einen 
längeren Zeitraum präsent. Das Unternehmen 
aus Hessen bietet diverse Adventskalender in 
schicken Pappverpackungen oder edlen Holz-
kästchen an. Ob Aufkleber, Banderole, Sieb-
druck, Gravur oder individuelle Schleife: Bei der 
Veredelung sind der Kreativität keine Grenzen 
gesetzt. Auch Pralinen können mit einem Logo 
oder Wunschmotiv bedruckt werden.

Wehrhafter Wetterschutz
Für das Leben draußen gemacht und bei jedem Wetter den perfekten 
Schutz für zwei Personen bietet mit einem Durchmesser von 130 Zentime-
tern der extra große Fare®-Doubleface XL Vent. Der doppellagige Ventilati-
onsbezug des Schirms reguliert Winddruck: So schlägt der Schirm auch bei 
stärkeren Böen nicht um. Ideal auch bei regnerischem und stürmischem 
Wetter, wenn der Nutzer vor die Tür muss, zum Beispiel für die Gassi-
Runde oder das Fußballspiel des Nachwuchses. Und schlägt das Wetter 
plötzlich um, sorgt die schwarze Innenbeschichtung für einen Schutz vor 
der Sonne. Der Bezug besteht aus umweltfreundlichem Polyester-Pongee 
waterSave® Bezugsmaterial, außen in sechs verschiedenen Farben erhält-
lich. Ein echter Hingucker ist der farblich zum Bezug mit einem Tropfen-
motiv bedruckte Fiberglasstock. Das unterstreicht optisch seine Outdoor-
Tauglichkeit. Der Softgri� mit farblich zu Bezug und Stock passenden 
Gri�ringen liegt gut in der Hand und ist dank der geraden Form einfach an 
einem Golf-Caddy zu befestigen. Neben einer Veredelung der Keile und des 
Schließbandes im Siebdruck, kann dieses Modell auch mit einem Doming-
Sticker im Gri� versehen werden. Im Rahmen einer Sonderanfertigung 
lässt sich der Fiberglasstock des Schirms fotorealistisch bedrucken.

PSI 43144 
Fare – Guenther Fassbender GmbH

Tel +49 2191 609150 • info@fare.de

www.fare.de

PSI 48316 • MM Brown Deutschland GmbH

Tel +49 69 25427127

verkauf@chocolissimo.de

www.b2b.chocolissimo.de
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Luxuriöses Honig-Erlebnis
Das Deluxe Honey Set von B&B Promotional Sweets ist ein luxuriöses Set für anspruchs-
volle Kunden. Jedes Set enthält drei natürliche Honigsorten: Raps, Akazie und Linde. Die 
Honiggläser sind mit silbernen Deckeln verschlossen, die mit Kraftpapier mit CMYK-Werbe-
druck umwickelt und mit natürlichem Bast verschnürt sind. Die Holzkiste mit Werbegravur 
auf dem Deckel ist mit Heu gefüllt. Der Kraftkartoneinsatz auf der Innenseite des Deckels ist 
mit einem Vollfarbdruck (CMYK) versehen und bietet zusätzlichen Platz zum Aufhängen von 
Wünschen für die Saison. Jede Schachtel ist mit natürlichem Bast verschnürt. Außerdem ist 
ein hölzerner Honiglö�el an der Außenseite der Schachtel angebracht. Der Artikel ist aus 

natürlichen und wiederverwertbaren Materialien hergestellt, aus Glas, 
Holz, Metall und Papier. Das Kraftpapier ist nicht mit Folie oder 
UV-Lack veredelt und besteht zu 30 Prozent aus Recyclingpapier. 

PSI 47460 • B&B Promotions Sweets

Tel +48 22 7246165

office@promotionalsweets.pl

www.promotionalsweets.pl

Persönliche Note 
Jedes Geschenk kann mit einer netten Botschaft auf einer gut gewählten Postkarte zu einer 
unvergesslichen, persönlichen Erinnerung werden. BooCard von Anda Present ist eine 
einfache und natürlich aussehende Weihnachtspostkarte aus Bambussperrholz. Interessierte 
können aus drei verschiedenen Formen wählen: Schneeflocke, Weihnachtsbaum und Stern. 
Diese Formen können aus der Postkarte herausgebrochen werden, so dass ein Weihnachts-
baumschmuck mit goldenem Band entsteht. Sowohl auf der Postkarte als auch auf dem 
Weihnachtsbaumschmuck lässt sich ein Logo oder eine Botschaft anbringen. Das Produkt 
wird in Europa hergestellt und ist Teil der umweltfreundlichen Kollektion von Anda Present. 

PSI 45753 • ANDA Present Ltd.

Tel +36 1 210 0758 

export@andapresent.com

www.andapresent.com 

Vorfreude auf Weihnachten
Die Adventszeit ist geprägt von vorfreudigen Momenten, kreativen Dekorationen 
und natürlich jeder Menge Gebäck. Gerade, wenn es draußen früh dunkel wird, 
macht Backen noch viel mehr Spaß: In diesem Sinne überrascht eine maß-
geschneiderte Sonderausgabe des EMF-Verlags gute Kunden nicht nur mit 
himmlisch-süßen Rezeptideen, sondern bringt das eigene Unternehmen positiv 
ins Gespräch. Hierzu entwickelt der Verlag Edition Michael Fischer individuelle 
Printprodukte mit dem eigenen Logo auf dem Buchcover sowie der Integration 
eigener Produkte und Dienstleistungen in die Rezepttexte. Seitenzahl, Ausstat-
tung und Design werden individuell auf das Unternehmen und die eigenen 
Vorstellungen zugeschnitten. Vom günstigen Streuartikel bis zum hochwertigen 
Hardcover sind viele Ausstattungsmöglichkeiten denkbar.

PSI 49982 • Edition Michael Fischer GmbH 

Tel +49 89 2123107-50

tatjana.bleiler@emf-verlag.de

www.emf-verlag.de
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-Anzeige-

Wohlfühl-Feeling zum Fest
Pflegende Wohlfühlprodukte sorgen für Geborgenheit und Entspannung, weiß 
man bei Römer Wellness. Kuschelige Textilien und pflegende Wellness-Sets 
gehören dazu. Ideal für die kalte Jahreszeit ist der Winter-Schlitten mit 100 ml 
Duschgel, 100 ml Body Lotion sowie 40 g Seife in der Duftrichtung Vanille. Mit 
dem Set Snow Flakes kommt eine Tasse voll Entspannung: 100 ml Duschgel, 
100 ml Bodylotion sowie 50 g Seife mit dem Duft nach Jojoba-Mandel sind hier 
dabei. Stilvoll verpackt mit einer Schleife in einer weißen Keramik Jumbo-Tasse.

PSI 46887 • R ö mer W ellness 

Tel +49 65 41 81295 0

inf o@roemer-w ellness.de 

w w w . roemer-w ellness. de

Schachtel mit Mehrwertgarantie 
Die LP-Box von Leser bietet eine Reihe von Vorteilen, die nicht nur Langspiel-
platten zugutekommen. Durch ihr ausgefallenes Format und festes Material ist 
die Box eine willkommene Verpackungsalternative für diverse Produkte aus den 
unterschiedlichsten Branchen. Die beflockten und nach den Anforderungen der 
Artikel gestanzten Schaumsto�einlagen gewähren zusätzlichen Schutz und lassen 
jedes Produkt ansprechend präsentieren. Der extrahohe Deckel sieht nicht nur 
schick aus, sondern trägt auch zur hochstabilen Konstruktion bei und lässt 
zudem viel Spielraum bei der Umsetzung des eigenen Corporate Designs und 
bei der individuellen Gestaltung. Ob als thematisierte Präsentbox oder als 
hochwertige Produktverpackung: Die LP-Box ist universell einsetzbar. 

PSI 41248 • L eser G mb H  

Tel +49 7821 5 803 0 • j .b inder@leser.de

w w w . leser. de
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Adventlicher Plätzchenspaß 
So einfach war das Backen leckerer Zimtsterne noch nie: 
Die Geschenkbox Plätzchenfreude von Der Zuckerbäcker 
beinhaltet eine Backmischung in hochwertiger Glasflasche, 
eine Stern-Ausstechform und eine Streudose mit gemisch-
ten Stern-Zuckerstreuseln. Alles in einem Set, das für das 
Backen von perfekten Zimtsternen benötigt wird. Diese 
Weihnachtsbäckerei für Zuhause stimmt auf die Advents-
zeit ein und sorgt für Vorfreude und schöne Genussmomen-
te. Die individuelle Gestaltung der Präsentbox sowie der 
Etiketten auf Flasche erhalten durch das eigene Kunden-
design eine ganz individuelle Note. Die Flasche kann nach 
dem Backen zum Aufbewahren für Gewürze oder als 
Dekoration wiederverwendet werden. So bleibt die 
Werbung lange Zeit in Erinnerung, auch nach dem Fest. 

PSI 48449 • Der Zuckerbäcker GmbH 

Tel +49 7131 8996146

psi@der-zuckerbaecker.de

www.der-zuckerbaecker.de

Langanhaltende Freude 
mbw® macht es einfach, langanhaltend Freude zum Fest zu schenken, ganz gleich, ob 

Kunden- oder Mitarbeitergeschenke, besondere Hingucker in Geschenksets oder Margen-
bringer am POS. Zusätzlich zu den herzerwärmenden Schätzen bietet das Unternehmen 
sogar süße Outfits für seine Plüschis in festliche Designs. Weihnachtsmützen, klassische 
Shirts oder bunte Weihnachtsshirts mit All-Over-Print sorgen für leuchtende Augen bei 
Groß und Klein. Neben niedlichen Kuscheltieren im Festtagsgewand finden sich im 
Sortiment Geschenkartikel wie Weihnachtsmann Herr Bert®, die engelsgleiche Berta®, 
die praktischen Schmoozies® Displayreiniger in Form von Tannenbaum oder Nikolaus-
stiefel oder auch die weihnachtlichen Quietsche-Enten aus der Schnabels®-Familie. 
Besonders praktisch: Alle Artikel sind mit Logo oder Motto personalisierbar und 
hinterlassen so einen positiven Eindruck bei Kindern und Eltern sowie bei Kommunen, 
Banken, Versicherungen, Gemeinden, Einzelhändlern oder Unternehmen aus vielen 
weiteren Branchen. 

PSI 42020 • MBW Vertriebsges. mbH 

Tel +49 4606 9402-0 • info@mbw.sh 

www.mbw.sh
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Clips stimmen ein aufs Fest 
Die Kugelschreiber aus dem Sortiment des polnischen Werbeartikel-
herstellers DreamPen sind mit individuellen Clips erhältlich und eignen 
sich perfekt, um das Thema Weihnachten kreativ zu bewerben und zu 
reflektieren. Der 3D-Clip kann in jeder erdenklichen Form hergestellt 
werden und sieht originell aus. Die Stifte sind also die perfekte Wahl, 
um beim Beschenkten echte Weihnachtsstimmung und Freude auf das 
Fest aufkommen zu lassen.

PSI 45720 • DreamPen Producer of  ballpens

Tel +48 68 4772232 • sales@dreampen.com 

www.dreampen.com

www.clip4you.com 

Natürlich alles Jute 
Ein weihnachtliches Geschenkset, nachhaltig verpackt im Jutebeutel mit dem Aufdruck 
Special Delivery und gefüllt mit sechs verschiedenen, leckeren Weihnachtsspeziali-
täten, stellt my logo on food zur Wahl. Zur Zusammenstellung gehört je ein 
Beutel mit Mini-Schoko-Weihnachtsmännern und gebrannten Mandeln, ein 
Schoko-Weihnachtsmann, zwei verschiedene Elisenlebkuchen 
und ein Mini-Christstollen. Die Reiter der beiden Beutel 
können beidseitig in 4c bedruckt werden, die Lebkuchen 
und der Mini-Christstollen lassen sich mit 4c Aufklebern 
individuell gestalten. Das Set „Alles Jute natürlich“ 
kann für den Postversand an Kunden einzeln mit 
Grußkarte im Versandkarton konfektioniert werden.

PSI 45384 • my logo on food GmbH

Tel +49 2861 9588888

f.fischer@mylogoonfood.de 

www.mylogoonfood.de

Kuschelige Weihnachtshelfer
Geschenke aus Plüsch sind immer eine gute Idee, vor allem, 
wenn die Kampagne mit einem Lächeln versehen soll. Die 
Plüschhelfer von Axpol Trading sind ideal, um das Image eines 
Unternehmens aufzuwärmen. Werbung, die sich weich anfühlt. 
Zur Fofcio Promo Toys Kollektion gehören die entzückenden 
Rentiere HE775 Remo Brown und HE774 Remo Cream mit 
rotem Schal zum Bedrucken. Der Kunde kann aus einer breiten 
Palette von Weihnachtsplüschtieren wählen, von anderen 
Rentieren in verschiedenen Größen und mit unterschiedlichem 
Zubehör bis hin zu Teddybären mit Weihnachtsmannanzug oder 
bedruckbaren Hemden: alle mit Kleidung für die Personalisie-
rung entworfen und bereit für die Umsetzung des eigenen Logos.

PSI 46204 • Axpol Trading sp. z o. o. sp. k. 

Tel +48 61 6598800 • info@axpol.com.pl 

www.axpol.com.pl
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Ausstechen, backen und dekorieren
Plätzchenausstecher-Set ist ein sympathischer Werbeartikel aus dem Sortiment von 
Hepla, das neben einer großen Werbefläche auch eine tolle Kommunikationsmöglichkeit 
für Groß und Klein bietet – besonders zu saisonalen Anlässen wie Weihnachten, Ostern 
oder zum Valentinstag. Das kreative, sechsteilige Set besteht aus weißen Ausstechformen 
aus lebensmittelechtem Kunststo� in den Varianten Herz, Stern, Blume, Kreis und 
Quadrat. Es hilft beim Ausstechen und Formen von Kuchen, Keksen und Plätzchen, aber 
auch von Obst und Gemüse. Alle Formen befinden sich in einer praktischen glasklar-
gefrosteten Box, die platzsparend jedes Jahr aufs Neue Wiederverwendung findet. Auf 
Wunsch kann dieser praktische Werbeartikel mit großer Werbefläche in der hauseigenen 
Druckerei im Sieb- oder wirkungsvollen Digitaldruck veredelt werden.

PSI 41583 
Hepla-Kunststofftechnik GmbH & Co. KG 

Tel. +49 5681 9966 • info@hepla.de 

www.hepla.de

Organisations- und Planungshilfe
Der Kalender-, Notizbuch- und Haftnotizen-Spezialist Geiger-Notes AG bietet ein 
breit gefächertes Angebot von Werbekalendern an, allesamt Made in Germany. 
Fünf-Monatskalender werden immer beliebter, denn sie erleichtern die Planung und 
scha�en einen großen Überblick. Der Budget 5 erweitert die Budget-Familie mit 
einer 5-Monatsübersicht und ist mit seiner modernen Typografie bereits als preis-
wertes Einstiegsmodell ein Hingucker in jedem Büro. Im klassischen Buchkalender-
bereich bietet der neue Advance auf 416 Seiten Umfang viel Platz für Eintragungen, 
Samstage und Sonntage haben jeweils eigene Seiten. Das große Kalendersortiment 
bietet für jedes Budget und Ideen Lösungen, vom Klassiker bis zur modernen 
gestalteten Typografie, mit zahlreichen Möglichkeiten der Werbeanbringung. 

PSI 41615 • Geiger-Notes AG 

Tel +49 6134 1880 • info@geiger-notes.ag

www.geiger-notes.ag
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PSI 60236 • ecobrands respectful 

distribution gmbh • Tel +43 5576 21595

office@ecobrands.promo 

w w w . ecobrands. promo

Forever Young
Die Gene stammen vom legendären VW Bus T1, das Konzept 
ist für die Zukunft und Troika hat ihn in Miniatur als Schlüsse-
lanhänger aufgelegt. Der neue elektrische VW ID. BUZZ 
fährt auch bei Troika nachhaltig umweltschonend. Das weiße 
LED-Licht der kleinen Taschenlampe wird von einem 
wiederaufladbaren Akku gespeist und lässt sich per USB-C 
betanken. Serienmäßig an Bord: der Überlade- und Tiefentla-
dungsschutz. Hochwertig ausgeführt, silberglänzend verchromt 
und ausgestattet mit legendärem Feeling. 
Mit robuster Drahtschlaufe, 
designed by Troika.

PSI 46311 • Troika Germany GmbH 

Tel +49 2662 9511-0 • d.geimer@troika.de

w w w . troika. de/ business

Stilvoll und sicher
Ob als langlebiges Mitarbeiterpräsent oder für Promotions 
im Outdoorbereich: ecobrands bietet mit den auslaufsicheren 
STEELboxen der Serie ecotaste ideale Begleiter für unterwegs. 
Die Lunchboxen aus Edelstahl verfügen über eine ausgeklügel-
tes Verschlusssystem und sind dadurch 100 Prozent dicht. Die 
hohe Stabilität des 18/8 Edelstahls in Verbindung mit einem 
Dichtungsring aus medizinischem Silikon und dem Präzisions-
verschluss sorgen für das zuverlässige Verschließen der Boxen. 
So bleiben zum Beispiel Taschen und Rucksäcke vorm 
Auslaufen geschützt. Auf Wunsch können die STEELboxen 
innen mit flexiblen Trennwänden ausgestattet werden. Sie sind 
in zwei Größen mit Füllvolumen von 780 und 1260 Milliliter 
erhältlich. Veredelungen mittels Lasergravur erfolgen ab 
Bestellmengen von 48 Stück. 
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Get the party started 
Der Koblenzer Werbeartikelspezialist Spranz bietet mit dem Metmaxx®

Lautsprecher MrBoombasticPartyTowerXL eine soundstarke BoomBox 
für zuhause und unterwegs. Der Sound wird von der 2 × 5 Watt starken 
Einheit mit Subwoofer ausgebracht. 
Musik lässt sich per blue wireless 5.0, 
AUX oder mittels des integrierten FM 
Radios übertragen und abspielen. Für 
zwei bis vier Stunden unabhängigen 
Musikgenuss sorgt die eingebaute, 
wiederaufladbare Batterie. Die Box ist 
mit praktischem Tragegurt sowie mit 
Mikrophon für Ansagen, Stimmung und 
Gesangseinlangen ausgestattet. 

Weihnachtsbaum ohne Nadeln 
Dieses hochwertige Do-It-Yourself-Set aus dem Sortiment von Global 
Innovations beinhaltet vielfältige Möglichkeiten, einen ganz individuellen 
Holz-Weihnachtsbaum zu kreieren. Dieser besteht aus FSC-zertifiziertem 
Buchenholz, ist einfach aufzubauen und kann mit integrierten Farben schön 
gestaltet werden. Zusätzlich kann zum Beispiel eine Grußkarte nach eigenen 
Vorstellungen integriert werden, so dass sich ein rundum persönliches 
Geschenk gestalten lässt. Klein und kompakt zusammengeschoben passt der 
Baum perfekt in eine individuell bedruckbare Faltschachtel. Die Mindestab-
nahmemenge beträgt 5.000 Stück. Den stapelbaren Holz-Weihnachtsbaum, 
der für ein europäisches Patent angemeldet ist, gibt es auch in kleineren 
Mengen ab Lager als Standardartikel Rudolf, auch ideal einsetzbar als 
Mailingartikel.

PSI 46626
Global Innovations Germany GmbH & Co. KG 

Tel +49 6502 93086-17 

info@globalinnovations.de 

www.globalinnovations.de

PSI 41462 • Spranz GmbH 

Tel +49 261 98488-0 • info@spranz.de 

www.spranz.de
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Weinkenner aufgepasst
Dieses Set überzeugt nicht nur echte Weinkenner: Der dekorative Rominox® Buche 
Block mit Weinaccessoires von Römer Präsente ist nicht nur ein echter Hingucker, 
sondern auch ein praktischer Helfer für gelungene Weinabende. Enthalten sind 
neben zwei Tropfringen ein Korkenzieher, ein Weinthermometer, ein Flaschenstop-
fen und ein Ausgießer. Und damit die Sommelier-Künste direkt zum Einsatz 
kommen können, enthält das Set direkt eine Flasche Montepulciano d`Abruzzo. 
Wein und Accessoires kommen verpackt in einem edlen schwarzen Geschenkkar-
ton. Zudem bietet der Buche-Block viel Platz für individuelle Gravur-Wünsche.

PSI 43892 • Römer Wein und Sekt GmbH – 

Römer Präsente 
Tel +49 6541 81290

info@roemer-praesente.de

www.roemer-praesente.de

Wabenstruktur macht Kugeln einzigartig
Die Weihnachtskugeln des Papierdekorationsherstellers Paper Fantasies sind 
3D-Ornamente im Vintage-Look mit modernem Feeling. Die Kugeln sind 
aus hochwertigem Papier gefertigt, können in vielen Farben eingefärbt 
werden, sind leicht und einfach faltbar und lassen sich an das Corporate 
Design anpassen. Der Weihnachtsschmuck kann in einem Standardum-
schlag verschickt werden. Weitere Artikel und Ideen gibt es im 
Katalog oder auf der Website des Anbieters.

PSI 43993 • Paper Fantasies Ltd. 

Tel +370 5 2331111

deco@paper-fantasies.com 

www.paper-fantasies.com

Glänzender Auftritt
Mit dem traditionellen Schuhpflege-Set für Glattlederschuhe präsentiert Frank Bürsten ein edles 
Werbegeschenk für Weihnachten. Das Set besteht aus zwei schönen Rosshaar-Cremebürsten 

und zwei edlen Rosshaar-Glanzbürsten, die von zwei hochwertigen Schuhcremes 
in Glastiegeln sowie einem Poliertuch sinnvoll ergänzt werden. Anhand der 

beigelegten Pflegeanleitung lässt sich ein glänzender Auftritt initiieren, 
mit der Garantie für lang anhaltende Freude an gut gepflegten 

Schuhen. Verpackt wird das exklusive Schuhpflege-Set 
in einer edlen schwarzen Box mit Magnetverschluss. 
Schwarzes Schmuckpapier verleiht dieser Gabe ein 
hochwertiges Aussehen und das gewisse Etwas. Auf 
Wunsch setzt das für jahrzehntelange Erfahrung in der 
Produktion hochwertiger Bürsten bekannte Unternehmen 
individuelle Firmen- oder Werbelogos auf der Box sowie 
auf den Bürsten um.

PSI 41853 • Frank Bürsten GmbH

Tel +49 7673 88865-0

info@frank-brushes.de 

www.frank-brushes.de
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Modische Leder-Kollektion 
Die handgearbeiteten Schürzen und Accessoires aus der Echt-Lederkollekti-
on des Berufsmode-Herstellers Karlowsky Fashion haben farbig abgesetzte 
Lederapplikationen und bronzierte Metallnieten. Die geschmeidigen und 
leichten Naturprodukte unterstreichen damit ihren unverwechselbaren 
Charakter. Zudem lassen sie sich perfekt mit der beliebten Urban- und 
Jeans-Kollektion von Karlowsky Fashion zu modischen und urigen Outfits 
kombinieren und sind somit nicht mehr wegzudenken aus der professionellen 
Gastronomie und im Catering: perfekt als Hingucker bei privaten BBQ-Feiern, 
in traditionsbewussten Privatbrauereien oder als e�ektiver Schutz in der 
Heimwerkstatt. Aber auch genauso au�ällig in hippen Barber-Shops und 
modernen Friseursalons. Erhältlich sind die Latzschürze (LS 23) und der 
Vorbinder (VS 8) in Mokka, Tinte, To�ee und Schwarz. Die X-Style-Schürze 
(LS 35) überzeugt mit funktionellen Kreuzträgern für einen besonders 
angenehmen Sitz. Und als cooles Accessoire ist der cognacfarbene Lederhalf-
ter (KZB 39) die perfekte Ergänzung für jeden Look. Alle Artikel sind durch 
hochwertige Prägungen veredelbar und dadurch perfekt als außergewöhnliche 
Promotion-Artikel, persönliches Weihnachtsgeschenk für Top-Kunden oder 
als Auszeichnung für Mitarbeiter geeignet.

PSI 47464 • Karlowsky Fashion GmbH 

Tel +49 39204 91280 • info@karlowsky.de 

www.karlowsky.de

Set in Carbon oder Nussbaum
Die Produktfamilie Unique aus dem Hause Klio-Eterna vereint besondere Materialien 
mit hochwertiger Verarbeitung und exquisitem Design. Neben dem traditionellen 
Kugelschreiber ist das hochwertige Metallschreibgerät auch als ra�nierte Rollerball-Va-
riante erhältlich. Unterstützt wird der ohnehin schon sehr wertige Gesamteindruck durch 

das hohe Eigengewicht und den gefederten Stahlklipp. Ob modernes Carbon 
oder edles Nussbaumholz: Die Unique Modelle überzeugen 

sowohl optisch als auch haptisch und hinterlassen 
einen bleibenden Eindruck beim Empfänger. Die 
aus massivem Messing hergestellten Schreibgeräte 
verfügen über eine silberglänzende Spitze und ein 
dazu passendes Oberteil. Die Personalisierung in 
Form einer dauerhaften Lasergravur sowie ein 
passendes Geschenketui runden das Angebot ab.

PSI 40823 
Klio-Eterna Schreibgeräte GmbH & Co. KG

Tel +49 7834 9730 • klio@klio.com 

www.klio.com
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XL-Advent
Nachhaltige Weihnachten im XL-Format lässt sich mit dem Adventskalender 
Eco XL aus 100 Prozent Papier von Jung since 1848 realisieren. Dank XL-Werbe-
fläche werden Weihnachtsgrüße zum Hingucker. Gefüllt mit Leckereien wie 
Lindor Milchkugeln von Lindt, buntgemischten Ritter Sport-Schokowürfeln, 
fruchtig-leckeren und nussigen Zonama Zebra Minis oder auch einer individuellen 
Füllung wird der Adventskalender zum Werbehighlight. Das Papierinlay aus 
Frischfaserguss ist vollständig kompostierbar und eignet sich zum Beispiel als 
Pflanzbeet. Nachhaltiger geht Weihnachtsvorfreude nicht. Mit diesem Werbe-
geschenk im XL-Format prägt sich der Schenkende weitaus über 24 Tage hinaus 
nachhaltig in die Köpfe der Zielgruppe. Alternativ bietet sich die Überraschung 
der Kundschaft jeden Tag aufs Neue an: 
mit eigenen Produkten als Füllung 
hinter den 24 Türchen. 

Spritzige Überraschung 
Anstoßen mit guten Kunden, Geschäftspartnern oder 
Mitarbeitern auf ein erfolgreiches Jahr und eine gute 
Zusammenarbeit: Das geht aktuell auch gut virtuell, mit 
dem trockenen Spitzencuvée von Römer Drinks, der durch 
seine frische, spritzige und fein-fruchtige Art begeistert. Mit 
diesem guten Tropfen bleibt der Schenkende nebst Firma 
sprichwörtlich in aller Munde. Der Werbegetränke-Spezialist 
bietet den Cuvée in verschiedenen Flaschenfarben-Varian-
ten und in einer klassischen, stilvollen 0,75 Liter-Flasche 
als auch als Piccolo im 0,2 Liter-Format an. Ab 60 Stück 
können die Flaschen im 0,75 Liter-Format mit einem 
hochwertigen Direktdruck individuell veredelt werden, sei 
es durch ein Firmenlogo, eine besondere Botschaft oder 
vieles mehr. Bei den Piccolo-Flaschen liegt die Mindest-
menge bei 120 Flaschen. Auf Wunsch verschickt Römer 
Drinks die Flaschen auch ins Home-O�ce. 

P S I  5 0 9 6 7
R ö mer D rink s by  R ö mer W ein und S ek t G mbH

T el + 4 9  6 5 4 1  8 1 2 9 -0  

info@  roemer-drink s. de

w w w .  roemer-drinks. de 

P S I  4 1 5 4 5  •  J ung since 1 8 2 8  G mbH  &  C o K G  

T el + 4 9  7 1 4 1  6 4 3 5 -0

z entrale@ j ung-europe. de

w w w . j ung-europe. de 
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Einzigartige

Pizza und Steakbestecke...

GAUCHO
Steakbesteck,
4-tlg.

Pizzabesteck,
12-tlg.

-Anzeige-
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Vielseitige Werbeklassiker
Ein Weihnachtsmann in der Schule? Eine Tüte, ein Rucksack als Verpackung, vielleicht 
ein Kissen mit eigener Grafik? Warum nicht: Ein vollflächig bedruckter Rucksack ist eines 
der beliebtesten vollflächig bedruckten Werbegeschenke im Angebot des polnischen 
Werbeartikelspezialisten Lanyard.pro Allers Grupa. Rucksäcke werden am häufigsten von 
Event-Agenturen und für Ferienlager, von Schulen und Kindergärten, Online-Shops,für 
Konzerte und alle Arten von Sportveranstaltungen bestellt. Auch Kopfkissen gehören zu 
den beliebten Ideen, besonders bei Familienfeiern. Alles Gadgets, die aufgrund ihrer 
Vielseitigkeit lange Zeit in den Händen des Beschenkten bleiben werden. Bei Lanyard.pro 
Allers Grupa findet sich das ideale Geschenk, das nicht nur zu den Feiertagen Freude 
bereitet, sondern in jedem Haushalt für längere Zeit genutzt wird.

PSI 49171
Lanyard.pro Allers Grupa sp. z.o.o.

Tel +48 5339 21418 • sales@lanyard.pro

www.lanyard.pro

Kabellose Power mit LED
Das neue und vollständig personalisierbare Geschenkset von 
Promoteus bestehend aus einer kabellos aufladbaren Power-
bank mit einer Kapazität von 3000 bis 10000 mAh und einem 
universellen Ladekabel mit allen herkömmlichen USB-An-
schlüssen. Neben der kabellosen Aufladung kann auch den 
Standard USB-Ausgang mit zehn Watt verwendet werden. 
Beide Produkte können ab 50 Stück komplett in beliebigen 
Pantonefarben hergestellt werden. Die attraktivste Branding-
möglichkeit ist eine Kombination aus Vollfarbdruck und 
LED-Beleuchtung hinter dem individuellen Grafikdesign.

PSI 49627 • Promoteus 1000KOZ s.r.o. 

Tel +420 222 932315

sales@promoteusgifts.com 

www.promoteusgifts.com
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Nachhaltige Weihnachtsfußmatten
Weihnachten ist die Zeit für Kundengeschenke und auch Mitarbeiter freuen sich über 
eine weihnachtliche Aufmerksamkeit des Arbeitsgebers. Perfekt als solche geeignet 
sind die aus nachhaltigem Econyl® Garn gefertigten Matten Merry X-Mas von emco 
Bautechnik. Die individualisierten Logomatten des Fußmattenspezialisten sind echte 
Unikate, und in der Ausführung als individuelle Weihnachtsfußmatten stehen diese 
garantiert während der Advents- und Winterzeit im Mittelpunkt. Neben dem prakti-
schen Vorteil der wirkungsvollen Aufnahme von Schmutz und Feuchtigkeit, überzeugt 
die bedruckbare Teppichmatte durch die dauerhafte Präsenz des Kundenlogos. Made 
in Germany und erhältlich ab nur einem Stück. 

PSI 47306 • emco Bautechnik GmbH 

Tel +49 591 9140603 • n.rudau@emco.de 

www.emco-bau.de

Weihnachtliche Vielfalt 
Ab sofort kann der neue XMAS Katalog 2022 von Magna Sweets bestellt werden. 
Darin enthalten: der innovative APPventskalender in Form einer APP, das perfekte 
Werbemittel für die Adventszeit. Der Adventskalender ist gefüllt mit 24 Lindor 
Mini-Schokoladenkugeln von Lindt und wie alle Kalender des Herstellers komplett 
aus FSC®-zertifiziertem Papier produziert. Ein weiterer Blickfang ist der erste Jahres-
kalender mit kombiniertem Adventskalender: Der Adventskalender ist mit hochwerti-
ger Lindt Naps Vollmilchschokolade gefüllt und kann dank Perforation nach der 
Verwendung mühelos vom Jahreskalender abgetrennt werden. Und last but not least 
ist die neue Trink-Schokolade in Form von zwei Vollmilch Schokoladen Schneemän-
nern, gefüllt mit einer Karamellcreme, ein weiteres optisches und kulinarisches 
Highlight des neuen XMAS Sortiments.

PSI 41617 • Magna Sweets GmbH

Tel +49 8146 99660 

info@magna-sweets.de 

www.magna-sweets.de
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Schenken mit Schleife
Die Schleifenkarten von Sopp Industrie sind individualisierbare Gutscheinkarten in einer attraktiven Einschubhül-
le mit textiler Geschenkschleife. Versehen mit dem Geschenksymbol in Form der Geschenkschleife lassen sich 
Gutscheine in idealer Weise als hochwertiges Geschenk präsentieren und neue Interessenten außerhalb der 
Kernzielgruppe identifizieren. Handhabung und Abwicklung sind denkbar einfach: Die Einlegekarten lassen sich 
in kleinen Auflagen ab 100 Stück individuell gestalten, wobei ein Konfigurator mit Design-Vorschlägen zur 
Verfügung steht. Die Einschubhülle ist dabei nicht auf die Verwendung für Gutscheine limitiert, sondern auch für 
Echtheitszertifikate, Urkunden und sogar Schokoladentafeln geeignet.

PSI 47677 • Sopp Industrie GmbH 

Tel +49 2191 567-119 • dohle@sopp.de

www.sopp-industrie.de

Konzentrierte Festtagsstimmung 
Geführt unter der Artikelnummer 4322 präsentiert Multiflower eine 
kleine Aufmerksamkeit zur Weihnachtszeit: 40 Gramm Lindt Schoko-
lade in Form eines Weihnachtsmannes, Lebkuchen und Zimtsterne 
bringen zusammen mit der Sternkerze weihnachtliche Stimmung in 
den Büroalltag. Ab einer Mindestabnahmemenge von 250 Stück kann 
das Anhängekärtchen im Standardmotiv mit einem Werbeeindruck 
oder auch vollständig individuell gestaltet werden. Inklusive Digital-
druck der Karte in ein- bis vierfarbig nach Euroskala gemäß der 
gelieferten Daten. 

PSI 45974 • Multiflower GmbH 

Tel +49 6226 92798-0 • info@multiflower.de 

www.multiflower.de

Besondere Bleistifte 
Normale Bleistifte gibt es überall. Ganz besondere Werbebotschafter, die sich deutlich vom Standard abheben, 
gibt es bei Reidinger: Denn kein Projekt gleicht dem anderen und manchmal braucht es mehr als einen regulären 
Werbebotschafter, um nachhaltig in Erinnerung zu bleiben. Verschiedenste Gestaltungsmöglichkeiten 
bieten ein kreatives Spektrum für Sonderanfertigungen: Mit ausgefallenen Sonderfarben, abwei-
chenden Längen und ungewöhnlichem Durchmesser wird der Bleistift zum einzigartigen 
Hingucker. Kunden können ihrer Kreativität bei der Stiftgestaltung freien Lauf 
lassen: Praktische Kordel oder beidseitig gespitzte Stifte bringen Zusatznut-
zen. Auch extra lange Tauchkappen sind möglich. Eine doppelte 
Tauchkappe verwandelt den Bleistift in einen Zauberstab. 
Viel Spielraum für ein perfektes Gesamtbild bietet 
auch die Bedruckung sowie eine individua-
lisierte Abschlusskappe oder 
Lasergravur auf der Metallhülse. 
Made in Europe, FSC® zertifiziert 
und klimaneutral. 

PSI 42938 • Reidinger GmbH 

Tel +49 9732 91050 • info@reidinger.de

www.reidinger.de
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-Anzeige-

Kreative Vielfalt 
Für wirklich kreative und einmalige Produkte wie zum Beispiel den 
Hoodie mit Prägung bietet die Sonderproduktion von Klam dem 
Kunden die besten Möglichkeiten: Dabei färbt Klam das Textil nach 
Corporate Identity, ob Pantone oder HKS, nach Sonderfarbe. Kreati-
ve und unvergleichliche Erzeugnisse lassen sich durch Allover-Prints, 
randabfallende Drucke und Bestickung an Positionen erzeugen, die 
mit Lagerware nicht möglich sind. Die Erstellung einer Kollektion ist 
oft sehr komplex, das Design-Team von Klam definiert auf Wunsch 
gemeinsam mit dem Kunden die individuellen Ziele und geht auf die 
Wünsche mit innovativen Ideen und fundiertem Know-how ein. Bei 
der Abbildung handelt es sich um eine Textilprägung. Das heißt, es 
wird kein separates Material aufgebracht, die Erhebung besteht aus 
dem gleichen Sto� und hat daher auch den gleichen Farbton.

PSI 49110 • Klam Corporate Fashion 

Tel +49 7129 92869-0 • mail@klam.de

w w w . klam. de
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Individualität ist Trumpf 
Rechtzeitig zum 25-jährigen Bestehen präsentiert Werbeartikelspezialist CD-LUX für Advent und Weihnachten 2022 
exklusive Neuheiten und Nachhaltigkeits-Champions wie den innovativen Tisch-Adventskalender Lindt Select Edition 
Organic oder den neuen Adventskalender Lindt Weihnachtshaus Organic. Verführerische Geschmackserlebnisse 
versprechen der au�ällige Adventskalender Lindt Laptop und Jubiläums-Modelle wie der Wand-Adventskalender Select 
Edition Organic sowie der neue Lindt Weihnachtsbaum. Alle Jubiläumsmodelle bieten besonders attraktive Konditionen. 
Oder wie wäre es mit einem Adventskalender aus Graspapier? Eine hohe Verarbeitungsqualität, das überzeugende 
Preis-Leistungs-Verhältnis und die Füllung mit feinster Premium-Markenschokolade, etwa von Lindt & Sprüngli, Milka, 
Sarotti oder Ritter Sport, stehen bei CD-LUX im Vordergrund. Auf Wunsch übernimmt das Unternehmen aus Süd-
deutschland den kompletten Einzelversand direkt an den Endkunden. Alle Druckerzeugnisse werden ohne Aufpreis 
standardmäßig auf FSC®-zertifiziertem Material produziert. Der neue Weihnachtskatalog mit vielen Neuheiten, Gratis-
Muster und Gestaltungsvorschläge können ab sofort beim Hersteller angefordert werden. 

PSI 45452 • CD-LUX Adventskalender GmbH 

Tel +49 9971 85710 • info@cd-lux.de

www.cd-lux.de

Nachhaltige Planungshilfe
Der nachhaltige, kompostierbare und über die Papiertonne recycelbare reinpapier®-2in1-
Adventskalender ist eines der Highlights von Kalfany Süße Werbung. Einsetzbar als Tisch- 
und Wand-Adventskalender, gehalten im Querformat, verfügt das Produkt über ein abtrenn-
bares, auf- und einklappbares Dwoppel-Cover mit aufgebrachtem Mehrblatt-Monatskalen-
der, der von November 2022 bis Dezember 2023 reicht. Durch die Rillung kann der komplet-
te Kalender, der wahlweise im A5- oder Classic-Format erhältlich ist, auf das Großbrief-For-
mat gefaltet und somit praktisch einzeln versendet werden. Mehr als 365-Tage Werbewir-
kung ist inklusive. Das stabile Inlay besteht aus 100 Prozent abbaubaren Rohsto�en und ist 
somit kompostierbar. Feinste vegetarische Gubor Vollmilchschokolade mit mindestens 30 
Prozent Fairtrade-zertifiziertem Kakao wird direkt in das nachhaltige Inlay gegossen: So wird 
aus dem Kalender ein süßer Genuss. Darüber hinaus spendet jeder einzelne 2in1 reinpapier®

Adventskalender automatisch für World Vision-Projekte zur Au�orstung der Wälder.

PSI 42706 
Kalfany Süße Werbung GmbH & Co KG

Tel +49 7643 801-0 • info@ksw24.com

www.suesse-werbung.de
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Nur zusammen 
zusammen.
Eine Branche, eine Messe, ein Termin.
Wir sehen uns: 10 – 12 JAN 23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

Messegelände Düsseldorf 

NEUER TERMIN!

10 – 12

23
JAN

Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft
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iF Design Aw ard 2 0 2 2  für den Q S4 0  True Biotic
Der QS40 True Biotic des Schweizer Herstellers Prodir gewinnt den diesjährigen iF Design Award, eine der weltweit an-
gesehensten Auszeichnungen für aussergewöhnliche Leistungen im Bereich Produktdesign. Die hochkarätige Jury hat das 
Schreibgerät für sein herausragendes Design und die Verwendung eines ebenso innovativen wie nachhaltigen Materials 
ausgezeichnet.

Der QS40 True Biotic, gestaltet vom Studio C Milano des 
Designers Christoph Schnug, setzt neue Maßstäbe in den Be-
reichen Nachhaltigkeit und Design. Erstmals überhaupt wer-
den bei diesem Schreibgerät alle externen Komponenten aus 
biobasierten Biopolymeren (PHA) gefertigt. Ein revolutionä-
res, in der Natur vorkommendes Material, das von Mikroor-
ganismen hergestellt wird. Es sind dieselben Mikroorganismen, 
die PHA auch wieder biologisch abbauen – auch in natürli-
chen Umgebungen wie Meerwasser, Süsswasser oder 
Erde. Dabei werden ausschliesslich CO2, Wasser und 
Biomasse in den natürlichen Kreislauf zurückgeführt: alles wird 
umgewandelt und nichts geht verloren. Der QS40 True Biotic 
vereint Spitzenleistungen in Nachhaltigkeit, Innovation und 
Design. Das macht ihn zu einem aussergewöhnlichen Bot-
schafter für starke Marken. www.prodir.com 

Recycling für alle
Rezyklat ist beim Schweizer Schreibgerätehersteller Prodir jetzt Standard. Ab sofort 
werden alle Modelle aus regeneriertem und recyceltem ABS gefertigt, schwarze und 
weisse Gehäuse zu 100%, Farben zu 50%.

Prodir geht damit einen weiteren wichtigen Schritt in Richtung Kreislaufwirt-
schaft. Das Rezyklat stammt aus eigenen Produktionsabfällen oder wird von re-
gionalen Produzenten in der Nähe der Schweizer Produktionsstandorte von Pro-
dir gewonnen. Damit ist nicht nur die hohe Qualität des Materials gewährleis-
tet, sondern auch seine umweltfreundliche Herstellung und Logistik in einer 
grünen Lieferkette.

Alle Prodir Schreibgeräte aus ABS tragen das internationale 
Recycling-Symbol auf dem Gehäuse. Sie werden von der Mine bis zur 
Spitze zu 100% mit klimaneutraler Wasserenergie in der Schweiz gefer-
tigt und sind standardmässig mit bleifreien, umweltfreundlichen und 
auswechselbaren Floating Ball® Minen ausgestattet.
sales@prodir.de • sales@prodir.ch • www.prodir.com 

FAIR TO WEL präsentiert neue Website 
Die Handtuchmarke FAIR TOWEL geht mit einem neuen Webauftritt an den Start und bietet neben informativen Erläute-
rungen zur Materialherstellung auch neue Features für Wiederverkäufer, Textilveredler und Endkunden. 

FAIR TOWEL steht vor allem für Fairness. Alle Artikel des Labels bestehen zu 
100% aus Fairtrade-zertifizierter Bio-Baumwolle. Damit führt die deutsche Hand-
tuchmarke Produkte, die nicht nur geschmeidig und weich sind, sondern auch 
ethischen und ökologischen Normen entsprechen. Die Kollektion „Cozy“ zeigt 
sich in 2022 neu und umfasst vier Wohlfühlartikel in unterschiedlichen Größen 
und mit einer beeindruckenden Farbvielfalt. Und diese Besonderheiten präsen-
tiert FAIR TOWEL nun online unter www.fairtowel.eu im neuen Look. 

Nutzer der Website haben die Möglichkeit sich über die Produkte, die einge-
setzte Bio-Baumwolle und die Zertifikate, wie das Fairtrade-Produkt-Siegel, zu in-
formieren. Eine neu angelegte Branchenübersicht zeigt die vielen möglichen Ein-
satzgebiete für veredelte Handtücher. Auch aufgeführte Veredelungsbeispiele die-
nen Wiederverkäufern und Kunden aus Sportbereichen oder Praxen als Inspira-
tion. Alle wichtigen Informationen für den Erwerb der Produkte sind auf einer 
Merkliste der neuen Website aufgeführt und lassen sich downloaden, sodass der 
Kunde mit dieser Liste an den Textilveredler seines Vertrauens herantreten kann. 
Alle FAIR TOWEL-Artikel sind exklusiv erhältlich unter: www.l-shop-team.de 

Daiber organisiert Vertrieb neu 
Um den gestiegenen Herausforderungen des Textilmarkts ge-
recht zu werden, hat die Gustav Daiber GmbH mit Sitz in Alb-
stadt auf der Zollernalb zu Beginn des Jahres ihren Vertriebs-
bereich im Rahmen der Umstellung des ERP-Systems (Enter-
prise Resource Planning) neu organisiert. 

Bereits seit dem 1. Februar 2022 verstärkt mit Mario Be-
senfelder eine vertriebserfahrene Führungskraft 
aus der Branche mit Schwerpunkten in den Be-
reichen Großkunden, Workwear und Verbandsthemen das Ver-
triebsteam von Daiber. Das international tätige Textilunter-
nehmen hat diese Gelegenheit genutzt, um den gesamten Ver-
triebsbereich neu und zukunftsorientiert zu strukturieren. 

In diesem Zusammenhang haben Bärbel Krohmer, Leite-
rin Vertrieb und Tobias Seidel, Leiter Marketing & Business 
Development, auf eigenen Wunsch und im besten gegensei-
tigen Einvernehmen Anfang Mai das Unternehmen verlassen. 
„Beide haben über lange Jahre viel Einsatz für Daiber gezeigt und sich große Verdienste erworben“, 
sagt Geschäftsführer Kai Gminder. „Dafür sind wir beiden zu Dank verpflichtet und wünschen ihnen 
alles Gute für ihren weiteren Weg.“ 

Damit die Verantwortlichkeiten zukünftig auf mehrere starke Schultern verteilt sind, übernimmt 
Mario Besenfelder gemeinsam mit Bernd Seeger, lang jähriger Markenbotschafter und Key Account 
Manager von Daiber, die Leitung des neustrukturierten Vertriebsteams: der führungsstarke und digi-
talisierungsa�ne Bernd Seeger als Vertriebsleiter Innendienst und Mario Besenfelder als Vertriebs-
leiter Außendienst. 

Geschäftsführer Christof Kunze dazu: „Wir freuen uns sehr, dass wir derart qualifizierte Kollegen so-
wie erfahrene Vertriebler und Führungskräfte für diese neue Herausforderung gewinnen konnten. Zu-
dem sind wir überzeugt davon, in dieser Team-Konstellation zusammen mit unseren Händlern, Part-
nern und Mitarbeitern in Zukunft noch erfolgreicher zu sein.“ www.daiber.de 

Freude bei der Preisverleihung jüngst in Berlin (v.l.): 
Florian Seidenberg, Sales Director Prodir und Tom de Kleyn, 
Head of International Sales and Business Development. 

Prodir

L-SHO P-TEAM
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iF Design Aw ard 2 0 2 2  für den Q S4 0  True Biotic
Der QS40 True Biotic des Schweizer Herstellers Prodir gewinnt den diesjährigen iF Design Award, eine der weltweit an-
gesehensten Auszeichnungen für aussergewöhnliche Leistungen im Bereich Produktdesign. Die hochkarätige Jury hat das 
Schreibgerät für sein herausragendes Design und die Verwendung eines ebenso innovativen wie nachhaltigen Materials 
ausgezeichnet.

Der QS40 True Biotic, gestaltet vom Studio C Milano des 
Designers Christoph Schnug, setzt neue Maßstäbe in den Be-
reichen Nachhaltigkeit und Design. Erstmals überhaupt wer-
den bei diesem Schreibgerät alle externen Komponenten aus 
biobasierten Biopolymeren (PHA) gefertigt. Ein revolutionä-
res, in der Natur vorkommendes Material, das von Mikroor-
ganismen hergestellt wird. Es sind dieselben Mikroorganismen, 
die PHA auch wieder biologisch abbauen – auch in natürli-
chen Umgebungen wie Meerwasser, Süsswasser oder 
Erde. Dabei werden ausschliesslich CO2, Wasser und 
Biomasse in den natürlichen Kreislauf zurückgeführt: alles wird 
umgewandelt und nichts geht verloren. Der QS40 True Biotic 
vereint Spitzenleistungen in Nachhaltigkeit, Innovation und 
Design. Das macht ihn zu einem aussergewöhnlichen Bot-
schafter für starke Marken. www.prodir.com 

Recycling für alle
Rezyklat ist beim Schweizer Schreibgerätehersteller Prodir jetzt Standard. Ab sofort 
werden alle Modelle aus regeneriertem und recyceltem ABS gefertigt, schwarze und 
weisse Gehäuse zu 100%, Farben zu 50%.

Prodir geht damit einen weiteren wichtigen Schritt in Richtung Kreislaufwirt-
schaft. Das Rezyklat stammt aus eigenen Produktionsabfällen oder wird von re-
gionalen Produzenten in der Nähe der Schweizer Produktionsstandorte von Pro-
dir gewonnen. Damit ist nicht nur die hohe Qualität des Materials gewährleis-
tet, sondern auch seine umweltfreundliche Herstellung und Logistik in einer 
grünen Lieferkette.

Alle Prodir Schreibgeräte aus ABS tragen das internationale 
Recycling-Symbol auf dem Gehäuse. Sie werden von der Mine bis zur 
Spitze zu 100% mit klimaneutraler Wasserenergie in der Schweiz gefer-
tigt und sind standardmässig mit bleifreien, umweltfreundlichen und 
auswechselbaren Floating Ball® Minen ausgestattet.
sales@prodir.de • sales@prodir.ch • www.prodir.com 

FAIR TO WEL präsentiert neue Website 
Die Handtuchmarke FAIR TOWEL geht mit einem neuen Webauftritt an den Start und bietet neben informativen Erläute-
rungen zur Materialherstellung auch neue Features für Wiederverkäufer, Textilveredler und Endkunden. 

FAIR TOWEL steht vor allem für Fairness. Alle Artikel des Labels bestehen zu 
100% aus Fairtrade-zertifizierter Bio-Baumwolle. Damit führt die deutsche Hand-
tuchmarke Produkte, die nicht nur geschmeidig und weich sind, sondern auch 
ethischen und ökologischen Normen entsprechen. Die Kollektion „Cozy“ zeigt 
sich in 2022 neu und umfasst vier Wohlfühlartikel in unterschiedlichen Größen 
und mit einer beeindruckenden Farbvielfalt. Und diese Besonderheiten präsen-
tiert FAIR TOWEL nun online unter www.fairtowel.eu im neuen Look. 

Nutzer der Website haben die Möglichkeit sich über die Produkte, die einge-
setzte Bio-Baumwolle und die Zertifikate, wie das Fairtrade-Produkt-Siegel, zu in-
formieren. Eine neu angelegte Branchenübersicht zeigt die vielen möglichen Ein-
satzgebiete für veredelte Handtücher. Auch aufgeführte Veredelungsbeispiele die-
nen Wiederverkäufern und Kunden aus Sportbereichen oder Praxen als Inspira-
tion. Alle wichtigen Informationen für den Erwerb der Produkte sind auf einer 
Merkliste der neuen Website aufgeführt und lassen sich downloaden, sodass der 
Kunde mit dieser Liste an den Textilveredler seines Vertrauens herantreten kann. 
Alle FAIR TOWEL-Artikel sind exklusiv erhältlich unter: www.l-shop-team.de 

Daiber organisiert Vertrieb neu 
Um den gestiegenen Herausforderungen des Textilmarkts ge-
recht zu werden, hat die Gustav Daiber GmbH mit Sitz in Alb-
stadt auf der Zollernalb zu Beginn des Jahres ihren Vertriebs-
bereich im Rahmen der Umstellung des ERP-Systems (Enter-
prise Resource Planning) neu organisiert. 

Bereits seit dem 1. Februar 2022 verstärkt mit Mario Be-
senfelder eine vertriebserfahrene Führungskraft 
aus der Branche mit Schwerpunkten in den Be-
reichen Großkunden, Workwear und Verbandsthemen das Ver-
triebsteam von Daiber. Das international tätige Textilunter-
nehmen hat diese Gelegenheit genutzt, um den gesamten Ver-
triebsbereich neu und zukunftsorientiert zu strukturieren. 

In diesem Zusammenhang haben Bärbel Krohmer, Leite-
rin Vertrieb und Tobias Seidel, Leiter Marketing & Business 
Development, auf eigenen Wunsch und im besten gegensei-
tigen Einvernehmen Anfang Mai das Unternehmen verlassen. 
„Beide haben über lange Jahre viel Einsatz für Daiber gezeigt und sich große Verdienste erworben“, 
sagt Geschäftsführer Kai Gminder. „Dafür sind wir beiden zu Dank verpflichtet und wünschen ihnen 
alles Gute für ihren weiteren Weg.“ 

Damit die Verantwortlichkeiten zukünftig auf mehrere starke Schultern verteilt sind, übernimmt 
Mario Besenfelder gemeinsam mit Bernd Seeger, lang jähriger Markenbotschafter und Key Account 
Manager von Daiber, die Leitung des neustrukturierten Vertriebsteams: der führungsstarke und digi-
talisierungsa�ne Bernd Seeger als Vertriebsleiter Innendienst und Mario Besenfelder als Vertriebs-
leiter Außendienst. 

Geschäftsführer Christof Kunze dazu: „Wir freuen uns sehr, dass wir derart qualifizierte Kollegen so-
wie erfahrene Vertriebler und Führungskräfte für diese neue Herausforderung gewinnen konnten. Zu-
dem sind wir überzeugt davon, in dieser Team-Konstellation zusammen mit unseren Händlern, Part-
nern und Mitarbeitern in Zukunft noch erfolgreicher zu sein.“ www.daiber.de 

Freude bei der Preisverleihung jüngst in Berlin (v.l.): 
Florian Seidenberg, Sales Director Prodir und Tom de Kleyn, 
Head of International Sales and Business Development. 

Die neue Vertriebsleitung der Gustav Daiber GmbH: 
Mario Besenfelder (links) und Bernd Seeger. Quelle: Daiber 

Prodir 

Gustav Daiber

38_45_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   39 29.06.22   16:55



PSI Journal 7/2022 www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 7/2022

40

B
ra

n
ch

e

In
d
u
st

ry

1 2 . W erbemittel-Sonderschau mit Besuchsrekord
Die 12. Auflage der Werbemittel-Sonderschau von Bartenbach Werbemittel am 18. und 19. Mai gestaltete sich gänzlich ge-
lungen: Rund 200 begeisterte Besucher*innen (was einen Besuchsrekord bedeutete) erlebten bei bestem Wetter ein vielfäl-
tiges Programm und sorgten für rundum zufriedene Aussteller und Veranstalter. „Endlich wieder ein volles Haus, endlich 
wieder eine Kundenveranstaltung“, freute sich Geschäftsführer Tobias Bartenbach. Die Premiere nach über zwei Jahren 
Pandemiepause war ein Auftakt nach Maß für den Mainzer Werbemittel-Großhändler – und alle Anwesenden genossen 
zwei Tage mit Emotionen, Inspirationen und guten Gesprächen in entspannter Atmosphäre. 

Auf 1.500 qm Ausstellungsfläche 
im Innen- und Außenbereich bot das 
Team der Bartenbach Gruppe ein in-
formatives Programm rund um Wer-
bemittel-Trends und Kommunikation 
der Zukunft: Vorgestellt wurden Inno-
vationen und Ideen, die Co-Geschäfts-
führer Ralf Stöckl und sein Team von 
der GWW Trend mitgebracht hatten. 
Weitere Schwerpunktthemen: Corpo-
rate Wear by Bartenbach, PoS- und 
On-Packs, eine Ideenwerkstatt mit 
TAP-Connect, 3D-Scanner und wei-
teren digitalen Lösungen. Und recht-
zeitig zum Turnier in Katar präsen-
tierte Bartenbach Werbemittel einen 
seiner Klassiker, den beliebten WM-
Spielplan, im neuen Look. 

Inspiration boten auch erfolgreiche 
Referenzprojekte aus dem Beratungsgeschäft von Bartenbach Werbemittel. Auf Einladung des Werbemittel-Großhändlers 
waren außerdem namhafte Partner als Aussteller mit dabei, darunter Koziol, Rhenser Mineralbrunnen, Geiger, MAGNA 
Sweets, Senator und Xindao. Das Rahmenprogramm bot ausgiebig Gelegenheit zum Austausch und geselligen Miteinan-
der, u. a. mit sportlichen Aktionen zur Fußball-WM und einer After-Work-Lounge mit den Getränkekunden der Agentur, 
Bauhöfer und Rhenser Mineralbrunnen.

„Rund zwei Jahre nach dem letzten Werbemitteltag und fast drei Jahre seit unserer letzten Hausmesse waren wir voller 
Vorfreude auf den persönlichen Kontakt zu unseren Kundinnen und Kunden“, so Geschäftsführer Tobias Bartenbach. Die 
Post-Pandemie-Premiere war dabei zugleich auch ein Abschied: Die Hausmesse war die letzte Veranstaltung am etablier-
ten Standort in Mainz-Gonsenheim. Im Herbst zieht die Bartenbach Gruppe in den Kaufmannshof am Mainzer Zollhafen 
und wird dorthin im nächsten Jahr zur 13. Sonderschau einladen. www.bartenbach-werbemittel.de 

Q ualität und Sicherheit im Fokus
Seit Juli 2021 ist Evgenia Iwersen sowohl als Teamleiterin für den Im-
port als auch für das hauseigene Qualitätsmanagement beim Spezi-
alisten für Gute-Laune-Produkte mbw in Wanderup verantwortlich. 
Kürzlich erhielt sie ihr Zertifikat zur TÜV geprüften Fachkraft für Spiel-
zeugsicherheit. „Unsere Produkte gelangen oftmals in die Hände 
von Kindern. Da sind besonders hohe Standards also unabding-
bar“, so Evgenia Iwersen. Beginnend beim Design, der Auswahl der 
Materialien in hoher Qualität bis hin zur laufenden Prüfung ihrer Ver-
arbeitung – sowohl bei der Produktion im Haus als auch bei den Zu-
lieferern: Hier wird ganz genau hingeschaut und man ist sich der gro-
ßen Verantwortung bewusst, die man bei der Produktion von Spiel-
waren übernimmt. www.mbw.sh 

N euer Geschäftsführer ernannt
Die Plato Group, eines der führenden europäischen Un-
ternehmen in der Werbeartikelbranche, hat Rob Looye 
zum neuen Chief Executive O�cer ernannt. Looye tritt 
die Nachfolge von Ton Löbker antreten und übernimmt 
die Verantwortung ab Mai 2022. 

Löbker war seit Dezember 2018 CEO der Plato Group 
und hat sich entschieden, sein Amt niederzulegen: „Seit 
Compacon (das von Löbker 1992 gegründete Unterneh-
men) 2017 Teil der Plato Group wurde, habe ich mich stark 
in der Gruppe engagiert, davon die letzten 3,5 Jahre als 
CEO. Es war eine großartige Reise, auf der wir es trotz der 
schwierigen wirtschaftlichen Situation gescha�t haben, das 
Unternehmen und die Marktpositionen der Marken zu 
stärken. Der Grund für meinen Rücktritt ist mein 
Wunsch, andere Möglichkeiten in anderen Rich-
tungen zu erkunden. Ich wünsche der Plato Group und 
Rob viel Erfolg und bin zuversichtlich, dass die Plato Group 
in guten Händen ist und ihre Position in Europa weiter 
stärken wird.“ Löbker wird der Plato Group als Berater 
des Commissionary Board verbunden bleiben. 

Rob Looye bringt viel Erfahrung in unterschiedlichen Unternehmenskulturen wie Konzern-, Private Equity- und Famili-
enunternehmen mit. Zuletzt war er als CEO bei Nedelko tätig. Laut Plato besitzt Looye Unternehmergeist und freut sich 
darauf, mit seinem neuen Team zusammenzuarbeiten und die Plato-Gruppe auf die nächste ehrgeizige Stufe zu bringen: 
„Ich freue mich darauf, die strategische Ausrichtung der Plato Group gemeinsam mit dem Team fortzusetzen. Außerdem 
auf neue Herausforderungen wie Geschäfts- und Marktentwicklung, um unsere Wachstumsambitionen zu erfüllen!“ 

Die Plato Group ist einer der führenden Großhändler für Werbeartikel in Europa und die Muttergesellschaft bekannter 
Marken in der Branche: Clipper Gifts & Interall Group, Compacon und IGO. Mit diesen Marken bietet das Unternehmen 
Lösungen für jede Art von Kunden. Clipper ist ein internationaler Importeur von Werbeartikeln und beliefert ausschließ-
lich europäische Händler, während Interall Group mit ihren nachhaltigen WoW-Produkten als Experte für Nachhaltigkeit 
gilt. IGO bietet Unternehmen ein komplettes Online-Sortiment an hochwertigen Werbeartikeln zu wettbewerbsfähigen Prei-
sen und mit schnellem Service. Compacon hilft großen Organisationen, sich durch den kreativen und e�ektiven Einsatz 
von Werbeartikeln, Prämien und Merchandise-Artikeln zu profilieren. www.platogroup.eu 

Vorgestellt wurden Innovationen und Ideen, die Co-Geschäfts-
führer Ralf Stöckl (Mitte) und sein Team von der GWW Trend 
mitgebracht hatten. Bild: Bartenbach

Auf 1.500 qm Ausstellungsfläche im Innen- und Außenbereich bot das 
Team der Bartenbach Gruppe ein informatives Programm rund um 
Werbemittel-Trends. Auch das Wetter spielte mit. Bild: Bartenbach

Bartenbach Werbemittel

Bei der Sonderschau waren viele namhafte 
Lieferanten-Partner als Aussteller mit dabei. 
Bild: Bartenbach
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Die 12. Auflage der Werbemittel-Sonderschau von Bartenbach Werbemittel am 18. und 19. Mai gestaltete sich gänzlich ge-
lungen: Rund 200 begeisterte Besucher*innen (was einen Besuchsrekord bedeutete) erlebten bei bestem Wetter ein vielfäl-
tiges Programm und sorgten für rundum zufriedene Aussteller und Veranstalter. „Endlich wieder ein volles Haus, endlich 
wieder eine Kundenveranstaltung“, freute sich Geschäftsführer Tobias Bartenbach. Die Premiere nach über zwei Jahren 
Pandemiepause war ein Auftakt nach Maß für den Mainzer Werbemittel-Großhändler – und alle Anwesenden genossen 
zwei Tage mit Emotionen, Inspirationen und guten Gesprächen in entspannter Atmosphäre. 

Auf 1.500 qm Ausstellungsfläche 
im Innen- und Außenbereich bot das 
Team der Bartenbach Gruppe ein in-
formatives Programm rund um Wer-
bemittel-Trends und Kommunikation 
der Zukunft: Vorgestellt wurden Inno-
vationen und Ideen, die Co-Geschäfts-
führer Ralf Stöckl und sein Team von 
der GWW Trend mitgebracht hatten. 
Weitere Schwerpunktthemen: Corpo-
rate Wear by Bartenbach, PoS- und 
On-Packs, eine Ideenwerkstatt mit 
TAP-Connect, 3D-Scanner und wei-
teren digitalen Lösungen. Und recht-
zeitig zum Turnier in Katar präsen-
tierte Bartenbach Werbemittel einen 
seiner Klassiker, den beliebten WM-
Spielplan, im neuen Look. 

Inspiration boten auch erfolgreiche 
Referenzprojekte aus dem Beratungsgeschäft von Bartenbach Werbemittel. Auf Einladung des Werbemittel-Großhändlers 
waren außerdem namhafte Partner als Aussteller mit dabei, darunter Koziol, Rhenser Mineralbrunnen, Geiger, MAGNA 
Sweets, Senator und Xindao. Das Rahmenprogramm bot ausgiebig Gelegenheit zum Austausch und geselligen Miteinan-
der, u. a. mit sportlichen Aktionen zur Fußball-WM und einer After-Work-Lounge mit den Getränkekunden der Agentur, 
Bauhöfer und Rhenser Mineralbrunnen.

„Rund zwei Jahre nach dem letzten Werbemitteltag und fast drei Jahre seit unserer letzten Hausmesse waren wir voller 
Vorfreude auf den persönlichen Kontakt zu unseren Kundinnen und Kunden“, so Geschäftsführer Tobias Bartenbach. Die 
Post-Pandemie-Premiere war dabei zugleich auch ein Abschied: Die Hausmesse war die letzte Veranstaltung am etablier-
ten Standort in Mainz-Gonsenheim. Im Herbst zieht die Bartenbach Gruppe in den Kaufmannshof am Mainzer Zollhafen 
und wird dorthin im nächsten Jahr zur 13. Sonderschau einladen. www.bartenbach-werbemittel.de 

Q ualität und Sicherheit im Fokus
Seit Juli 2021 ist Evgenia Iwersen sowohl als Teamleiterin für den Im-
port als auch für das hauseigene Qualitätsmanagement beim Spezi-
alisten für Gute-Laune-Produkte mbw in Wanderup verantwortlich. 
Kürzlich erhielt sie ihr Zertifikat zur TÜV geprüften Fachkraft für Spiel-
zeugsicherheit. „Unsere Produkte gelangen oftmals in die Hände 
von Kindern. Da sind besonders hohe Standards also unabding-
bar“, so Evgenia Iwersen. Beginnend beim Design, der Auswahl der 
Materialien in hoher Qualität bis hin zur laufenden Prüfung ihrer Ver-
arbeitung – sowohl bei der Produktion im Haus als auch bei den Zu-
lieferern: Hier wird ganz genau hingeschaut und man ist sich der gro-
ßen Verantwortung bewusst, die man bei der Produktion von Spiel-
waren übernimmt. www.mbw.sh 

N euer Geschäftsführer ernannt
Die Plato Group, eines der führenden europäischen Un-
ternehmen in der Werbeartikelbranche, hat Rob Looye 
zum neuen Chief Executive O�cer ernannt. Looye tritt 
die Nachfolge von Ton Löbker antreten und übernimmt 
die Verantwortung ab Mai 2022. 

Löbker war seit Dezember 2018 CEO der Plato Group 
und hat sich entschieden, sein Amt niederzulegen: „Seit 
Compacon (das von Löbker 1992 gegründete Unterneh-
men) 2017 Teil der Plato Group wurde, habe ich mich stark 
in der Gruppe engagiert, davon die letzten 3,5 Jahre als 
CEO. Es war eine großartige Reise, auf der wir es trotz der 
schwierigen wirtschaftlichen Situation gescha�t haben, das 
Unternehmen und die Marktpositionen der Marken zu 
stärken. Der Grund für meinen Rücktritt ist mein 
Wunsch, andere Möglichkeiten in anderen Rich-
tungen zu erkunden. Ich wünsche der Plato Group und 
Rob viel Erfolg und bin zuversichtlich, dass die Plato Group 
in guten Händen ist und ihre Position in Europa weiter 
stärken wird.“ Löbker wird der Plato Group als Berater 
des Commissionary Board verbunden bleiben. 

Rob Looye bringt viel Erfahrung in unterschiedlichen Unternehmenskulturen wie Konzern-, Private Equity- und Famili-
enunternehmen mit. Zuletzt war er als CEO bei Nedelko tätig. Laut Plato besitzt Looye Unternehmergeist und freut sich 
darauf, mit seinem neuen Team zusammenzuarbeiten und die Plato-Gruppe auf die nächste ehrgeizige Stufe zu bringen: 
„Ich freue mich darauf, die strategische Ausrichtung der Plato Group gemeinsam mit dem Team fortzusetzen. Außerdem 
auf neue Herausforderungen wie Geschäfts- und Marktentwicklung, um unsere Wachstumsambitionen zu erfüllen!“ 

Die Plato Group ist einer der führenden Großhändler für Werbeartikel in Europa und die Muttergesellschaft bekannter 
Marken in der Branche: Clipper Gifts & Interall Group, Compacon und IGO. Mit diesen Marken bietet das Unternehmen 
Lösungen für jede Art von Kunden. Clipper ist ein internationaler Importeur von Werbeartikeln und beliefert ausschließ-
lich europäische Händler, während Interall Group mit ihren nachhaltigen WoW-Produkten als Experte für Nachhaltigkeit 
gilt. IGO bietet Unternehmen ein komplettes Online-Sortiment an hochwertigen Werbeartikeln zu wettbewerbsfähigen Prei-
sen und mit schnellem Service. Compacon hilft großen Organisationen, sich durch den kreativen und e�ektiven Einsatz 
von Werbeartikeln, Prämien und Merchandise-Artikeln zu profilieren. www.platogroup.eu 

Auf 1.500 qm Ausstellungsfläche im Innen- und Außenbereich bot das 
Team der Bartenbach Gruppe ein informatives Programm rund um 
Werbemittel-Trends. Auch das Wetter spielte mit. Bild: Bartenbach

Rob Looye (links) und Ton Löbker. 

mbw

Plato Group 
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Im Austausch mit der Landespolitik
Um den politisch Verantwortlichen zu demonstrieren, wie sich Rahmenbedingungen, Gesetzesentwürfe und Zukunftsplä-
ne direkt auf die Unternehmen auswirken, pflegt uma eine o�ene und ständige Kommunikation mit der Landespolitik. Kürz-
lich besuchte die Staatssekretärin im Ministerium für Kultus, Jugend und Sport Baden-Württemberg, Sandra Boser, die uma 
Schreibgeräte Ullmann GmbH in Fischerbach. Als Mitglied des Landtages von Baden-Württemberg vertritt sie den Wahl-
kreis Lahr/Kinzigtal für die GRÜNEN.

Die aktuelle Klima- und Energiepolitik der Regierung und die damit einhergehenden zusätzlichen Kostenbelastungen für 
die Industrie und privaten Haushalte waren beim Besuch ebenso Gesprächsthemen wie die in der Praxis umsetzbaren For-

derungen von Klimazielen. uma kann als klimaneutrales 
Unternehmen hierbei bereits auf erfolgreiche Eigeninitia-
tiven verweisen und zeichnet sich auch durch den Einsatz 
von recycelten Kunststo�en für innovative Upcycling-
Schreibgeräte aus. „Die hohen Investitionskosten in For-
schung und Entwicklung und die zusätzlichen Kostenstei-
gerungen für Rohsto�e und Energie werden zur Heraus-
forderung für die nächsten Jahre. Auch der Kampf um die 
Fachkräfte ist speziell im ländlichen Raum ein Thema, das 
nur im Zusammenspiel mit der Politik ganzheitlich zu lö-
sen sein wird“, so Geschäftsführer Alexander Ullmann, der 

im Namen von uma ergänzt: „Hier wünscht 
sich die Industrie vor allem bessere Rahmen-

bedingungen und Ausstattungen der Bildungseinrichtun-
gen. Taten sollten hier über den Worten stehen. Die Zeit, 
die in diesem Bereich verloren geht, kann nur schwer wie-
der eingeholt werden und schwächte den Ausbildungs- 
und Produktionsstandort Deutschland.“
www.uma-pen.com 

Webseite im neuen Gew and 
Nach einem umfangreichen Relaunch ist die neue Webseite von Geiger-Notes online. Im neuen, frischen Design, technisch 
auf dem neuesten Stand, können sich die Kunden des Spezialisten für Kalender, Notizbücher, Haftnotizen und Printwerbe-
mittel aus Mainz-Kastel dort über die Produkte und das Unternehmen informieren. 

Angereichert mit wertvollen Tipps und Service-Informationen wird das Produktsortiment von Geiger-Notes in einem 
digitalen Produktkatalog präsentiert.

„Der Fokus liegt hier auf einer einfachen und übersicht-
lichen Produktsuche und Filterfunktion, sodass unsere Kun-
den mit wenigen Klicks Ihr Wunschprodukt und die dazu-
gehörigen Informationen wie Preise, Bilder und auch Pro-
duktvideos finden“, erklärt Vorstand Sven Weiß. Weitere 
Services sind unter anderem die Händlersuche, Down-
loads von Verkaufsunterlagen, Karriere-Portal und der 
Händlerzugang „Cockpit“ mit dem Bestseller-Shop.

Die Website wird zukünftig weiterwachsen, neue The-
men und Informationen werden regelmäßig aktualisiert 

und das Produktsortiment erweitert. Zusätz-
lich informiert Geiger-Notes natürlich auch 

über seine E-Newsletter. Hier geht’s zur neuen Websei-
te: www.geiger-notes.ag 

N eues Lager eingew eiht 
Wie geplant konnte Sweetware, Hersteller individueller Süß-
waren aus Vogtsburg, pünktlich vor Ostern sein neues Hoch-
regallager einweihen. Geschäftsführer Sandor Kiss und Ver-
triebsleiter Markus Herr überreichten den symbolischen La-
gerschlüssel an Produktionsleiter Josua Rieflin und 
Lagerleiter Jonathan Mattes. „Damit ist der erste 
Schritt gemacht und wir nutzen die neuen Räumlichkeiten un-
seres Erweiterungsbaus. Das neue hochmoderne Lager mit 
bis zu 1.680 Stellplätzen optimiert die E�ektivität und E�zi-
enz enorm. Wir freuen uns sehr über diesen weiteren Meilen-
stein. Der Umzug der Produktion und Verwaltung ist bereits 
in vollem Gange. Ausführliche Informationen hierzu folgen zeit-
nah“, so Marketingleiter Lars Göppert. www.sweetware.de 

N eues Kalendermodell: Ein Sixpack ganz ohne Sport
Pünktlich zum Sommer hat der Bremer Kalenderhersteller terminic seine ganz eigene Form 
eines Sixpacks gelauncht. Anstatt aus Muskeln besteht dieses allerdings aus Papier und 
Karton. Die Rede ist vom 6-Monatskalender „Super 1 SixPack“. Knapp ein Meter hoch 
und ca. 350 Gramm schwer ist das neueste terminic-Produkt. Diese Werte entsprechen 
den Maßen des terminic-Bestsellers, dem 4-Monatswandkalender „Super 1 Quadro“, 
denn durch den oberen und unteren Kalenderblock mit 2-Monatsübersicht wird beim 
„SixPack“ die Kompaktheit des 4-Monatswandkalenders mit dem weitreichenden Über-
blick einer 6- Monatsübersicht vereint. 

Den gleichen Kerngedanken, das Bestsellerformat mit einer noch größeren Übersicht 
zu kombinieren, hat terminic bereits bei den Modellen „HiFive“, einem 5-Monatswand-
kalender und dem „SevenUp“, einem 7-Monatswandkalender umgesetzt. Auch bei die-
sen Modellen kommen die zweigeteilten Kalenderblöcke auf der Fläche des 4-Monats-
wandkalenders zum Einsatz. Nicht nur der Aufbau, sondern auch die Namensgebung 
erfolgte nach dem gleichen Prinzip. „Nach den Namen HiFive und SevenUp für die Pro-
dukte mit dem gleichen Grundgedanken war uns klar, dass dieser Kalender einen ge-
nauso kurzen und einprägsamen Namen verdient hat“, so Geschäftsführer Huschke 
Rolla du Rosey. 

Ausschlaggebend für die Aufnahme in das Sortiment war ein Kundenwunsch. „Es 
ist uns wichtig, individuell auf die Wünsche unserer Kunden einzugehen. Sei es bei der 
Beratung, beim Druck oder auch beim Versand. Wenn wir das Gefühl haben, dass ein 
solcher Wunsch für mehrere unserer Kunden relevant ist, dann nehmen wir ihn ger-
ne in unser Standardsortiment auf. So wie jetzt auch unser neuestes Modell“, erklärt 
Rolla du Rosey. www.terminic.eu Beim Firmenrundgang (v.l.): Jochen Ullmann (Geschäftsführer uma) , Thomas Schneider 

(Bürgermeister Gemeinde Fischerbach), Alexander Ullmann (Geschäftsführer uma), 
Sandra Boser (Staatssekretärin im Ministerium für Kultus, Jugend und Sport Baden-
Württemberg) , Peter Ullmann (Geschäftsführer uma). 

Vertriebsleiter Markus Herr und 
Geschäftsführer Sandor Kiss überreichen 

den symbolischen Lagerschlüssel an 
Lagerleiter Jonathan Mattes und Produk-

tionsleiter Josua Rieflin (von links).

uma Schreibgeräte

Sw eetw are 
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Im Austausch mit der Landespolitik
Um den politisch Verantwortlichen zu demonstrieren, wie sich Rahmenbedingungen, Gesetzesentwürfe und Zukunftsplä-
ne direkt auf die Unternehmen auswirken, pflegt uma eine o�ene und ständige Kommunikation mit der Landespolitik. Kürz-
lich besuchte die Staatssekretärin im Ministerium für Kultus, Jugend und Sport Baden-Württemberg, Sandra Boser, die uma 
Schreibgeräte Ullmann GmbH in Fischerbach. Als Mitglied des Landtages von Baden-Württemberg vertritt sie den Wahl-
kreis Lahr/Kinzigtal für die GRÜNEN.

Die aktuelle Klima- und Energiepolitik der Regierung und die damit einhergehenden zusätzlichen Kostenbelastungen für 
die Industrie und privaten Haushalte waren beim Besuch ebenso Gesprächsthemen wie die in der Praxis umsetzbaren For-

derungen von Klimazielen. uma kann als klimaneutrales 
Unternehmen hierbei bereits auf erfolgreiche Eigeninitia-
tiven verweisen und zeichnet sich auch durch den Einsatz 
von recycelten Kunststo�en für innovative Upcycling-
Schreibgeräte aus. „Die hohen Investitionskosten in For-
schung und Entwicklung und die zusätzlichen Kostenstei-
gerungen für Rohsto�e und Energie werden zur Heraus-
forderung für die nächsten Jahre. Auch der Kampf um die 
Fachkräfte ist speziell im ländlichen Raum ein Thema, das 
nur im Zusammenspiel mit der Politik ganzheitlich zu lö-
sen sein wird“, so Geschäftsführer Alexander Ullmann, der 

im Namen von uma ergänzt: „Hier wünscht 
sich die Industrie vor allem bessere Rahmen-

bedingungen und Ausstattungen der Bildungseinrichtun-
gen. Taten sollten hier über den Worten stehen. Die Zeit, 
die in diesem Bereich verloren geht, kann nur schwer wie-
der eingeholt werden und schwächte den Ausbildungs- 
und Produktionsstandort Deutschland.“
www.uma-pen.com 

Webseite im neuen Gew and 
Nach einem umfangreichen Relaunch ist die neue Webseite von Geiger-Notes online. Im neuen, frischen Design, technisch 
auf dem neuesten Stand, können sich die Kunden des Spezialisten für Kalender, Notizbücher, Haftnotizen und Printwerbe-
mittel aus Mainz-Kastel dort über die Produkte und das Unternehmen informieren. 

Angereichert mit wertvollen Tipps und Service-Informationen wird das Produktsortiment von Geiger-Notes in einem 
digitalen Produktkatalog präsentiert.

„Der Fokus liegt hier auf einer einfachen und übersicht-
lichen Produktsuche und Filterfunktion, sodass unsere Kun-
den mit wenigen Klicks Ihr Wunschprodukt und die dazu-
gehörigen Informationen wie Preise, Bilder und auch Pro-
duktvideos finden“, erklärt Vorstand Sven Weiß. Weitere 
Services sind unter anderem die Händlersuche, Down-
loads von Verkaufsunterlagen, Karriere-Portal und der 
Händlerzugang „Cockpit“ mit dem Bestseller-Shop.

Die Website wird zukünftig weiterwachsen, neue The-
men und Informationen werden regelmäßig aktualisiert 

und das Produktsortiment erweitert. Zusätz-
lich informiert Geiger-Notes natürlich auch 

über seine E-Newsletter. Hier geht’s zur neuen Websei-
te: www.geiger-notes.ag 

N eues Lager eingew eiht 
Wie geplant konnte Sweetware, Hersteller individueller Süß-
waren aus Vogtsburg, pünktlich vor Ostern sein neues Hoch-
regallager einweihen. Geschäftsführer Sandor Kiss und Ver-
triebsleiter Markus Herr überreichten den symbolischen La-
gerschlüssel an Produktionsleiter Josua Rieflin und 
Lagerleiter Jonathan Mattes. „Damit ist der erste 
Schritt gemacht und wir nutzen die neuen Räumlichkeiten un-
seres Erweiterungsbaus. Das neue hochmoderne Lager mit 
bis zu 1.680 Stellplätzen optimiert die E�ektivität und E�zi-
enz enorm. Wir freuen uns sehr über diesen weiteren Meilen-
stein. Der Umzug der Produktion und Verwaltung ist bereits 
in vollem Gange. Ausführliche Informationen hierzu folgen zeit-
nah“, so Marketingleiter Lars Göppert. www.sweetware.de 

N eues Kalendermodell: Ein Sixpack ganz ohne Sport
Pünktlich zum Sommer hat der Bremer Kalenderhersteller terminic seine ganz eigene Form 
eines Sixpacks gelauncht. Anstatt aus Muskeln besteht dieses allerdings aus Papier und 
Karton. Die Rede ist vom 6-Monatskalender „Super 1 SixPack“. Knapp ein Meter hoch 
und ca. 350 Gramm schwer ist das neueste terminic-Produkt. Diese Werte entsprechen 
den Maßen des terminic-Bestsellers, dem 4-Monatswandkalender „Super 1 Quadro“, 
denn durch den oberen und unteren Kalenderblock mit 2-Monatsübersicht wird beim 
„SixPack“ die Kompaktheit des 4-Monatswandkalenders mit dem weitreichenden Über-
blick einer 6- Monatsübersicht vereint. 

Den gleichen Kerngedanken, das Bestsellerformat mit einer noch größeren Übersicht 
zu kombinieren, hat terminic bereits bei den Modellen „HiFive“, einem 5-Monatswand-
kalender und dem „SevenUp“, einem 7-Monatswandkalender umgesetzt. Auch bei die-
sen Modellen kommen die zweigeteilten Kalenderblöcke auf der Fläche des 4-Monats-
wandkalenders zum Einsatz. Nicht nur der Aufbau, sondern auch die Namensgebung 
erfolgte nach dem gleichen Prinzip. „Nach den Namen HiFive und SevenUp für die Pro-
dukte mit dem gleichen Grundgedanken war uns klar, dass dieser Kalender einen ge-
nauso kurzen und einprägsamen Namen verdient hat“, so Geschäftsführer Huschke 
Rolla du Rosey. 

Ausschlaggebend für die Aufnahme in das Sortiment war ein Kundenwunsch. „Es 
ist uns wichtig, individuell auf die Wünsche unserer Kunden einzugehen. Sei es bei der 
Beratung, beim Druck oder auch beim Versand. Wenn wir das Gefühl haben, dass ein 
solcher Wunsch für mehrere unserer Kunden relevant ist, dann nehmen wir ihn ger-
ne in unser Standardsortiment auf. So wie jetzt auch unser neuestes Modell“, erklärt 
Rolla du Rosey. www.terminic.eu 

Pünktlich zum Sommer hat der Bremer Kalenderhersteller terminic seine ganz eigene Form 
eines Sixpacks gelauncht. Anstatt aus Muskeln besteht dieses allerdings aus Papier und 
Karton. Die Rede ist vom 6-Monatskalender „Super 1 SixPack“. Knapp ein Meter hoch 
und ca. 350 Gramm schwer ist das neueste terminic-Produkt. Diese Werte entsprechen 
den Maßen des terminic-Bestsellers, dem 4-Monatswandkalender „Super 1 Quadro“, 
denn durch den oberen und unteren Kalenderblock mit 2-Monatsübersicht wird beim 
„SixPack“ die Kompaktheit des 4-Monatswandkalenders mit dem weitreichenden Über-

Den gleichen Kerngedanken, das Bestsellerformat mit einer noch größeren Übersicht 
-
-
-

Geiger-N otes 
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Generalversammlung bestimmt neuen Vorstand 
Nach zwei Jahren hybrider Meetings veranstaltete der polnische Werbeartikelverbund PIAP am 20. Mai 
2022 im südpolnischen in Wadowice erstmals wieder eine „normale“ Gerneralversammlung. Während 
der Veranstaltung wählten die anwesenden Mitglieder unter anderem einen neuen Vorstand und Prü-
fungsausschuss.

Zum Präsidenten des PIAP wurde Jacek Kozłowski (Guapa Produkcja Sp. z o.o.) gewählt, der in der vo-
rangegangenen Amtszeit des Verbandes als Vizepräsident fungierte. Zur Vizepräsidentin wurde Edyta Li-
sowska (Eblis B&L) gewählt, die in den beiden vorangegangenen Wahlperioden Präsidentin der Kammer 
war, während Aneta Kamińska (Salon Reklamy) zur zweiten Vizepräsidentin der PIAP gewählt wurde. Das 
Votum für die weiteren Vorstandsmitglieder fiel auf Aneta Niciak (Refloactive Sp. z o.o.), Magdalena 
Humeńczuk (Inspirion Polska Sp.z o.o.), Wojciech Wąsowski (12M), Sebastian Piłka (Inter...Test) und Zbi-
gniew Grzeszczuk. 

Der neue PIAP-Prüfungsausschuss setzt sich zusammen aus: Zbigniew Zieliński (AWIH), der zum Vor-
sitzenden des PIAP-Prüfungsausschusses ernannt wurde, Anna Tomal (Mart Ceramic) als stellvertreten-
der Vorsitzende, Zbigniew Czulak (Ritter Pen) als Sekretär und den Mitgliedern des Prüfungsausschusses 
Zbigniew Kaczor (MAXIM Ceramics) und Maciej Dembiński (Rosnowski Gift).

Während der Sitzung wurde der Jahresabschluss der Vereinigung für das Jahr 2021 angenommen und 
dem Vorstand für das Jahr 2021 Entlastung erteilt. Auch der PIAP-Aktionsplan für 2022/2023 wurde an-
genommen. Außerdem wurde beschlossen, die Amtszeit des PIAP-Verwaltungsrats ab 2022 von zwei auf 
drei Jahre zu verlängern. Nach der Sitzung fand am Abend der Jubiläums-Industrieabend für die PIAP-Mit-
glieder statt, bei dem das 15-jährige Bestehen der Kammer gefeiert wurde.

„Ich freue mich sehr, dass ich an der Fortsetzung der in der vergangenen Wahlperiode begonnenen Ar-
beit mitwirken kann. In Anbetracht des 15-jährigen Bestehens unserer Organisation bin ich mir bewusst, 
wie viel wir erreicht haben, aber auch, dass wir vor enormen Herausforderungen stehen. Die Anzahl der 
Personen, die das Image der PIAP durch ihre Kandidatur für den Verwaltungsrat oder durch die Unterstüt-
zung der Arbeit des Verwaltungsrats verbessern wollen, ist sehr ermutigend. Dies beweist, dass die Inter-
essen unseres Verbandes für uns alle wichtig sind, und garantiert gleichzeitig das Erreichen der gesteckten 
Ziele“, so Jacek Kozłowski, der neue PIAP-Präsident. „Heute vereint die Polnische Werbeartikelkammer 
mehr als 180 Unternehmen, die trotz aller Schwierigkeiten dynamisch arbeiten und wachsen. Die letzten 
Jahre haben bewiesen, dass sich die angeschlossenen Unternehmen nicht nur durch Kreativität auszeich-
nen, sondern auch durch Mut, sowohl bei der Entscheidungsfindung als auch beim Handeln. Gemeinsam 
kämpfen wir für eine bessere Zukunft und für eine größere Rolle der Werbeartikel“, ergänzt die neue PIAP-
Vizepräsidentin Edyta Lisowska. www.piap-org.pl

Freude über eine nach Corona-Pause wieder „reale“ Zusammenkunft: die Teilnehmer der PIAP-Generalversammlung 
zum Gruppenbild versammelt. 

PIAP

A ls einer der wenigen Produzen-
ten hochwertiger Prismenfolien 
hat 3M die Produktion des re-
flektierenden Materials einge-
stellt, das in vielen Produkten ver-

arbeitet wird. Auch der Werbeartikelmarkt be-
kommt zu spüren, dass mit 3M nun ein Lieferant 
ausfällt: Betro�en sind etwa Anbieter von reflek-
tierenden Klackbändern/Snapwraps, Anhängern, 
Aufklebern und Joggerbändern. Das Thema be-
schäftigt auch Thomas Wassmann, Geschäfts-
führer von reflAktive: „Auf diesem Hintergrund 
hat es sich als richtige Entscheidung erwiesen, 
dass sich reflAktive schon vor rund zehn Jahren 
von 3M getrennt hat und seither auf den Markt-
führer Orafol setzt.“ 

Hochwertige Komponenten 
Die Vorteile liegen für ihn klar auf der Hand: „Erstens ha-
ben wir uns damals durch das „Schneeflocken“-Muster 
auch optisch mit unserer Produktion ‚Made in Germany‘ 
klar erkennbar von allen Mitbewerbern abgesetzt. Zwei-
tens erfüllen unsere Orafol-Folien nicht nur die EN 13356, 
sondern unter bestimmten Bedingungen zurzeit weltweit 
als einzige, auch die neue EN 17353.“ Auch die anderen 
Komponenten der reflAktive-Produkte haben laut Wass-
mann hohe Qualität: „Wir verarbeiten einen hochwertigen 
Bandstahlkern aus deutscher Produktion (der entgratet ist 
und die Schlagkante mit Aufklebern vor Schnitten schützt) 
sowie aus westeuropäischer Herstellung stammendes Ve-
lours, ausschließlich mit Phtalat-freien Weichmachern.“ 
Wie so viele Hersteller von Qualitätsprodukten hat auch 
Wassmann einige Importartikel unter die Lupe genom-
men: Leider sei es nicht ausreichend bekannt, dass in Fern-
ost für die Metallkerne stark kohlesto�haltiges Metall ein-

www.reflaktive.de
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gesetzt wird, was an der schwarz-blauen Fär-
bung erkennbar sei. „Dieser minderwertige 
Bandstahl bricht und splittert leicht, wenn man 
ihn anders als vorgesehen biegt oder dreht. 
Auch Velours und Farben halten einer deut-
schen Qualitätsüberprüfung oft nicht stand.“ 

Made in Germany zahlt sich aus 
Gibt es denn noch weitere ernst zu nehmende 
Alternativen im Bereich Folienanbieter, nach-
dem 3M nun als Zulieferer wegfällt? „Der süd-
koreanischen Anbieter Reflomax ist neben Ora-
fol der einzige Hersteller, der für seine AGR-
Folie ein in Europa geprüftes Zertifikat nach 
EN13356 besitzt. Die RGR Folie ist optisch für 
Laien nicht unterscheidbar, sie verfügt jedoch 
über zu geringe Rückstrahlwerte, um die EU-
Norm zu erfüllen.“ Nach Angaben des Geschäfts-

führers ist reflAktive derzeit der einzige Inverkehrbringer 
von Klackbändern aus deutscher Produktion. Der Kunde 
kann mit kurzen Lieferzeiten, hochwertigen und geprüf-
ten Materialien „Made in Germany/Europe“ sowie pro-
fessionellem Service bei der Auswahl und Gestaltung sei-
ner Produkte rechnen. Die Einhaltung sozialer Standards, 
Umwelt- und anderen gesetzlichen Auflagen (Stichwort 
Lieferkettengesetz) sind für das Unternehmen mit über 
20 Jahren Erfahrung von großer Bedeutung. <

A ls einer der wenigen Produzen-
ten hochwertiger Prismenfolien 
hat 3M die Produktion des re-
flektierenden Materials einge-
stellt, das in vielen Produkten ver-

arbeitet wird. Auch der Werbeartikelmarkt be-
kommt zu spüren, dass mit 3M nun ein Lieferant 
ausfällt: Betro�en sind etwa Anbieter von reflek-
tierenden Klackbändern/Snapwraps, Anhängern, 
Aufklebern und Joggerbändern. Das Thema be-
schäftigt auch Thomas Wassmann, Geschäfts-
führer von reflAktive: „Auf diesem Hintergrund 
hat es sich als richtige Entscheidung erwiesen, 
dass sich reflAktive schon vor rund zehn Jahren 
von 3M getrennt hat und seither auf den Markt-
führer Orafol setzt.“ 

Hochwertige Komponenten 
Die Vorteile liegen für ihn klar auf der Hand: „Erstens ha-
ben wir uns damals durch das „Schneeflocken“-Muster 
auch optisch mit unserer Produktion ‚Made in Germany‘ 
klar erkennbar von allen Mitbewerbern abgesetzt. Zwei-
tens erfüllen unsere Orafol-Folien nicht nur die EN 13356, 
sondern unter bestimmten Bedingungen zurzeit weltweit 
als einzige, auch die neue EN 17353.“ Auch die anderen 
Komponenten der reflAktive-Produkte haben laut Wass-
mann hohe Qualität: „Wir verarbeiten einen hochwertigen 
Bandstahlkern aus deutscher Produktion (der entgratet ist 
und die Schlagkante mit Aufklebern vor Schnitten schützt) 
sowie aus westeuropäischer Herstellung stammendes Ve-
lours, ausschließlich mit Phtalat-freien Weichmachern.“ 
Wie so viele Hersteller von Qualitätsprodukten hat auch 
Wassmann einige Importartikel unter die Lupe genom-
men: Leider sei es nicht ausreichend bekannt, dass in Fern-
ost für die Metallkerne stark kohlesto�haltiges Metall ein-

Nachdem 3M die Produktion hochwertiger Prismenfolien 
eingestellt hat, müssen sich die Lieferanten von reflektierenden 
Werbeartikeln wie etwa Klackbändern nach Alternativen umsehen. 
Der Spezialist reflAktive sieht das gelassen und liefert informative 
Einblicke in eine besondere Lieferkette.  

reflAktive zum Wegfall von 3M Prismenfolien

Q ualitä t setzt sich
immer durch

B
ra

n
ch

e

Die Folien von Orafol haben ein anderes 
Muster als die auslaufenden 3M-Folien 
und sind gleichermaßen hochwertig.

Bei Klackbändern 
kommt es auf 
die Qualität aller 
Komponenten an: 
Reflektierende Folie, 
Metallkern und 
Velours. Hochwer-
tiges Metall (oben) 
kann man zwar 
verformen, aber es 
bricht nicht (wie 
unten). Abgeklebte 
Ecken gelten eben-
falls als Qualitäts-
merkmal. 

www.reflaktive.de

38_45_BRANCHE_MEMBERS_d.indd   45 29.06.22   16:55



W ie schon auf der Frühjahrs-TREND im 
März herrschte bei der durch 8 Etappen-
ziele der Republik tourenden „schlüssel-
fertigen Hausmesse“ (GWW) die Freude 
vor, den Kunden im „realen“ Zusammen-

kommen die aktuellen Neuheiten und Ideen gegenständ-
licher Werbung wieder unmittelbar vorzustellen und „spür-
bar“ demonstrieren zu können. Vor dem Hintergrund der 
langen Corona-Durststrecke und den durch die globale 
Krise bedingten Problemen wie steigende Energiepreise 
und Rohsto�engpässe war deutlich erfahrbar, dass die 
Branchenteilnehmer wieder voller positiver Energie dar-
angehen, ihr Geschäft mit neuem Schwung voranzutrei-
ben. Und auch das Miteinander zwischen Werbeartikel-

Nach zweijähriger pandemiebedingter „Abstinenz“ legte auch die vom 
Gesamtverband der Werbeartikel-Wirtschaft (GWW) ausgerichtete 
NEWSWEEK unter dem Motto „Werbung, die Emotionen weckt“ einen 
geglückten Re-Start hin. „Als hätte es die Zwangspause nie gegeben“ 
– so das Fazit der Organisatoren. 

Re-Start geglückt 

Werbeartikel 
wecken Emotionen

beratern, den durch diese eingeladenen Industriekunden 
und ausstellenden Unternehmen funktionierte wieder so 
gut wie vor der Zwangspause. 

Acht attrak tiv e S tationen 

Die insgesamt drei Wochen währende Roadshow mit Aus-
stellern aus allen Bereichen des Hersteller- und Lieferan-
tenspektrums machte diesmal Station in attraktiven Lo-
cations der Städte Dresden, Berlin, Hamburg, München, 
Stuttgart, Frankfurt, Bielefeld und zum Abschluss in Dort-
mund, wo zwei Berateragenturen mit dabei waren, die in 
diesem Jahr ihr 50- (Dicke & Partner) bzw. 40-jähriges 
(IWR Hantke & Röhricht oHG) Bestehen begehen. 

X W iedersehensfreude und Aufbruchsstimmung 

„Das große Interesse der vielen Agenturen und deren Kun-
den hat uns und die Aussteller sehr positiv überrascht. Ne-
ben der Freude des Wiedersehens nach den Jahren der 
Veranstaltungsverbote und Kontaktbeschränkungen war 
die Aufbruchsstimmung und der Bedarf an unserem Live-
Event klar zu spüren“, berichtet Bastian Hofsümmer vom 
GWW. „Informative wie qualifizierte Gespräche unter den 
eigentlichen Akteuren, den Marketingentscheidern, Bera-
tern und Lieferanten, gewinnbringende neue Geschäfts-
kontakte, unzählige Trends, Inspiration fürs Business und 
echte Wow-Momente, das gibt es nur auf realen Messen 
vor Ort“, ergänzt GWW-Geschäftsführer Ralf Samuel. 

Am 16. Mai machte die 
NEWSWEEK in Bielefeld 
Station. 
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Re-Start geglückt 

Werbeartikel 
wecken Emotionen

beratern, den durch diese eingeladenen Industriekunden 
und ausstellenden Unternehmen funktionierte wieder so 
gut wie vor der Zwangspause. 

Acht attrak tiv e S tationen 

Die insgesamt drei Wochen währende Roadshow mit Aus-
stellern aus allen Bereichen des Hersteller- und Lieferan-
tenspektrums machte diesmal Station in attraktiven Lo-
cations der Städte Dresden, Berlin, Hamburg, München, 
Stuttgart, Frankfurt, Bielefeld und zum Abschluss in Dort-
mund, wo zwei Berateragenturen mit dabei waren, die in 
diesem Jahr ihr 50- (Dicke & Partner) bzw. 40-jähriges 
(IWR Hantke & Röhricht oHG) Bestehen begehen. 

W iedersehensfreude und Aufbruchsstimmung 

„Das große Interesse der vielen Agenturen und deren Kun-
den hat uns und die Aussteller sehr positiv überrascht. Ne-
ben der Freude des Wiedersehens nach den Jahren der 
Veranstaltungsverbote und Kontaktbeschränkungen war 
die Aufbruchsstimmung und der Bedarf an unserem Live-
Event klar zu spüren“, berichtet Bastian Hofsümmer vom 
GWW. „Informative wie qualifizierte Gespräche unter den 
eigentlichen Akteuren, den Marketingentscheidern, Bera-
tern und Lieferanten, gewinnbringende neue Geschäfts-
kontakte, unzählige Trends, Inspiration fürs Business und 
echte Wow-Momente, das gibt es nur auf realen Messen 
vor Ort“, ergänzt GWW-Geschäftsführer Ralf Samuel. 

Ermutigender B esucherz uspruch 

Samuel weiter: „Gemeinsam mit 86 aus-
stellenden Unternehmen und 112 Bera-
tern konnten wir nach Jahren der verord-
neten Abstinenz insgesamt 3.384 Besu-

cher begrüßen und die vielen Vorzüge, die ein solches 
Live-Event bietet mit ihnen teilen.“ Zwar waren dies rund 
1.000 Besucher weniger als bei der letzten NEWSWEEK 
2019, doch zeigten sich Aussteller, einladende Werbemit-
telagenturen und Veranstalter trotz regionsbedingt unter-
schiedlichen Besucherzuspruchs insgesamt sehr zufrieden 
mit der Wiederaufnahme der insgesamt 19. Auflage die-
ser Werbeartikel-„Tournee“. <

Zum Wohl auf zwei Jubiläen in Dort-
mund (v.l.): Dirk Röhricht (Geschäfts-
führer IWR Hantke & Röhricht oHG), 
Ralf Samuel und Bastian Hofsümmer 
(GWW e.V.), Karin Dicke (Inhabe-
rin Dicke & Partner), Oliver Rentzsch 
(Dicke & Partner), Michael Handtke 
(Geschäftsführer IWR), Geburts-
tagskind Nina Maas (crimex), Frau 
Huismann und Frau Neumann (Dicke 
& Partner).

Die Werbemittelhändler waren 
traditionell auch mit ihren Ständen 
vertreten, an denen sie ihre Kunden 
in Empfang nahmen. 

Mit 478 Besuchern und 38 Beratern 
überzeugte die Station Frankfurt und 
sorgte zum Ausklang der zweiten 
Woche für zufriedene Gesichter.
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Ergänzend zu unserem 
Weihnachtsthema der ersten 
Produktstrecke präsentieren 
wir Ihnen auf den folgenden 

Seiten k uschelige 
B ranchenideen, die dem 
Spieltrieb des Menschen 
huldigen und damit ideale 

Werbeträger abgeben. 
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Ideen für kleine Kreativköpfe
Ein Stück Papier ist alles, was benötigt wird, um aus diesem kleinen Stück Papier 
große Kunst zu machen. In dem Buch des EMF Verlages finden sich dazu viele 
tolle Anleitungen. Die Bastelideen sind kinderleicht umzusetzen und ideal zum 
Spielen oder Verschenken. Werbetreibende nutzen dieses Buch, um ihre Marke 
bei Kunden positiv ins Gedächtnis zu bringen. Gerne platziert der EMF-Verlag 
(Edition Michael Fischer) das individuelle Logo auf dem Buchcover. Auch 
Seitenzahl, Ausstattung und Design können individuell angepasst werden.

P S I  4 9 9 8 2  •  Edition M ichael Fischer G mbH  

T el + 4 9  8 9  2 1 2 3 1 0 7 -5 0

tatj ana. bleiler@ emf-v erlag. de

w w w . emf-verlag. de

Trickreiche Geldverstecke
Die Trickspiele Panzerknacker und Schatztruhe von Condedi überzeugen durch 
tolle Haptik und besondere Features. Das Prinzip ist bei beiden Spielen gleich: 
Münzen oder Geldscheine können ganz einfach hineingelegt und verstaut 
werden – doch wie bekommt man sie wieder heraus? Hier sind Geschick, 
Geduld und Hartnäckigkeit gefragt. Eine Werbebotschaft ist auf den Artikeln 
perfekt platziert, denn egal ob Klein oder Groß – jeder möchte das Rätsel lösen.

P S I  4 9 7 2 9  •  C ondedi G mbH  

T el + 4 9  2 9 4 2  2 1 6 0  •  info@ condedi. de 

w w w . condedi. de
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TRIGON Deutschland GmbH
Kränkelsweg 28 · D - 41748 Viersen

Tel. 02162 - 53008-0 · Fax - 53008-20
E-mail: info@semo.de · www.semo.de

• Über 600 Modelle 
 im Sortiment
• Jährliche Neuheiten
• Premium Edition
• Veredelungen

Der Umwelt 
zuliebe: 
44 Modelle 
aus 100% 
recycelten 
PET-
Flaschen.

Sonderanfertigungen 
nach Kundenwunsch



Zartes für Babyhände
Bei kaum einem anderen Bereich spielen Haptik, Optik, aber auch Sicherheit 
und Qualität eine so große Rolle wie bei Dingen für die Allerkleinsten. Die 
Baby’s Choice Kollektion von mbw® erfüllt diese Ansprüche in höchstem Maße: 
sanfte Farben, angenehme Materialien, Formen, die für kleine Händchen 
gescha�en wurden und natürlich geprüfte Produktsicherheit sowie die hohe 
Qualität sorgen für langlebige Freude. Die Einsatzgebiete sind so vielfältig wie 
das Sortiment selbst. Alle Artikel sind mit Logo oder Motto veredelbar und 
hinterlassen somit lange einen positiven Eindruck bei Kindern und Eltern.

PSI 42020 • MBW Vertriebsges. mbH 

Tel +49 4606 94020 • info@mbw.sh 

w w w . mbw . sh

Spaß mit Drachen für jedes Alter
Mit einer kleinen aber gelungenen Kollektion an Pocket-, Stunt- und Sport-Kites präsentiert der 
Fun- & Aqua Spezialist MTS seine erweiterte Kite-Kollektion. Die Pocket-Kites Medium & Large sind 
handliche und stablose Taschendrachen, die für Kinder ab dem 5. Lebensjahr geeignet sind. Durch 
Karabiner und Gürtelschlaufe an den Taschen sind sie der ideale Begleiter für kleine Abenteuer. 
Ein Zusammenbau ist nicht notwendig. Für Piloten ab 10 Jahren präsentiert Schildkröt seine neuen 
Stunt-Kites in den Größen 133 und 140. Die Segel der Lenkdrachen sind aus robustem Ripstop-
Polyester gefertigt. Das Drachengerüst ist aus bruchfesten Fiberglas-Stäben, sorgt somit für gute 
Flugeigenschaften und hält zugleich mühelos den anfänglichen Abstürzen stand.

PSI 48527 
MTS Sportartikel Vertriebs GmbH 

Tel +49 8171 43180 • info@mts-sport.de 

w w w . schildkroet-sport. com
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Beschreiben, ausmalen, basteln 
oder dekorieren – Wir kreieren 
zu jährlichen Events, Themen 
oder Produkten praktische und 
nutzbare Papierspielzeuge, 
3D-Figuren aus Pappe oder 
STANDEEZ ® mit Mehrwert.

Nachhaltige Spiel-
zeuge und 3D-Figuren 
aus Pappe

www.assaltenburger.de
Bildlizenzen von Shutterstock.com

GO GREENGO GREEN
Ich werbe 
für Sie!

-Anzeige-

Analoger Spielspaß für alle
Auch im Zeitalter der Spielekonsolen und Spiele-Apps ist der 
analoge Klassiker Jo-Jo von HEPLA beliebt. In sechs fröhlichen 
Standardfarben lieferbar und schnell verfügbar, bietet das Saturn 
Jo-Jo eine attraktive Druckfläche und viele Möglichkeiten, 
preiswerte und attraktive Werbeideen und Kundenwünsche in 
Szene zu setzen. Der Spielspaß mit dem Jo-Jo fördert die Ge-
schicklichkeit und bereitet Jung und Alt viel Freude und Begeiste-
rung. Sonderfarben sind auf Anfrage möglich. Das Jo-Jo besteht 
aus 100 Prozent recycle fähigem Kunststo�.

PSI 41583
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG. 

Tel +49 5681 9966 • info@hepla.de 

w w w . hepla. de

Bastelspaß fürs Fest
Weihnachtsgrüße der besonderen Art verspricht Schäfer Promotion mit den aktuellen 
Brixies Postkarten. Diese Postkarten beinhalten einen Bausatz aus Ministeinen, welchen 
der Empfänger mit der beiliegenden Anleitung aufbaut und sich auf den Schreibtisch 
stellen kann. Sie können mit Etiketten ab einer Auflage 
von 50 Stück per Etikett veredelt oder ab 500 Stück 
individuell gestaltet werden. Eine Neuheit ist der Brixies 
Adventskalender als reine Sonderanfertigung.

PSI 46903 • Schäfer Promotion GmbH

Tel +49 2684 957011

info@schaefer-global.com

w w w . schaefer-global. com 
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Puzzlespiel aus Holz
Der Puzzle Würfel aus der E!xact Würfelwelt ist in unterschiedlichen 
Farben erhältlich und hat eine Kantenlänge von 60 Millimetern. Hier kann 
so schnell keine Langeweile aufkommen, verspricht der Anbieter. „Puzzeln 
bis der Arzt kommt“ ist angesagt, denn insgesamt sieben Einzelteile wollen 
wieder zu einem Würfel zusammengesetzt werden. Die Bedruckung ist im 
Siebdruck oder als Gravur auf einem Baustein möglich.

PSI 44457 
E!xact Internationale Werbemittel GmbH 

Tel +49 6126 951175 • service@e-xact.de 

w w w . e-xact. de

Ursus bringt Weihnachtsstimmung
Nichts wird Werbepartner und Kunden mehr in Weihnachtsstimmung bringen, 
als ein traditioneller Plüsch-Teddybär. Der Ursus von ANDA ist ein passendes 
Weihnachtsgeschenk für alle Altersgruppen. Mit seiner Weihnachtsmannmütze 
und seinem Schal wird er in den kältesten Tagen sicher alle Herzen erwärmen. 
Ursus trägt einen Papieranhänger am Ohr, der mit einem individuellen 
Firmenlogo in Farbe bedruckt werden kann.

PSI 45753 • ANDA Present Ltd. 

Tel +36 1 210 0758

export@andapresent.com 

w w w . andapresent. com

Entscheidungshilfe für Zocker
Der Holzwürfel aus Buchenholz von E!xact besitzt die für Spielwürfel typischen abgerundeten 
Ecken. Die Würfel können im Tampon- oder Digitaldruck veredelt werden dienen bei komplexen 
Zusammenhängen wie zum Beispiel ganzheitlicher Finanzberatung als „Entscheidungshilfe“. 
Hierzu werden Renditen, Dividenden oder auch Zinsen spielerisch dargestellt und bleiben so im 
Kopf des Kunden. Die Entscheidungswürfel tragen verschiedene Aufdrucke für Fragen nach dem 
„Wann?“ oder „Was?“ und mehr. Er kann dazu beitragen, die Unentschlossenheit zu beenden oder 
eine Pattsituation zu klären.

PSI 44457 
E!xact Internationale Werbemittel GmbH 

Tel +49 6126 951175 • service@e-xact.de • 

w w w . e-xact. de
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Mit Minis werden Herzen erobert
Begleiter, Beschützer, Partner, Geheimniswahrer und bester Freund: Kuscheltiere 
von mbw sind mehr als nur etwas Plüsch. Zur MiniFeet®-Serie gehören klassische 
Kuscheltiere, praktische Displayreiniger, aber auch Schlüsselanhänger. Inzwischen 
sorgen über 360 MiniFeet®-Produkte aus unterschiedlichen Themenwelten für 
unzählige Glücksmomente. Einsatzmöglichkeiten gibt es mehr als genug für die 
charmanten Kuscheltiere: Als au�älliger Werbebotschafter, niedliches Merchandi-
sing-Produkt, beliebtes Add-On, Tröster bei medizinischen Einsätzen, Mutmacher, 
Sammlerstück oder sogar als praktischer Bildschirmreiniger fürs Smartphone.

PSI 42020 • MBW Vertriebsges. mbH 

Tel +49 4606 94020 • info@mbw.sh 

w w w . mbw . sh

Naive Kunst an der Wand
Wie alle Ackermann Kalender, ist auch der Kalender „Naive Malerei 2023“ in 
Deutschland produziert und in Kooperation mit NatureO�ce klimaneutral auf 
Papier aus nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt. Grenzenlose Individualität und 
Fantasie, gepaart mit kindlicher Unbefangenheit: Naive Kunst steht nicht nur für 
Motive, die meist eine heile Welt zeigen, sondern auch für Künstler und Künstlerin-
nen, die keine klassische Ausbildung in der Malerei genossen haben. Gerade weil 
die richtige Perspektive oder die technisch korrekte Ausführung nicht beachtet 
werden, holen diese Bilder Sie gleich zwölfmal in die farbenfrohe Welt ganz 
persönlicher Träume und Wünsche.

PSI 40604 • Ackermann Kunstverlag 

Tel +49 89 4512549273

b2b@ackermann-kalender.de 

w w w . ackermann-kalender. de
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-Anzeige-

P S I  4 2 0 2 0  •  M B W  V ertriebsges.  mbH  

T el + 4 9  4 6 0 6  9 4 0 2 0  •  info@ mbw . sh 

w w w . mbw . sh

Magische Magnete
Das neue, komplexe und magnetische 3D-Puzzle aus der 
E!xact Würfelwelt überrascht mit einer besonderen Vielfalt. 
Beim neuen Spiel- und Kunstwürfel ermöglichen 36 Magnete 
die Darstellung von über 70 verschiedenen Figuren. Der 
Magnetwürfel eignet sich für jede Altersgruppe. Ob zum 
Stressabbau, zum Zeitvertreib, zur Entspannung oder 
Beschäftigung und natürlich auch bei Langeweile lässt sich 
dieses Werbemittel einsetzen. Der Druck ist natürlich in 
Fotoqualität realisierbar.

P S I  4 4 4 5 7  
E! x act I nternationale W erbemittel G mbH  

T el + 4 9  6 1 2 6  9 5 1 1 7 5  •  ser v ice@ e-x act. de

w w w . e-xact. de

Gemeinsam Spielspaß haben
Bekannte Spiele können der Schlüssel zum Spaß sein, wenn 
man Zeit mit seinen Liebsten verbringt. Das OXO Xmas 
tic-tac-toe von ANDA Present ist ein perfektes traditionelles 
Spiel für alle Altersgruppen. Die zehn Spielsteine bestehen 
aus Birkensperrholz und sind mit Bildern von roten Weih-
nachtsbäumen und Schneeflocken oder Sternen und 
Rentieren bedruckt. Die Spielsteine werden mit einem 
naturfarbenen Baumwolltragebeutel geliefert, auf dem rote 
Linien für das Spiel aufgedruckt sind. Die Rückseite der 
Spielsteine und die Tragetasche können mit verschiedenen 
Drucktechniken individuell gestaltet werden.

P S I  4 5 7 5 3  •  AND A P resent L td.  

T el + 3 6  1  2 1 0  0 7 5 8

ex port@ andapresent. com 

w w w . andapresent. com
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Kurzweil für die Reise
Das Reisespiel „Duo“ von HEPLA vereint zwei Spiele-
klassiker: „Mühle“ und „Nur keine Panik“ kommen in 
einem weißen, aufklappbaren Kästchen im Format von ca. 
100 × 100 × 15 mm zum Empfänger. Darin befindet sich auf 
jeder Seite ein Spiel und im inneren die Spielfiguren und ein 
Würfel. Das Spiel ist für 2 bis 4 Spieler geeignet. Auch im Auto spielen ist möglich, da die Spielfiguren 
in die vorgesehenen Löcher der Spielflächen fixiert werden. Sonderfarben sind auf Anfrage möglich 
und auf Wunsch kann das Spiel in der hauseigenen Druckerei im Siebdruck veredelt werden.

PSI 41583 
HEPLA-Kunststofftechnik GmbH & Co KG. 

Tel +49 5681 9966 • info@hepla.de

w w w . hepla. de

Kommunikative Biene
Mit der neuen RPET-Biene HE795 von AXPOL lernst 
die Werbekampagne das Fliegen. Das Produkt wird 
aus Plüsch aus drei recycelten PET-Flaschen herge-
stellt. Außerdem kann die Biene mit Werbebotschaften 
um die Welt reisen: Sie enthält einen eingebauten 
NFC-Chip im Inneren des Etiketts. Dieser ermöglicht, 
die Adresse einer Website oder eine Visitenkarte auf 
den Chip zu laden, der von einem mobilen Gerät mit 
NFC-Technologie ausgelesen werden kann.

PSI 46204 • AXPOL Trading sp. z o. o. sp. k. 

Tel +48 61 659 88 00 • info@axpol.com.pl

w w w . axpol. com. pl

Der passende Wegbegleiter
Der micro sprite LED von Micro Mobility Systems ist in jeder Hinsicht ein 
passender Wegbegleiter. Dank der einfachen Handhabung ist er der ideale 
Scooter für jüngere Kids und Einsteiger. Durch die zusätzlichen LED-Rollen 
wird man bei Dunkelheit nicht übersehen und die Fahrten bei Nacht stellen 
kein Problem dar. Das Licht wird durch einen Dynamomechanismus erzeugt 
und benötigt dank des induktiven Ladeverfahren keine Batterien. Da die 
Sicherheit ein wesentlicher Faktor ist, ist dieser Scooter mit einem doppelt 
gesicherten Klapp- und Schließmechanismus ausgestattet.

PSI 60521 • Micro Mobility Systems D GmbH 

Tel +49 7428 9418360

info@micro-mobility.de 

w w w . micro-mobility. de
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Das Cross-Media Sales Team des PSI berät Sie jederzeit gerne. 
Telefon +49 211 90191-114/-150, Fax +49 211 90191-180, E-Mail verlag@psi-network.de 
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D ie junge, innovative Marke BAS hat viele 
Pläne für die Zukunft. Das Thema „ökolo-
gische Innovationen“ zieht sich wie ein grü-
ner Faden durch alle Bereiche des Unter-
nehmens mit Sitz im bayrischen Neukirch. 

„Wir sind getrieben von der Leidenschaft, herausragende 
Produkte zu entwickeln. Neue Ideen treiben uns an. Wir ha-
ben uns der Funktion verpflichtet. Unsere Produkte sind 
vielfältig, präsent, wandelbar, flexibel und zuverlässig“, be-
schreibt BAS-Geschäftsführer Patrick Kastelic den Grund-
movens seines Unternehmens und ergänzt: „Unser Team 
ist eine perfekte Mischung aus alten Hasen und frischem 
Wind. Bei uns kommen innovative Ideen, aber auch ver-
traute Kompetenz und fundierte Marktkenntnisse zusam-
men. Unser Hauptziel ist es, so viel Mehrwert wie möglich 
an unsere Kunden weiter zu geben und das unter fairen Be-
dingungen.“ 

„ H ö chster W ert auf Nachhaltigk eit“  

Bei der Produktion und den Produkten, die BAS vertreibt, 
setzt das Unternehmen auf einen klaren und den Anforde-

Die BAS Produktions- und Handels- GmbH ist ein junges Unternehmen mit 
einer breiten, innovativen Produktpalette mit bewusst nachhaltigen 
Akzenten. Im Zentrum steht dabei die Trias „Vermeiden – Reduzieren – Aus-
gleichen“. Ein Paradebeispiel hierfür ist die Genese des Sitzwürfels 
Flatcube© aus der BAS Kollektion. 

Von weggeworfenen Verpackungen zum nachhaltigen Flatcube©

Werbestark e Sitzk ultur
aus Verpackungsmüll

rungen der Zeit adäquaten Fokus. „Wir legen bei unseren 
Produkten höchsten Wert auf Nachhaltigkeit, sowohl bei 
den eingesetzten Materialen als auch bei unserer Lieferan-
tenstruktur. Für uns gilt der Anspruch bei allen Nachhaltig-
keitsaktivitäten: Vermeiden – Reduzieren – Ausgleichen!“, 
betont Kastelic. Ein Paradebeispiel dafür ist der aus recy-
celtem Verpackungsmüll hergestellte Flatcube©, ein Sitz-
würfel mit im Doppelsinn nachhaltiger Werbewirkung. Wie 
er entsteht und was ihn dazu macht, das wird im Folgen-
den beschrieben. 

X

K unststoffrecy cling aus V erpack ungs-
abfällen 

Jährlich finden sich tausende Tonnen Verpa-
ckungsmüll im Abfall der deutschen Privathaus-
halte wieder. Gesammelt in gelben Tonnen, gel-
ben Säcken oder Ähnlichem werden diese dann 
eingesammelt. Anstatt diesen Abfall nun bei-
spielsweise zu verbrennen kann dieser recycelt werden und 
zur Produktion neuer nachhaltiger Produkte verwendet wer-
den. Genau mit dieser Aufgabe beschäftigt sich das Unter-
nehmen Vogt Plastic aus Rheinfelden. Hier werden die Ver-
packungsabfälle von privaten Haushalten aus der umlie-
genden Region gesammelt und verwertet. Durch verschie-
dene Trenn- und Reinigungsverfahren entsteht dann schließ-
lich ein Regranulat aus diesen recycelten und aufbereiteten 
Abfällen. Dieses nachhaltige Kunststo�granulat ist EUCert-
Plast zertifiziert, da 80% oder mehr des Granulats aus re-
cycelten Rohsto�en besteht. EUCert-Plast ist die Vorstufe 
der bekannten „Blauer Engel“-Zertifizierung, die dem End-
verbraucher signalisiert, dass die hergestellten Pro-
dukte aus recycelten Rohsto�en bestehen. Außer-
dem ermöglicht das ebenfalls vorhandene RAL 
Gütezeichen, den genauen Gehalt des recycelten 
Rohmaterials anzugeben, welcher aus privaten 
Haushalten stammt. Vogt Plastic ist ein europa-
weit agierendes Unternehmen, das über einzigar-
tige Recycling-Verfahren verfügt, langjährige Er-
fahrung im Bereich Recycling vorweisen kann und 
für laborgeprüfte Qualität steht. Das dort herge-
stellte Granulat kann beispielsweise durch verschie-
dene Einfärbungsmöglichkeiten an individuelle Wünsche 
angepasst werden. Somit legt dieser Rohsto� die perfekte 
Basis für den nachhaltigen Flatcube© von BAS.

S itz w ürfel aus R egranulat 

Aus dem nachhaltigen Regranulat wird der Korpus des falt-
baren Sitzwürfels hergestellt. Dabei gelangt das Granulat zu 
einem regionalen Produzenten am Bodensee. Das hält die 
Transportwege kurz und scha�t regionale Verbundenheit. 
Der fertig produzierte Flatcube© besteht aber nicht nur aus 
nachhaltigen Rohsto�en, sondern „revolutioniert eines der 
beliebtesten Werbemittel für Messen, Events und den Point 
of Sale“, so BAS. Der Überzug ist dabei vollflächig bedruck-
bar und damit ideal für die Präsentation einer Marke oder 
eines Unternehmens geeignet. 

Einfacher Faltmechanismus 

Der faltbare Sitzwürfel von BAS ist durch seinen einfachen 
Faltmechanismus in nur zwei Schritten aufbaubar und er-
fordert keine Kenntnisse oder Werkzeuge. Durch die Falt-
barkeit weist er außerdem ein sehr geringes Gewicht und 
niedrige Transportmaße auf, was ihn sehr flexibel macht. 

Der nachhaltige Sitzwürfel 
Flatcube©  ist vielfältig ein-
setzbar bei Events aller Art.   
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Die BAS Produktions- und Handels- GmbH ist ein junges Unternehmen mit 
einer breiten, innovativen Produktpalette mit bewusst nachhaltigen 
Akzenten. Im Zentrum steht dabei die Trias „Vermeiden – Reduzieren – Aus-
gleichen“. Ein Paradebeispiel hierfür ist die Genese des Sitzwürfels 
Flatcube© aus der BAS Kollektion. 

Von weggeworfenen Verpackungen zum nachhaltigen Flatcube©

Werbestark e Sitzk ultur
aus Verpackungsmüll

rungen der Zeit adäquaten Fokus. „Wir legen bei unseren 
Produkten höchsten Wert auf Nachhaltigkeit, sowohl bei 
den eingesetzten Materialen als auch bei unserer Lieferan-
tenstruktur. Für uns gilt der Anspruch bei allen Nachhaltig-
keitsaktivitäten: Vermeiden – Reduzieren – Ausgleichen!“, 
betont Kastelic. Ein Paradebeispiel dafür ist der aus recy-
celtem Verpackungsmüll hergestellte Flatcube©, ein Sitz-
würfel mit im Doppelsinn nachhaltiger Werbewirkung. Wie 
er entsteht und was ihn dazu macht, das wird im Folgen-
den beschrieben. 

K unststoffrecy cling aus V erpack ungs-
abfällen 

Jährlich finden sich tausende Tonnen Verpa-
ckungsmüll im Abfall der deutschen Privathaus-
halte wieder. Gesammelt in gelben Tonnen, gel-
ben Säcken oder Ähnlichem werden diese dann 
eingesammelt. Anstatt diesen Abfall nun bei-
spielsweise zu verbrennen kann dieser recycelt werden und 
zur Produktion neuer nachhaltiger Produkte verwendet wer-
den. Genau mit dieser Aufgabe beschäftigt sich das Unter-
nehmen Vogt Plastic aus Rheinfelden. Hier werden die Ver-
packungsabfälle von privaten Haushalten aus der umlie-
genden Region gesammelt und verwertet. Durch verschie-
dene Trenn- und Reinigungsverfahren entsteht dann schließ-
lich ein Regranulat aus diesen recycelten und aufbereiteten 
Abfällen. Dieses nachhaltige Kunststo�granulat ist EUCert-
Plast zertifiziert, da 80% oder mehr des Granulats aus re-
cycelten Rohsto�en besteht. EUCert-Plast ist die Vorstufe 
der bekannten „Blauer Engel“-Zertifizierung, die dem End-
verbraucher signalisiert, dass die hergestellten Pro-
dukte aus recycelten Rohsto�en bestehen. Außer-
dem ermöglicht das ebenfalls vorhandene RAL 
Gütezeichen, den genauen Gehalt des recycelten 
Rohmaterials anzugeben, welcher aus privaten 
Haushalten stammt. Vogt Plastic ist ein europa-
weit agierendes Unternehmen, das über einzigar-
tige Recycling-Verfahren verfügt, langjährige Er-
fahrung im Bereich Recycling vorweisen kann und 
für laborgeprüfte Qualität steht. Das dort herge-
stellte Granulat kann beispielsweise durch verschie-
dene Einfärbungsmöglichkeiten an individuelle Wünsche 
angepasst werden. Somit legt dieser Rohsto� die perfekte 
Basis für den nachhaltigen Flatcube© von BAS.

S itz w ürfel aus R egranulat 

Aus dem nachhaltigen Regranulat wird der Korpus des falt-
baren Sitzwürfels hergestellt. Dabei gelangt das Granulat zu 
einem regionalen Produzenten am Bodensee. Das hält die 
Transportwege kurz und scha�t regionale Verbundenheit. 
Der fertig produzierte Flatcube© besteht aber nicht nur aus 
nachhaltigen Rohsto�en, sondern „revolutioniert eines der 
beliebtesten Werbemittel für Messen, Events und den Point 
of Sale“, so BAS. Der Überzug ist dabei vollflächig bedruck-
bar und damit ideal für die Präsentation einer Marke oder 
eines Unternehmens geeignet. 

Einfacher Faltmechanismus 

Der faltbare Sitzwürfel von BAS ist durch seinen einfachen 
Faltmechanismus in nur zwei Schritten aufbaubar und er-
fordert keine Kenntnisse oder Werkzeuge. Durch die Falt-
barkeit weist er außerdem ein sehr geringes Gewicht und 
niedrige Transportmaße auf, was ihn sehr flexibel macht. 

Zudem können auch mehrere Flat-
cubes© miteinander verbunden wer-
den, um eine Sitzbank zu erzeugen. 
Diese Eigenschaften scha�en eine gute 
Grundlage für gelungene Messestän-
de und die Repräsentation einer Mar-
ke.

W as den Flatcube©  besonders nachhaltig macht 

Doch was genau macht den Flatcube© nachhaltig? Einen 
großen Anteil daran hat das Regranulat. Anstatt einer Kunst-
sto�-Granulat Neuherstellung kann der CO2-Fußabdruck 
durch den recycelten Rohsto� auf ein Drittel gesenkt wer-
den. Außerdem wird sowohl das Granulat als auch der Sitz-
würfel an sich regional produziert, wodurch kurze Liefer-
ketten entstehen. Dadurch werden ebenfalls Emissionen 
eingespart. Für einen nachhaltigeren Transport steht außer-
dem der Faltmechanismus des Flatcube©. Dadurch kann 
im Vergleich zu herkömmlichen Sitzwürfeln 73% an Trans-

portvolumen gespart werden. Kon-
kret haben statt 16 Würfeln ganze 
92 Stück auf einer Euro-Palette Platz, 
was entweder mehr Raum für an-
dere Produkte scha�t oder Trans-
portkosten einspart. 

W ollfilz  aus D eutschland 

Auch die Bezüge dienen der Nach-
haltigkeit, da entweder Öko-Tex-zer-

tifizierte Textilien oder Wollfilz aus Deutschland verwendet 
wird. Diese sind zudem waschbar und wechselbar, sodass 
bei Verschmutzung oder Abnutzung nicht direkt ein neuer 
Sitzwürfel gekauft werden muss. All diese Eigenschaften ha-
ben dazu beigetragen, dass der Flatcube© im Finale des 
deutschen Nachhaltigkeitspreises 2022 stand. Und dadurch 
ist der Sitzwürfel von BAS ist auch ein Beitrag zu einer nach-
haltigeren Gesellschaft. <
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I m Detail bedeutet das gemäß einer Pres-
seerklärung des ZAW: Die Werbewirtschaft 
steht 2021 für Gesamtinvestitionen in kom-
merzielle Kommunikation von 47,3 Mrd. 
Euro. Damit stiegen diese um 5,5 Prozent 

zum Vorjahr (44,86 Mrd. Euro). Der Wert setzt sich zusam-
men aus den medienbasierten Investitionen in Werbung 
(36,1 Mrd. Euro), inklusive der Netto-Werbeeinahmen er-
fassbarer Werbeträger, sowie den weiteren Formen kom-
merzieller Kommunikation (11,3 Mrd. Euro). 
Während die beiden erstgenannten Wer-
te das Vorkrisenjahr 2019 übertrafen, galt 
dies für die weiteren Formen kommer-
zieller Kommunikation nicht. So waren 
laut ZAW die Werbeartikel auch 2021 hart 
von den Maßnahmen gegen die Pandemie getro�en. Sor-
gen bereiten zudem die Perspektiven für das Jahr 2022: Die 
Mehrheit der ZAW-Mitglieder leidet bereits unter den ho-
hen Rohsto�- und Energiepreisen. Die sinkende Konsum-
laune angesichts der steigenden Inflation und das hohe Maß 
an Unsicherheit bei Verbrauchern und Unternehmen infol-

ge des Ukraine-Krieges 
sind eine zunehmende 
Gefahr für Werbeinves-
titionen und die Wert-
schöpfung durch den 
Sektor. Von der Politik 
erwartet der ZAW po-
sitive Rahmenbedingun-
gen und Gesetze, die den 
Wettbewerb stärken. „Die 
Wertschöpfung und der 
public value, für die die 
Branche stehen, sind in 
Zeiten wie diesen wich-
tiger denn je: Die Werbe-
wirtschaft verhilft Inno-
vationen zum Markter-
folg. Sie befördert den 

Der Werbemarkt in Deutschland ist 2021 um rund sechs Prozent auf  
47 Mrd. Euro gewachsen. Die Investitionen in Werbung (36,06 Mrd. Euro) 
und die Netto-Werbeeinnahmen der Medien (25,87 Mrd. Euro) übertrafen 
damit das Vorkrisenniveau. Insgesamt gelingt die Rückkehr aber nicht 
durchgängig, so der Zentralverband der deutschen Werbewirtschaft ZAW.

ZAW-Marktergebnis 2021 und Ausblick 2022

Silberstreif am Horizont
Wandel und Transformation, und zwar in allen Teilen der 
Wirtschaft“, betont Andreas F. Schubert, Präsident des ZAW. 

T rendanaly se z eigt uneinheitliches B ild

Die ZAW-Trendanalyse spiegelt die positiven Aufschwungs-
erfahrungen des Vorjahrs und die Möglichkeiten ihrer Fort-
setzung im Jahr 2022 wider. Wegen der konjunkturellen 
Entwicklung und bei den politischen Indikatoren macht 

sich aber auch Skepsis breit. Zwar er-
wartet mehr als die Hälfte der ZAW-
Mitglieder im 1. Halbjahr eine schwar-
ze Null (55 Prozent), 21 Prozent sogar 
eine Steigerung auf das Vorkrisenjahr 
2019 oder darüber, wohingegen 17 Pro-

zent einen Rückgang auf das Corona-Jahr 2020 befürch-
ten. Die Frage zur Stimmung in der Werbebranche auf ei-
ner Skala von 8 („ausgezeichnet“) bis 1 („bedrohlich“) zeigt 
im Frühjahr 2022 einen leicht besseren Durchschnittswert 
mit 3,5 als im Corona-Jahr 2021 zu Lockdownzeiten (3,3).

Ausblick  auf W erbemark tentw ick lung

Eine Einschätzung der Werbemarktentwicklung 2022 betrach-
tet Andreas F. Schubert als eher schwierig: „Zum einen exis-
tiert auf der Konsumentenseite grundsätzlich die Lust zu kon-
sumieren, denn es besteht nach mehr als zwei Jahren Coro-
na-Beschränkungen schlicht Nachholbedarf. Hinzu kommt, 
dass sich ausreichend Vermögen in den beiden Corona-Jah-
ren 2020 und 2021 angesammelt hat, da nicht im üblichen 
Maße konsumiert werden konnte. Andererseits stehen we-
niger finanzielle Mittel für größere Anscha�ungen zur Verfü-
gung, wenn für Benzin, Strom, Heizöl, Gas und viele Lebens-
mittel deutlich mehr Geld ausgegeben werden muss. Ändert 
sich die geopolitische Lage hingegen, ist eine verbesserte Ge-
samtkonjunktur ab der zweiten Jahreshälfte 2022 denkbar 
und erreicht dann auch zeitversetzt die Werbewirtschaft. Sie 
hat in den vergangenen zwei Jahren gelernt und gezeigt, dass 
sie schnell und flexibel reagieren kann.“ <

X
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U m eine lebenswerte Zukunft auf dem Pla-
neten zu ermöglichen bedarf es des En-
gagements aller. Ein essentieller Beitrag 
dazu sind die freiwilligen Initiativen und 
Anstrengungen produzierender Betriebe. 

Auch im Kreise der Werbeartikelwirtschaft gibt es bereits 
viele Unternehmen, die sich ihrer Verantwortung bewusst 
zeigen und sich verstärkt um Nachhaltigkeit kümmern. 
Beispielhaft hier ist der nächste Schritt in Richtung 
ökologisch bewussten und sozial verantwortungs-
vollen Handelns der elasto GmbH & Co. KG, die 
nun als erster deutscher Produzent im Werbe-
mittelbereich mit ISCC PLUS zertifiziert ist. 

R undum nachhaltig mit I S C C  P L U S
ISCC (= International Sustainability and Car-
bon Certification) ist ein unabhängiges, welt-
weites Zertifizierungssystem auf freiwilliger Ba-
sis über die gesamte Lieferkette. Es weist die Ge-
winnung ressourcenschonender Rohsto�e und dar-
aus erzeugte ökologisch wertvolle Produkte aus. 
elasto allerdings sattelt dem ISCC Zertifikat noch 
das Level PLUS auf. ISCC PLUS ist das Zertifi-
zierungssystem für weltweit agierende Unter-
nehmen auf nicht regulierten Märkten, die fina-
le Produkte anbieten. Denn ausschließlich zer-
tifizierte Unternehmen dürfen ISCC zertifizier-
tes Material produzieren, damit handeln, daraus 
Produkte herstellen und diese vertreiben. Dabei 
spielen drei tragende Säulen eine zentrale Rolle: 

Ö k ologische Flächennutz ung 
 Wichtiger Bestandteil der Wertschöpfung ist die 
umweltschonende Gewinnung von Rohsto�en. Eng 
damit verbunden ist der konsequente Schutz von 

Die elasto GmbH & Co. KG, einer der führenden Werbeartikelher-
steller mit Hauptsitz im bayerischen Sulzbach-Rosenberg, startet 
die nächste Offensive in Richtung Nachhaltigkeit: Seit 2022 ist das 
Unternehmen als erster deutscher Produzent im Werbemittelbe-
reich ISCC PLUS zertifiziert. 

elasto ist ISCC PLUS zertif iziert 

M iteinander
für die Umwelt 

Flächen, insbesondere von landwirt- schaftlich genutzten 
Böden, Gewässern und Wäldern. 

S oz iale G erechtigk eit
ISCC scha�t sichere Arbeitsbedingungen über die gesam-
te Wertschöpfungskette durch die strikte Einhaltung von 
Menschen-, Arbeits- und Landrechten. 

W ir tschaftliche Nachhaltigk eit 
Die schadsto�arme und umweltfreundliche Her-

stellung von Produkten wird garantiert durch die 
Überwachung von Treibhausgasemissionen, 
stetigem Recycling und der Verwendung von 
Produktionsabfällen. 

Nachhaltiges R ohmaterial statt fossiler 
R essourcen

Im Fokus steht die Reduzierung der Menge 
von fossilen Neu-Kunststo�en. „Deswegen wer-

den in der Fertigung unserer ISCC zertifizierten 
Kunststo�produkte fossile Ressourcen durch 
nachhaltiges bio-circular Material ersetzt“, er-
klärt Marcus Sperber, Geschäftsführender Ge-
sellschafter von elasto. Bio-circular Polypro-
pylen wird auf Basis von nachwachsenden 
Rohsto�en wie Kiefernöl, Altspeiseöl, Stroh 
oder forstwirtschaftlichen Abfällen gewonnen. 
Sperber weiter: „Unsere Produkte werden kli-
mapositiv am Standort in Sulzbach-Rosenberg 

mit eigenem Ökostrom produziert. Wir setzen 
uns ein für den verantwortungsbewussten Umgang 

mit Kunststo� ! Unsere neue Produktlinie ist ge-
rade in Arbeit. Lassen Sie sich überraschen!“ <

Zwei kleine Ausblicke auf die neue 
ISCC PLUS zertifizierte Produktlinie 

aus Polypropylen: Trinkbecher „Pfand“ 
und Vorratsdose „School-Box“. 

www.psi-network.de PSI Journal 7/2022

61

el
as

to
 G

m
b
H

 &
 C

o
. K

G

info@ elasto. de •  w w w . elasto. de

el
as

to
 G

m
b
H

 &
 C

o
. K

G

61_UNT_elasto_d_mh.indd   61 29.06.22   17:01



Must-haves für WM-Fans
Eine Reihe von unverzichtbaren Fan-Artikeln für die nächste WM hat E!xact Werbemittel 
zusammengetragen: Vom „Super-Knaller“ mit zwei Bang Bang Sticks im Polybeutel mit 
Strohhalm zum Aufblasen über ein aufmerksamkeitsstarkes Banner mit zwei Griffen zum 
Festhalten der Werbebotschaft bis hin zu Silikonarmbändern als modischer Artikel mit 
Lifestyle Charakter reicht die Palette. Fans, die Farbe bekennen wollen, nutzen den 
Schminkstift und stehen zu ihrer Mannschaft. Alle Farbkombinationen der verschiedenen 
Länder sind möglich.

[PSI 44457 • E!xact Internationale Werbemittel GmbH
Tel +49 6126 951175 • service@e-xact.de
w w w . e-xact. de

Display Werbung mit Mehrwert
Wo grün draufsteht, muss auch grün drin strecken! Diesen Leitgedanken, dass grüne 
Produkte auch wirklich ökologisch sein müssen, integriert die emotion factory seit jeher 
in seine Firmenphilosophie und Produktideen. So auch beim neuen Flaschen-On-Pack 
mit Blumen-Samen für die nachhaltige Werbung direkt am Verkaufspunkt im Einzelhandel. 
Für dieses Produkt verwendet das Unternehmen Pflanzensamen die, wenn gewünscht, 
bio-zertifiziert hergestellt werden. Von Sonnenblume, über Kräuter- und Fichtensamen oder 
bunte Blumenmischungen – thematisch ist für jeden etwas dabei und es kann frei gewählt 
werden. Die Samentütchen sind frei gestalt- und bedruckbar.

[PSI 41016 • Heri-Rigoni GmbH
Tel +49 7725-93930 • armin.rigoni@heri.de
w w w . heri. de •  w w w . emotion-factory. com
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Hoodie wird zum Rucksack
Eine innovative Textillinie stellt Hirsch Ideas in der DACH-Region vor. 
QUIKFLIP heißt die Trendtextilie, mit der jeder Spaziergang und jede 
sportliche Betätigung noch angenehmer und genialer wird. Der 
Quikflip Rucksack-Hoodie hat in den USA eine kleine Revolution 
ausgelöst. Mit der patentierten Quikflip® Conversion Technology 
verwandelt sich jeder Hero Hoodie in Sekundenschnelle in einen voll 
funktionsfähigen Rucksack! Das Endergebnis ist ein superschlanker, 
körpergerechter Rucksack, optional mit zwei integrierten Aufbewah-
rungsfächern.

[PSI 47225 • HIRSCH ideas GmbH
Tel +43 463 218700 • office@hirschideas.com
w w w . hirschideas. com

Vorfreude auf die Schule
Endlich heißt es wieder: „Gemeinsam zur Schule gehen“. 
Ganz gleich, ob es sich um den ersten Tag in der Vorschule, 
der Grundschule, den Übergang zur weiterführenden Schule, 
Berufsschule oder Uni handelt, es ist etwas ganz Besonderes 
- und somit ein schöner Anlass, um den Kids eine besondere 
Freude zu machen. Die Back to School-Box von mbw wurde 
auf Grundlage umfangreicher Recherchen bestückt. So gibt 
es für die Kleinen bedruckbare Warnwesten oder Kuscheltiere 
und für Unistarter, Absolventen der Uni oder zur Gewinnung 
von neuen Studenten für die Lehranstalt Schmoozies, mit 
denen sich Tablets, Handy und Laptops reinigen lassen.

[PSI 42020 • MBW Ver triebsges. mbH
Tel +49 4606 94020 • info@mbw.sh 
w w w . mbw . sh
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Bald rollt der WM-Ball
Mit einem breiten Portfolio von Artikeln zur Fußball-WM stimmt Geiger Notes auf 
das Großereignis ein. Vom klassischen WM-Planer im Posterformat, die praktische 
WM-Card für die Hosentasche, über den WM-Miniplaner als kleines praktisches 
Heft für unterwegs, dem WM-Kombi-Set mit Haftnotizen und Marker-Set bis hin 
zum beeindruckenden WM-Book 3D mit individueller Gestaltung und Werbe-
botschaft reicht die Palette. „Die Fußball-Weltmeisterschaft ist und bleibt ein 
hoch emotionales, internationales Event!“ weiß Geiger-Notes Vorstand Sven Weiß. 
Lieferbar sind die WM-Artikel ab September 2022.

[PSI 41615 • Geiger-Notes AG 
Tel +49 6134 1880 • info@geiger-notes.ag 
w w w . geiger-notes. ag

Geschützt bei jedem Wetter
Mit der VASAD Phone Bag von SL Bags navigieren Radler einfach und sicher 
auf den schönsten Routen der Handy-App. Befestigt wird die Tasche einfach mit 
einem Klettverschluss am Lenker. Der wasserdichte Reißverschluss und das 
Material schützen Smartphone und andere Gegenstände wie Schlüssel, Karten 
oder eine Powerbank, die in der Tasche verstaut werden kann. Der reflektieren-
de VASAD-Aufdruck auf der Vorderseite erhöht die Sichtbarkeit. Geliefert wird 
die Tasche in einer luxuriösen Geschenkbox und mit einem QR-Code, der zu 
den besten Radwegen Europas führt.

[PSI 48301 • VASAD (By SL BAGS) 
Tel +31 575 510077 • info@slbags.com
w w w . slbags. com •  w w w . vasad. eu
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Neuer Auftritt mit sanften Tönen
Schneider stellt zusätzlich zu dem grasgrünen Line-Up in 30 spannenden 
Farbvarianten jetzt auch die neue Variante in Pastell vor. Line-Up liegt gleich 
mehrfach im Trend. 38 ausgefallene Farben mit spannenden Namen wie 
Romantic-Red , Alaska-Blue, Daytona-Violet, Tango-Orange, Blackforest-Green, 
Lapis-Blue oder Fashion-Pink inklusive Neonfarben eignen sich bestens für 
ausdrucksstarke Zeichnungen. Die acht neuen Pastelltöne türkis, lime, vanilla, 
lilac, pink, blue, mint, apricot erlauben nochmals ganz neue Effekte. Erhältlich 
sind die farbigen Fineliner in einer aufklappbaren Stifte Box.

[PSI 43416 • Schneider Schreibgeräte GmbH 
Tel +49 7729 8880 • promotion@schneiderpen.com 
w w w . schneiderpen. de

Bienenfutter aus dem Ball
Ein Mini-Ökosystem, das die enthaltenen Samen vor Vögeln, Ameisen und Schne-
cken schützt und sie mit Nahrung versorgt, stellt Clipper interall mit seinen Green 
Balls vor. Die Samen bestehen aus einer Mischung aus Fingerhut, Vogelfutter, 
Rotklee, wildem Majoran, Natternkopf, Kornblume, Nachtkerze und Kamille. Mehr 
dieser Blumen bedeuten mehr Bienen und Schmetterlinge, die unser Ökosystem 
unterstützen. Verpackt sind sechs Kugeln in einer Schachtel aus recyceltem Karton.

[PSI 41727 • Clipper – Interall
Tel +31 20 5203850 • info@interall.nl 
w w w . interallgroup. com 

Wasser im Pflanzenkleid
Eine neue Verpackung für 33cl Wasserpacks stellt The Brand 
Company vor. Das recyclebare und ökologische Pack besteht aus 
pflanzlichen Materialien aus verantwortungsvoll bewirtschafteten 
Wäldern. Befüllt mit reinem Wasser von sehr geringer Mineralisie-
rung aus der Sierra de Mijas in Málaga steht das Produkt für ein 
ökologisches Statement. Erhältlich sind die Packs in verschie-
denen Farben in einer Schachtel mit 24 Stück.

[PSI 46304 • The Brand Company, S.L.
Tel +34 937915188 • info@thebrandcompany.net
w w w . thebrandcompany. net

65

www.psi-network.de PSI Journal 7/2022

62_67_NAM_d.indd   65 29.06.22   11:41



Neue Farben für die Bestseller
Ein Farb-Update präsentiert Russell Europe im Juli für Artikel der erfolgreichen 
Authentic Sweats Kollektion. Drei der neuen Trendfarben gibt es als Jog 
Pants – perfekt für angesagte Ton-in-Ton-Looks. Die fünf neuen Trendfarben 
zählen zu den sogenannten New Basics: Mocha, Urban Grey, Olive, Mineral 
Blue und Indigo Blue werden komplettiert durch Sport Heather, eine klas-
sische Farbe aus dem Sportbereich und die dunklere Variante der bestehen-
den Farbe Light Oxford.

[PSI 42743 • Russell c/o FOL International GmbH 
Tel +49 631 3531328 • service@fotlinc.com
w w w . russelleurope. com

Für bombastischen Sound
Für zuhause und unterwegs stellt Spranz den Metmaxx® Lautsprecher MrBoombasticPartyTower XXL vor. 
Die BoomBox mit dem Mega Sound von 2 x 10 Watt plus Subwoofer überträgt Musik per blue wireless 
5.0, AUX oder mittels des integrierten FM Radios - Unabhängiger Musikgenuss ist Dank eingebauter 
wiederaufladbarer Batterie für 2-5 Stunden möglich. Außerdem bietet die Box ein Micro für Ansagen, 
Stimmung oder Gesangseinlangen.

[PSI 41462 • Spranz GmbH
Tel +49 261 984880 • info@spranz.de
w w w . spranz. de

Individuell geformte Mints
Eine „Welt der neuen Möglichkeiten“, so der Anbieter, zeigt Miyopromo mit 
einem neuen Konzept zur Präsentation von individuell geformten Minzbon-
bons. Jede Form und jedes Logo sind realisierbar. Innerhalb von 48–72 
Stunden nach Einsendung erhält der Kunde ein virtuelles Logo zurück und 
kann prüfen, ob er jetzt „seine“ Mints produzieren lassen möchte. Der 
Anbieter unterstützt zudem gerne bei der Erstellung von 3D-Visualisierungen 
mit dem gewünschten Logo.

[PSI 48364 • Miyo Mendil ve Gıda San Dış Tic Ltd Şti 
Tel +90 212 6498080 • info@miyopromo.com 
w w w . miyopromo. com
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Leichtgewicht auf Einkaufstour
Der TRIGGI® von Pins & mehr ist nach wie vor ein gefragter Einkaufs-
wagenlöser. Das bewährte Werbemittel erscheint nun in einer weiterge-
dachten Form: extrem leicht mit nur 4g, aber sehr robust. Der Logoauf-
druck zusammen mit der Carbon-Oberfläche bilden einen besonderen 
Blickfang mit 3D-Effekt - das ist der TRIGGI® Carbon. Er ist ein technisch-
edles Must-Have für alle Werbebotschafter mit Stil und bietet mit Druck 
oder Lasergravur vielfältige Gestaltungsmöglichkeiten. Die mitgelieferte, 
frei gestaltbare Papierkarte sorgt für noch mehr Präsenz. Zahlreiche 
Standardformen sind möglich.

[PSI 46925 • Pins & mehr GmbH & Co. KG
Tel +49 8233 793120 • info@pinsundmehr.de 
w w w . pinsundmehr. de

Klares Design mit Soft-Touch
Voll im Trend und vielseitig zeigt sich der matt schwarze Kugelschreiber Flores Soft & Touch Black von Penko. Ausdrucksstarke 
Akzente werden durch den farbigen Stylus sowie eine farblich passende und hochwertige Glanzgravur gesetzt. Die große Werbe-
fläche bietet Platz, um auch umfangreichere Werbeaussagen in Szene zu setzen. Ausgestattet ist der Kugelschreiber aus Aluminium 
mit einer Penko-Metall-Großraummine. Angeboten wird das Schreibgerät in sechs ausgewählten Farbkombinationen.

[PSI 46550 • Penko GmbH 
Tel +49 6127 991290 • info@penko.net
w w w . penko. net

Das Beste für den Body
Die Charge 5 ist Fitbits fortschrittlichster Fitness- und Gesundheitstracker mit EKG-Funktion, EDA-Scan-App für Stressmanagement 
und vielen weiteren Funktionen. Schäfer Promotion stellt den Tracker als die „beste Entscheidung für Körper, Geist und Gesundheit“ 
vor. Neben der neuen Charge 5 führt das Unternehmen auch die gängigsten Modelle von Fitbit. Auf Wunsch erledigt man auch das 
Dropshimpent für den Kunden.

[PSI 46903 • Schäfer Promotion GmbH 
Tel +49 2684 957011 • info@schaefer-global.com 
w w w . schaefer-global. com 
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PSI Product Finder | Optimiertes Nachrichtencenter
Alle Angebotsfragen und Nachrichten am rich-
tigen Ort – im PSI Product Finder, genauer ge-
sagt im Nachrichtencenter des PSI Product Fin-
ders. Hier behalten PSI Händler den Überblick 
über die von ihnen gestellten Angebots- und 
Produktanfragen. Und PSI Lieferanten können 
direkt sehen, wer welches Produkt bei ihnen 
angefragt hat. Für noch mehr Userfreundlich-
keit wurde nun das Nachrichtencenter noch ein-
mal optimiert. 

Für eingehende Nachrichten: globale Empfängerliste im eigenen Account

Wenn ein PSI Händler einem PSI Lieferanten eine Produktanfra-
ge über den PSI Product Finder sendet, erhält dieser eine E-Mail 
mit der Nachricht, dass er die Anfrage im Product Finder Nach-
richtencenter einsehen und beantworten kann. Bisher wurden 
diese Benachrichtigungen nur an die hinterlegte, meist allgemei-
ne Unternehmensadresse gesendet. Ab sofort besteht die Mög-
lichkeit, in einer globalen Empfängerliste weitere Adres-
saten für diese Benachrichtigungsmails hinzuzufügen. 
Die einzige Voraussetzung ist, dass der Empfänger über Zugangs-
daten zum PSI Product Finder verfügt (diese können selbststän-
dig im Bereich MyPSI auf www.psi-network.de angelegt werden). 
Natürlich gilt diese globale Empfängerliste auch für Nachrich-
ten, die ohne Angebotsanfrage über das System versendet 
werden. Das ist ebenfalls für PSI Lieferanten und PSI Händler 
möglich. Übrigens: Auch PSI Händler können ihre globale Emp-
fängerliste erweitern.

Für ausgehende Nachrichten: cc-Empfängerliste

Darüber hinaus gibt es jetzt die Möglichkeit, beim Starten oder im 
Verlauf einer Konversation im Nachrichtencenter weitere Empfänger für 
die Benachrichtigungsmails ausschließlich zu dieser Konversation hin-

zuzufügen, sozusagen eine cc-Empfängerliste. 
Wer seinen Ansprechpartner bei dem Unternehmen, das er 
anschreiben möchte, kennt, kann dessen E-Mail-Adresse hin-
zufügen. So bekommt der richtige Adressat die Information, 

dass er eine Nachricht im Nachrichtencenter erhalten hat. Einsehen kann 
er diese jedoch nur mit einem gültigen Log-in für den PSI Product Fin-
der.

In beiden Fällen werden die Benachrichtigungsmails weiterhin an die 
hinterlegte allgemeine Unternehmensadresse gesendet, jedoch auch an 
die hinzugefügten Empfänger.

Für Rückfragen und detaillierte Informationen steht das PSI Product Fin-
der Team gerne zur Verfügung – dazu einfach eine E-Mail senden an: 
importe-productfinder@reedexpo.de oder +49 211 90191-721 
anrufen. 
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X
ir alle trainieren derzeit (häufig unfreiwillig) eine ganz spezielle 
mentale Fähigkeit, die uns langfristig enorm weiterbringt: das 
Akzeptieren. Ich spreche bewusst nicht vom Tolerieren, also 
dem bloßen Ertragen missliebiger Umstände. Ich meine auch 
nicht das Kapitulieren vor dem Unabänderlichen, das oft nach 
Niederlage schmeckt. Nein, echte Akzeptanz ist in Alltag und 
Beruf eine weit schwierigere Übung, hat dafür aber eine unge-
mein heilsame, befreiende Kraft. Und genau diese Kraft arbeitet 
letztlich für uns.

Zu theoretisch? Hier kommt ein ganz praktisches Beispiel. Wir 
vom PSI mussten etwa verstehen und damit auch Kritik akzep-
tieren, dass die Kommunikation mit unseren Mitgliedern in der 
Vergangenheit nicht immer optimal lief. Wir konnten unsere Leis-
tungen, Vorstellungen und Ziele nicht so vermitteln, dass viele 
in uns den starken Partner gesehen hätten, der wir sind und im-
mer waren. Das kann man nun bestreiten, ignorieren – oder eben 
akzeptieren und etwas ändern. Wir haben uns für letzteres ent-
schieden und werden unsere Mitglieder darum ab sofort o�e-
ner, direkter und zielgenauer informieren.

Mit unserem dreiteiligen Newsletter-Konzept haben wir schon 
den Anfang gemacht. Künftig erhalten Sie mit dem Business Let-
ter, dem Members’ Letter und Petra’s Letter genau die Informa-
tionen schneller, die für Sie wirklich wichtig sind. Darüber hin-
aus arbeiten wir am Relaunch unserer Website, um sie funktio-
naler, informativer und nutzerfreundlicher zu gestalten. Das al-
les ist keine Kosmetik, sondern eine neue Kultur. Und genau das 
ist es, was unsere Branche braucht – oder genauer: Sie und wir. 

Mit der Akzeptanz kommt übrigens auch die Freude und mit 
großen Veränderungen auch viel Gutes. In unserem Fall heißt 
das: mehr Gemeinsamkeit, besseres Verständnis, neue Ziele – 
und natürlich die PSI im Januar. Bevor wir uns dort endlich wie-
dersehen, müssen wir wohl akzeptieren, dass erst einmal Som-
mer ist. Das allerdings dürfte uns nicht besonders schwerfallen, 
denn wir alle freuen uns auf Sommer, Sonne, gute Laune - wie 
auf die nächste PSI im Januar 2023.

W

Ihre

Petra Lassahn 
Director PSI

Yours, 

Petra Lassahn 
Director PSI

Gemeinsam 
sind wir besser
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Nur zusammen 
zusammen.
Eine Branche, eine Messe, ein Termin.
Wir sehen uns: 10 – 12 JAN 23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

Messegelände Düsseldorf 

NEUER TERMIN!

10 – 12

23
JAN

Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft
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produziert gemäß RELX Sustainable Paper Policy

Wenn nicht jetzt, wann dann? 
Dass sich im Zeichen des Klimawandels und der damit verbundenen 
Gefährdung einer lebenswerten Zukunft auf unsrem Planeten nur mit be-
wusstem ökologischem und nachhaltigem Handeln und entsprechenden 
Maßnahmen Gegensteuern lässt, haben bis auf die Leugner dieser Tat-
sachen allmählich alle begriffen. Wie auch die jüngsten PSI Sustainability 
Awards erneut bewiesen haben, ist sich auch unsere Branche ihrer Ver-
antwortung bewusst und präsentiert immer wieder neue Produktideen 
und multisensorische „Hapticals“, die auf nachhaltigen Materialien und 
ökologisch verträglichen Konzepten basieren. Wir zeigen Ihnen in der 
nächsten Ausgabe eine Auswahl der neusten Kreationen dieser Kategorie. 
Das zweite Produktthema zeigt Neuheiten der äußerst schmackhaften 
Bereiche „Schokolade und Süßes“. 

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen 
der Ausgabe PSI Journal Oktober 2022, die sich den Themen-
gruppen „Outdoor, Schirme, Werkzeug und Messer“ sowie 
„Gesundheit und Hygiene“ widmen und senden Sie 
Ihre Produktvorschläge (Bild und Text) bis spätestens 
19. August 2022 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, 
E-Mail: hoechemer@edit-line.de 

Enorme Vielfalt 
Nach der Zwangspause der Pandemiezeit nimmt das Werbeartikelkarus-
sell allmählich wieder Fahrt auf. Und das ist auch gut so. Denn kein Wer-
bemedium kann eine größere, längere und intensivere Wirkung entfalten 
als der Werbeartikel. Die enorme Wirkkraft dieser „Hapticals“ erklärt sich 
nicht nur durch ihre be-greifbare Art, sondern auch durch die schier un-

endliche Vielfalt 
ihrer Erscheinungs-
formen. Unsre 
Rubrik „Innovative 
Produkte“ bringt 
regelmäßig an-
schauliche Bei-
spiele dafür. 

Smarte Reinigungshelfer 
Ein Start-Up in Werbach namens Violin & Garlic 
GmbH konnte in wenigen Monaten ein Produkt ent-
wickeln und in den Markt einführen: den Putzwürfel 
QYOUB – cool und nützlich, eine Innovation, regional 
entwickelt und entstanden. Gefertigt wird der smarte 
Reinigungshelfer für Smartphone- und Tabletober-
flächen in inklusiven Werkstätten in Fulda – also ganz 
und gar Made in Germany. 

Preview XXXXXXXX
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Events
2022/23
Reed
Exhibitions 
Austria &
Germany

ln the business of 
building businesses

EQUITANA Open Air 1

Festival des Pferdesports
12.08. – 14.08.2022
Maimarktgelände Mannheim
equitana.com/mannheim

Elektrofachhandelstage
Branchentreff in Österreich

23.09. – 24.09.2022
Design Center Linz
elektrofachhandelstage.at

ALUMINIUM
Weltmesse und Kongress

27.09. – 29.09.2022
Messegelände Düsseldorf
aluminium-exhibition.com

Bar Convent Berlin
International Bar and
Beverage Trade Show

10.10. – 12.10.2022
Messegelände Berlin
barconvent.com

Alles für den Gast
Internationale Fachmesse
für die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

05.11. – 09.11.2022
Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

Bauen+Wohnen Wien 1

Internationale Messe
für Bauen, Wohnen und
Energiesparen

10.11. – 13.11.2022
Messe Wien
bauenwohnenwien.at

PSI
Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft

10.01. – 12.01.2023
Messegelände Düsseldorf
psi-messe.com

Bauen+Wohnen Salzburg 1

Internationale Messe
für Bauen, Wohnen und
Energiesparen

02.02. – 05.02.2023
Messezentrum Salzburg
bauen-wohnen.co.at

Die Hohe Jagd und Fischerei 1

Internationale Messe für 
Jagd, Fischerei, Abenteuer, 
Natur & Reisen

16.02. – 19.02.2023
Messezentrum Salzburg
hohejagd.at
zeitgleich mit der Absolut Allrad

absolut allrad 1

Sonderschau von Allrad- und 
Geländefahrzeugen

16.02. – 19.02.2023
Messezentrum Salzburg
absolut-allrad.at
zeitgleich mit der Hohe Jagd

1  Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur für Fachbesucher zugänglich.






