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Die Zeit nutzen

I ch weiß, dass es sich etwas vermessen anhört, wenn 
man sagt, dass man diese, in vielen Beziehungen so 
schwierige Zeit, annehmen und gut nutzen soll. Aber 
mal ehrlich, was ist die Alternative? Bei dem Stich-
wort fällt mir eine kleine Szene ein: Ein älterer Freund 

gestand mir mal: „Du, es ist nicht so schön alt zu werden.“ Ich habe 
ihn daraufhin gefragt: „Und was ist die Alternative?“ Wir haben herz-
haft gelacht und einhellig gesagt: „Das will ja auch keiner – machen 
wir das Beste draus.“ 

Ja, das Beste daraus zu machen, das wird die Aufgabe für die nahe, vielleicht 
sogar für die etwas fernere Zukunft sein – auch für uns alle in der Werbeartikel-
Wirtschaft. Für jeden an seinem Platz. Wir müssen die Unternehmen auf Pro-
fitabilität trimmen, das Marketing zielgenau einsetzen, Logistik und Digitalisie-
rung optimieren. Und dies alles vor dem Hintergrund, dass die Konsumfreude 
der Bürger auf einem Allzeittief sein dürfte. Ein gordischer Knoten? 

Für kleine Unternehmen sicher nicht einfach. Aber die Vergangenheit hat 
gezeigt, dass kleine Unternehmen in Krisen oft stabiler sind als mittelgroße, weil 
sie auch mit kleineren, aber individuellen Maßnahmen viel erreichen können. 
Im allgemeinen Konsum-Handel merkt man derzeit, dass sich Kunden wieder 
gerne in Läden inspirieren lassen. Sie wollen wieder fühlen, riechen und schme-
cken. Gute Anzeichen für haptische Werbung. 

Die PSI Mitgliedsunternehmen in der Branche haben das scheinbar verstan-
den. Fühlen, riechen und schmecken wird auf der PSI 2023 gelebt werden. In 
dieser Ausgabe können Sie lesen, warum renommierte Unternehmen ihre Pro-
dukte wieder gerne ihren Kunden zeigen und neue hinzugewinnen wollen. Wer 
zum Kick-O� des Jahres 2023 die richtigen Produkte einkauft und dies auch 
wiederum gegenüber seinen Kunden gut kommuniziert, der wird die Krise nut-
zen können, denn jede Krise hat ihre Gewinner. 

Neben tollen Produkten wird die PSI ganz konkrete Lösungen im Bereich 
Marketing, Nachhaltigkeit und Digitalisierung bieten – nur für Mitglieder. Und 
nochmal zum Unterstreichen: Das Thema Industriekunde ist kein Thema mehr. 
Das PSI lädt absolut keine mehr ein – versprochen! Und lassen Sie sich nichts 
anderes erzählen. 

Nutzen wir alle die Chance, die uns ein Re-Start der PSI, aber auch der gan-
zen Branche, bieten wird. Wir werden alle gestärkt in ein sicher auch nicht un-
problematisches 2023 gehen – wenn wir uns sehen, miteinander reden, neue 
Ideen finden – vielleicht sogar neue Geschäftsideen. Das ist Sinn und Zweck 
von großen Messen. Ich freue mich auf Sie   
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In diesem Sinne

Manfred Schlösser | Chefredakteur PSI Journal 
 Ihre Meinung dazu: schloesser@edit-line.de 
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Unsere langlebigen

Zuziehbeutel!

Es gibt viele Wege, die Umwelt zu schützen. Einer davon 

ist der Gebrauch von wiederverwendbaren Baumwoll- 

oder Jutebeuteln. 

Ob lebensmittelechter Gemüsebeutel mit Kordel oder 

unsere neuen Jutebeutel mit allerhand Fassungsvermögen 

– den Einsatzmöglichkeiten sind keine Grenzen gesetzt. 

Selbst als kleiner Geschenkbeutel oder Wäschebeutel 

machen unsere Zugbeutel eine gute Figur.

3 bestehen aus Bio- und Fairtrade-Baumwolle 

    oder aus 100 % Jute

3 sind langlebig und wiederverwendbar

3 sind robust und atmungsaktiv

3 lassen sich verschließen

3 gibt es in vielen Größen

3 sind nachhaltig und ökologisch

3 eignen sich für allerhand Einsatzzwecke

3 sind nach Ihren Wünschen bedruckbar

3 erweisen sich als perfekte Werbemittel

Vorteile

Unser Sortiment an 
Zuziehbeuteln
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PSI 2023: 
Mit voller Kraft voraus 10 
Die PSI Messe, das Flaggschiff der europäischen Werbeartikel-
branche, steuert nach zwei Jahren Pause mit Volldampf auf ihr 
anvisiertes Ziel von 400 Ausstellern zu. Mit an Bord sind namhaf-
te nationale und internationale Branchenplayer, die den Event als 
Präsentations- und Networking-Plattform nicht missen möchten. 

Effizient, smart, 
verantwortungsbewusst 26

Digitale Medien und haptische 
Werbung gehen gut zusammen. 
Unsere Branche kreiert ständig 
neue Produktideen, die digitale 
und analoge Welt werbewirksam 
zu verbinden wissen – auch mit 
Blick aufs Energiesparen, wie die 
Sonderseiten zu Beginn dieser 
Strecke zeigen. Ab Seite 52 gibt’s 

dann Neuheiten aus den Bereichen „Auto, Fahrrad, Verkehr und 
Sicherheit“.

Partner für jedes 
Flaschenprojekt   64  
Die Flaschenfreunde lieben Glas. 
Und sie unterstützen ihre Kunden 
bei jedem Flaschenprojekt, indi-
viduell in Form, Design und Ver-
schluss. Egal ob Trinkflasche mit 
dem Wunsch-Logo, als Gastgabe 
für jeden Anlass oder als passen-
de Flasche für den Wasserspen-
der. Durch ein breites Netz regio-
naler Partner sind der Kreativität 
keine Grenzen gesetzt. 

PSI Product Finder und 
PSI Supplier Finder 74 
Der PSI Product Finder ist die größte europäische Werbeartikel-
Datenbank und eine intelligente Suchmaschine, die Anbieter und 

Suchende zusam-
menbringt. Alle 
gelisteten Produkte 
unterliegen einem 
strengen Datenqua-
litätsstandard und 
bieten in hohem 
Maße umfangreiche 
Zusatzinformatio-
nen. Jetzt gibt’s für 
User noch mehr 
Möglichkeiten. 

Anzeige
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 Wisch und Viren weg 
Desinfektions- und Hygienetücher
FrischTuch GmbH
www.frischtuch.de
PSI 60461

 Stilsicher unterwegs 
Isolierflasche Lipstick und 
Kugelschreiber triplus
Staedtler Mars GmbH & Co. KG
www.staedtler-promotional.de
PSI 41108

 Alarm gegen Taschendiebe.
Taschenalarm PA6

Indexa GmbH
www.indexa.de

PSI 44531

 Minitresor für Datenkarten 
RFID-Geldbörse

Jaguar Tomasz Chwiłowicz
www.jaguargifts.com

PSI 49346 

Es gibt Redensarten,
deren Gebrauch aus der Alltags-

sprache nicht wegzudenken sind – unge-
achtet der Tatsache, dass sie gar nicht so ganz 

richtig verwendet werden. „Auf Nummer sicher 
gehen“ ist so eine Redensart. Wer auf Nummer sicher 

geht, geht kein Risiko ein, sichert sich ab. So der Volks-
mund. Vermutlich niemand macht sich darüber Gedanken, 

woher diese Wendung überhaupt stammt: aus dem 19. Jahrhun-
dert bereits. Damals wurden Gefängniszellen umgangssprachlich 
als Nummer Sicher bezeichnet und ursprünglich sagte man auch 
„auf Nummer Sicher sitzen“. Wie dem auch sei. Gerade in der 
jetzigen Zeit heißt es: Sicher ist sicher. Diese Devise lässt sich 

vielfältig und werbewirksam auch haptisch umsetzen – direkt 
als Gebrauchsgegenstand oder im übertragenen Sinne als 

beispielsweise stilsicher, wie diese Beispiele zeigen. 
Noch mehr werbende Artikel rund um das Thema 

Sicherheit �nden sich ab Seite 52 in dieser 
Ausgabe sowie im PSI Product 

Finder. 
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 Sauberer Schnitt
Brotmesser aus rostfreiem Edelstahl mit Gri� 
aus hochwertigem italienischem Olivenholz

Schwertkrone – Daniel Weber
www.schwertkrone.de

PSI 60446

 Investition in die Zukunft 
uma Treeck (mit Schaft aus FSC®-zertifiziertem 

Walnussholz; mit jedem erworbenen Schreibgerät oder 
Set wird die entsprechende Menge an Bäumen gepflanzt)   

uma Schreibgeräte Ullmann GmbH
www.uma-pen.com

PSI 41848

 Nachhaltig zeitloses Design 
Heimrich1904® ECOjuego Stifte-Set (aus Holz 
und Messing im umweltfreundlichen Karton)
Heimrich1904® c/o Kaldenbach GmbH
www.heimrich1904.de
PSI 2043

Apropos Redensarten. Zum Thema Holz gibt es gleich mehrere Wendungen. 
‚Auf Holz klopfen‘, ‚aus gutem Holz geschnitzt sein‘ sind nur zwei Beispiele. 
Warum es so viele Sprichwörter gibt, lässt sich nicht mit Sicherheit sagen. Sicher 
dagegen ist, dass Holz oder Gehölze kulturhistorisch betrachtet zu den ältesten 
genutzten P�anzen gehören. Als nachwachsender Rohsto� zählt Holz bis heute 
zu den wichtigsten P�anzenprodukten für die Weiterverarbeitung. Auch unsere 
Branche setzt auf dieses Material und ist damit bestimmt nicht auf dem Holz-
weg. Und dass die trendigen Werbeartikel keineswegs kalter Ka�ee sind, um 
noch einmal eine Redensart zu bemühen, beweisen diese und weitere Produkte 
im PSI Product Finder – selbst wenn Ka�eesatz ihre Grundlage ist. 

 Organischer Notizensammler 
Co�ee Notebook W001 mit Einband aus 

Ka�eesatz, der auch noch nach Ka�ee duftet
Clipper – Interall

www.clippergifts.com
PSI 40511

 Investition in die Zukunft 

aus hochwertigem italienischem Olivenholz
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Prozent
statt 4,3 
Prozent. 

Die Weltbank senkte ihre Wachs-
tumsprognose für China erheblich. 
Damit büßt China in diesem Jahr 
die Rolle als Wachstumsmotor 
Asiens ein. tagesschau.de

2,8 83,5%
XXXXXXXXXX XXXXXXXXXXXXXXXXXXXX der deutschen Konsumierenden finden Produkt-
tipps und Kaufempfehlungen von Influencern nicht 
glaubwürdiger als klassische Werbung, so eine 
Umfrage von Next Media Hamburg. horizont.net

81Prozent
der befragten Deutschen zeigen in 
Zeiten der Inflation Verständnis für die 
Preiserhöhung von Produkten und 
Dienstleistungen. Zu diesem Ergebnis 
kam eine Studie von DCMN. horizont.net

Aspekte, warum Werbeartikel im 
Marketing-Mix bedeutsam sind, hat 
der britische Verband BPMA in seinem 
Insight Report 2021 zusammengetra-
gen: Markenbildung und -vertrauen, 
Wettbewerbsvorsprung, Weiterempfeh-
lung, Individualität. bpma.co.uk

85 Prozent
der kleinen familiengeführten Unternehmen und Start-ups in der amerikanischen 
Werbeartikelwirtschaft haben laut dem Advertising Specialty Institute® (ASI) ein größeres 
soziales Bewusstsein entwickelt als noch vor wenigen Jahren. asicentral.com

300 Mrd.
Dollar und mehr werden nach Anga-
ben von AugustaFreePress.com bis 
zum Jahr 2024 weltweit in Social 
Media-Werbung investiert. Das ent-
spricht einem Anstieg von 33 Prozent 
in zwei Jahren. 

1von2
Befragten (58 %) für eine Studie von Seedtag, Anbieter für 
Contextual Advertising, in Zusammenarbeit mit YouGov gab 
an, kostenlose werbefinanzierte Digitalangebote vorzuzie-
hen. Interviewt wurden 3.000 Personen in sechs europäi-
schen Ländern. Seedtag.com

Fünf
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D ie PSI als traditioneller Branchenevent im 
Januar gehört einfach in den Terminka-
lender. Denn die PSI war und ist seit je-
her mehr als eine Messe: Sie repräsentiert 
die Werbeartikelwirtschaft auf großer Büh-

ne als ernst zu nehmenden Wirtschaftsfaktor mit konse-
quenter Ausrichtung auf Nachhaltigkeit. Und ihre Produk-
te, darunter auch viele, die bekannte Labels tragen, schla-
gen dank ihrer Reichweite, Langlebigkeit und emotiona-
len Wirkung andere Werbeformen um Längen. Die große 
Vielfalt und Kreativität dieses Angebots zeigen sich seit 
über sechs Jahrzehnten auf der PSI, die ihren Stellenwert 

Die PSI Messe, das Flaggschiff  der europäischen Werbeartikelbranche, 
steuert nach zwei Jahren Pause mit Volldampf  auf  ihr anvisiertes Ziel von 
400 Ausstellern zu. Mit an Bord sind namhafte nationale und internatio-
nale Branchenplayer, die den Event als Präsentations- und Networking-
Plattform nicht missen möchten. 

Die Ausstellerliste wächst stetig

Mit voller Kraft voraus

als europäische Leitmesse auch nach zweijähriger Pause 
wieder eindrucksvoll behauptet. Das belegen die zahlrei-
chen Statements von Ausstellern, die auf die PSI 2023 als 
Präsentations- und Networking-Plattform setzen und vom 
10. bis 12. Januar in Düsseldorf dabei sind. Auf diesen Sei-
ten kommen einige von ihnen zu Wort.

Buchungen laufen sehr gut an

Inzwischen laufen die Planungen auf Hochtouren und die 
Ausstellerliste wächst stetig weiter. Bis Redaktionsschluss 
Mitte Oktober waren über 65 Prozent der Fläche in den 

X

Hallen 9 und 10 fest gebucht. Das entspricht 320 Ausstel-
lern aus 23 Ländern, die ihre Standfläche gesichert ha-
ben. Darunter sind über 50 neue Aussteller, die das An-
gebot mit interessanten Produkten bereichern. Zudem sind 
weitere 20 Prozent der Hallenfläche reserviert. Und auch 
auf Besucherseite tut sich einiges: „Der Zuspruch der Bran-
che bedeutet uns sehr viel“, freut sich PSI Director Petra 
Lassahn. „Schon vor der Ö�nung unseres Ticketshops gab 
es viele Besucheranfragen aus dem In- und Ausland. Seit 
Mitte September sind die Tickets erhältlich. Wir freuen 
uns sehr über die Qualität der bereits legitimierten Fach-
besucher aus vielen europäischen Ländern, darunter 
Deutschland, Frankreich, Italien, Spanien, Dänemark, der 
Schweiz und der Slowakei. Sogar Anmeldungen aus Bra-
silien, Israel, Pakistan und anderen Ländern außerhalb Eu-
ropas sind dabei.“ Auch die Ausstellerdatenbank ist online 
und kann zur Messeplanung genutzt werden. 

PSI lädt keine Industriekunden ein

Entgegen allen Gerüchten stellt PSI noch einmal klar: PSI 
lädt keine Industriekunden ein. Ausschließlich Händler-
Mitglieder des PSI haben die Möglichkeit, bis zu zehn ih-
rer Industriekunden einzuladen, und das auch nur am drit-
ten Messetag. Wer also seinen Kunden die ganze Vielfalt 
und Kreativität des Werbeartikels zeigen möchte, kann sie 
in eigener Verantwortung am letzten Messetag individu-
ell über die Messe führen. Damit keine Unsicherheiten 
aufkommen, bittet PSI alle Aussteller, entsprechende Preis-
listen bereitzuhalten. 

Umfangreiches Fachprogramm

Rund zwei Monate vor Messestart sind konzeptionelle 
Ideen zu den verschiedenen Sonderflächen Community 
Café, GUSTO, Textile Campus, Textile Village, der Wan-
derausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt (s. Seite 15) so-
wie zu der neuen „Sonderschau Veredelung“ mitten in der 
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Die PSI Messe, das Flaggschiff  der europäischen Werbeartikelbranche, 
steuert nach zwei Jahren Pause mit Volldampf  auf  ihr anvisiertes Ziel von 
400 Ausstellern zu. Mit an Bord sind namhafte nationale und internatio-
nale Branchenplayer, die den Event als Präsentations- und Networking-
Plattform nicht missen möchten. 

Die Ausstellerliste wächst stetig

Mit voller Kraft voraus

als europäische Leitmesse auch nach zweijähriger Pause 
wieder eindrucksvoll behauptet. Das belegen die zahlrei-
chen Statements von Ausstellern, die auf die PSI 2023 als 
Präsentations- und Networking-Plattform setzen und vom 
10. bis 12. Januar in Düsseldorf dabei sind. Auf diesen Sei-
ten kommen einige von ihnen zu Wort.

Buchungen laufen sehr gut an

Inzwischen laufen die Planungen auf Hochtouren und die 
Ausstellerliste wächst stetig weiter. Bis Redaktionsschluss 
Mitte Oktober waren über 65 Prozent der Fläche in den 

Hallen 9 und 10 fest gebucht. Das entspricht 320 Ausstel-
lern aus 23 Ländern, die ihre Standfläche gesichert ha-
ben. Darunter sind über 50 neue Aussteller, die das An-
gebot mit interessanten Produkten bereichern. Zudem sind 
weitere 20 Prozent der Hallenfläche reserviert. Und auch 
auf Besucherseite tut sich einiges: „Der Zuspruch der Bran-
che bedeutet uns sehr viel“, freut sich PSI Director Petra 
Lassahn. „Schon vor der Ö�nung unseres Ticketshops gab 
es viele Besucheranfragen aus dem In- und Ausland. Seit 
Mitte September sind die Tickets erhältlich. Wir freuen 
uns sehr über die Qualität der bereits legitimierten Fach-
besucher aus vielen europäischen Ländern, darunter 
Deutschland, Frankreich, Italien, Spanien, Dänemark, der 
Schweiz und der Slowakei. Sogar Anmeldungen aus Bra-
silien, Israel, Pakistan und anderen Ländern außerhalb Eu-
ropas sind dabei.“ Auch die Ausstellerdatenbank ist online 
und kann zur Messeplanung genutzt werden. 

PSI lädt keine Industriekunden ein

Entgegen allen Gerüchten stellt PSI noch einmal klar: PSI 
lädt keine Industriekunden ein. Ausschließlich Händler-
Mitglieder des PSI haben die Möglichkeit, bis zu zehn ih-
rer Industriekunden einzuladen, und das auch nur am drit-
ten Messetag. Wer also seinen Kunden die ganze Vielfalt 
und Kreativität des Werbeartikels zeigen möchte, kann sie 
in eigener Verantwortung am letzten Messetag individu-
ell über die Messe führen. Damit keine Unsicherheiten 
aufkommen, bittet PSI alle Aussteller, entsprechende Preis-
listen bereitzuhalten. 

Umfangreiches Fachprogramm

Rund zwei Monate vor Messestart sind konzeptionelle 
Ideen zu den verschiedenen Sonderflächen Community 
Café, GUSTO, Textile Campus, Textile Village, der Wan-
derausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt (s. Seite 15) so-
wie zu der neuen „Sonderschau Veredelung“ mitten in der 

Die PSI ist für uns das Aushängeschild der europäischen Werbeartikel-
wirtschaft. Wir freuen uns sehr auf  das längst überfällige persönliche Tref-
fen mit unseren Kunden aus dem In- und vor allem Ausland. Auf  der Mes-

se kann die Politik sehen, dass unsere 
Branche volkswirtschaftlich einen signifi-
kanten Beitrag liefert und sich dabei ver-
antwortungsvoll mit dem wichtigen The-
ma Nachhaltigkeit auseinandersetzt. 
FARE wird auf  der PSI 2023 zeigen, dass 
wir unseren vor über zehn Jahren mit der 
Einführung der ÖkoBrella-Familie begon-
nenen Weg konsequent fortsetzen: mit ei-
ner Nachhaltigkeitsstrategie, die u. a. die 

Klimaneutralität unseres Unternehmens genauso umfasst wie klimaneut-
rale Schirme. Besonders stolz sind wir darauf, dass unser Engagement bei 
diesem Zukunftsthema regelmäßig bei den PSI Sustainability Awards ho-
noriert wird, zuletzt 2021 mit der Auszeichnung als ,Innovator of  the Ye-
ar‘ und 2022 für die ‚Sustainable Campaign of  the year‘.

>>

Volker Griesel, Geschäftsführer 
FARE - Guenther Fassbender GmbH
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Wir freuen uns schon jetzt auf  direkten persönlichen Kontakt mit unseren 
Kunden und Interessenten an unserem PSI-Stand. Bei allem digitalen 
Fortschritt lässt sich die Qualität unserer Handarbeit immer noch am bes-

ten live erleben. Wie fühlen sich unsere Porzel-
lanprodukte veredelt an? Wie fein ist die Umset-
zung der Motive, wie liegen sie in der Hand und 
wie schwer sind sie? Welches Produkt passt zu 
meinem Motiv? Das alles und noch viel mehr 
kann auf  der PSI wahrhaftig erfühlt und im un-
mittelbaren Vergleich entdeckt werden. Dabei 
freuen wir uns auf  ein hochwertiges Markenum-
feld auf  dieser etablierten Veranstaltung, deren 
Internationalität in der Branche unangefochten 
attraktiv ist.

Die PSI ist für uns die wichtigste Messe, auf  der sich die gesamte europäi-
sche Branche trifft – und zwar inklusive der internationalen Marktteilneh-
mer. Die Vorzeichen sind aus unserer Sicht gut, besonders durch den neu-

en alten Termin im Januar. Getragen von der 
klassischen Neujahrsmotivation, dem Bedürfnis 
nach lösungsorientiertem Austausch zu gegen-
wärtigen Herausforderungen und dem Restart-
Moment der Branche freuen wir uns auf  ein per-
sönliches Wiedersehen mit unseren Kunden aus 
ganz Deutschland und Europa.

Die PSI ist für uns die führende Plattform für die Werbeartikelwirtschaft in 
Europa. Hier treffen unsere Auslandsvertretungen ihre und unsere Kun-
den. Und es werden wichtige Signale in die Politik und die Wirtschaft ge-

sendet, die die Produkte einsetzt. Der zielge-
nau eingesetzte Werbeartikel hat gerade in 
wirtschaftlich schwierigen Zeiten einen Riesen-
vorteil im Marketing-Mix, da Streuverluste mini-
miert werden. Wir freuen uns auf  den bevorste-
henden Re-Start des Messegeschäftes auf  der 
PSI 2023 in Düsseldorf. Dort werden nicht nur 
Produkte präsentiert, sondern das europäische 
PSI Netzwerk findet nach langer Zeit wieder zu-
sammen. In den vergangenen drei Jahren ist 
sehr viel passiert und neben vielen Themen, die 

uns alle gegenwärtig beschäftigen, ist die Nachhaltigkeit ein ganz großes. 
Wir sind gespannt, was die Branche dazu im Januar 2023 in Düsseldorf  
zeigen wird.

Die Firma Spranz ist PSI Aussteller quasi der ersten Stunde und setzt 
nach wie vor große Erwartungen in den internationalen Branchentreff  
PSI. Gerade nach den schwierigen und sehr kontaktarmen letzten zwei 

Jahren möchten wir diese Veranstaltung stärken 
und unseren Kunden die neue Collection direkt 
am Jahresanfang gerne persönlich präsentie-
ren. Wir begrüßen die angekündigte Neuaus-
richtung und Fokussierung der PSI und auch 
die Rückbesinnung im Sinne von mehr Wert-
schätzung gegenüber den Ausstellern und ins-
besondere den Werbeartikelhändlern. Denn 
diese sind unsere Zielgruppe, die wir sehr ger-
ne wieder persönlich auf  der PSI 2023 treffen 
möchten. Da wir seit nunmehr acht Jahren kli-

maneutral liefern, werden wir neben der Weiterentwicklung dieses The-
mas – das wir auch in weiteren Eco friendly-Produkten umsetzen – wieder 
auf  fortschrittliche, designorientierte Artikel setzen. Aber es wird auch 
spannend: Denn wir haben eine Überraschungsproduktlinie im Pro-
gramm, die wir auf  der PSI präsentieren werden. Die Themen, die die 
Branche derzeit beschäftigen, sind vielfältig: Neben den komplizierten 
Problemfeldern rund um Produktion, Rohstoffe und Transport sind die 
immer schwierigeren politischen und regulatorischen Rahmenbedingun-
gen in Deutschland erdrückend präsent. Hier gilt es aus allen Richtungen 
anzusetzen. Ebenso muss der Werbeartikel als haptische Verlängerung 
der klassischen, aber auch der Online-Werbung als fester und compli-
ance-konformer Bestandteil des Marketingmix wieder mehr in den Fokus 
der Entscheider gerückt und gestärkt werden.

Wir sind überzeugt: Die PSI ist das länderübergreifende Schaufenster für 
unsere Produkte und Veredelungsservices in die Branche. Hier können 
wir unsere Markenbotschaft einer breitgefächerten und über die DACH-

Region hinausgehenden, internationalen Ziel-
gruppe zeigen. Im Umfeld qualitativ hochwerti-
ger Produkte erreichen wir genau die Marktteil-
nehmer, die wir suchen.

Silke Eckstein, Geschäftsführerin 
SND PorzellanManufaktur GmbH

Jan Breuer, Geschäftsführer 
mbw Vertriebsges. mbH

Kai Gminder, Geschäftsführer 
Gustav Daiber GmbH
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>> operativen Planung. „Es gibt zahlreiche neue Produk-
te und spannende Konzepte auf dem Markt, die endlich 
wieder auf einer internationalen Bühne präsentiert wer-
den wollen“, erklärt Petra Lassahn und ergänzt: „Als 
Veranstalter der PSI und besonders als Europas größtes 
Branchennetzwerk bauen wir unser Fachprogramm wei-
ter aus.“ Im Fokus stehen die Megatrends Nachhaltigkeit 
und Digitalisierung inklusive ihrer Auswirkungen auf Prozesse, 
Produkte und Geschäftsmodelle, sowie der Umgang mit 
strategischen Marktveränderungen, wie Störungen der Lie-
ferketten, Energieversorgung, Rohsto�knappheit, Fachkräf-
temangel, Inflation, New Work und Diversifizierung. Als 
Speaker bereits zugesagt haben u.a. Alexander Stork, Referent 
für Energie, Nachhaltigkeit, Mobilität und Logistik des Bun-
desverbands mittelständische Wirtschaft e.V., Marko Han-
ecke von PRINTELLIGENT, Hendrik Habermann und 
Guido Badjura von DATEV. Ebenfalls bestätigt sind Michael 
Bromberger, Geschäftsführer der GERNET Printpack GmbH, 
und kmu-digital-Gründer Dennis Arntjen. 

Nachhaltigkeit als großes Thema 

Ein großes Thema, das nicht nur die Branche beschäftigt, 
sondern auch auf der PSI 2023 im Fokus steht, ist Nach-
haltigkeit: Das Potential von Nachhaltigkeits-Aspekten wird 
auf der PSI praxisnah und segmentspezifisch durchleuch-
tet. So geben Experten am Textile Campus wertvolle Im-
pulse zu einer nachhaltigen Textilproduktion, fairen und 
ökologischen Lieferketten, Ecodesign, Kreislaufwirtschaft, 
Recycling und Upcycling, Siegel, Standards und Zertifizie-
rungen.  

Rundum-Unterstützung durch PSI

Neben dem Vortragsprogramm und dem Besuch der Son-
derflächen legt Petra Lassahn den PSI Mitgliedern beson-

Wir freuen uns schon jetzt auf  direkten persönlichen Kontakt mit unseren 
Kunden und Interessenten an unserem PSI-Stand. Bei allem digitalen 
Fortschritt lässt sich die Qualität unserer Handarbeit immer noch am bes-

ten live erleben. Wie fühlen sich unsere Porzel-
lanprodukte veredelt an? Wie fein ist die Umset-
zung der Motive, wie liegen sie in der Hand und 
wie schwer sind sie? Welches Produkt passt zu 
meinem Motiv? Das alles und noch viel mehr 
kann auf  der PSI wahrhaftig erfühlt und im un-
mittelbaren Vergleich entdeckt werden. Dabei 
freuen wir uns auf  ein hochwertiges Markenum-
feld auf  dieser etablierten Veranstaltung, deren 
Internationalität in der Branche unangefochten 
attraktiv ist.

Die PSI ist für uns die wichtigste Messe, auf  der sich die gesamte europäi-
sche Branche trifft – und zwar inklusive der internationalen Marktteilneh-
mer. Die Vorzeichen sind aus unserer Sicht gut, besonders durch den neu-

en alten Termin im Januar. Getragen von der 
klassischen Neujahrsmotivation, dem Bedürfnis 
nach lösungsorientiertem Austausch zu gegen-
wärtigen Herausforderungen und dem Restart-
Moment der Branche freuen wir uns auf  ein per-
sönliches Wiedersehen mit unseren Kunden aus 
ganz Deutschland und Europa.

Die PSI ist für uns die führende Plattform für die Werbeartikelwirtschaft in 
Europa. Hier treffen unsere Auslandsvertretungen ihre und unsere Kun-
den. Und es werden wichtige Signale in die Politik und die Wirtschaft ge-

sendet, die die Produkte einsetzt. Der zielge-
nau eingesetzte Werbeartikel hat gerade in 
wirtschaftlich schwierigen Zeiten einen Riesen-
vorteil im Marketing-Mix, da Streuverluste mini-
miert werden. Wir freuen uns auf  den bevorste-
henden Re-Start des Messegeschäftes auf  der 
PSI 2023 in Düsseldorf. Dort werden nicht nur 
Produkte präsentiert, sondern das europäische 
PSI Netzwerk findet nach langer Zeit wieder zu-
sammen. In den vergangenen drei Jahren ist 
sehr viel passiert und neben vielen Themen, die 

uns alle gegenwärtig beschäftigen, ist die Nachhaltigkeit ein ganz großes. 
Wir sind gespannt, was die Branche dazu im Januar 2023 in Düsseldorf  
zeigen wird.

Die Firma Spranz ist PSI Aussteller quasi der ersten Stunde und setzt 
nach wie vor große Erwartungen in den internationalen Branchentreff  
PSI. Gerade nach den schwierigen und sehr kontaktarmen letzten zwei 

Jahren möchten wir diese Veranstaltung stärken 
und unseren Kunden die neue Collection direkt 
am Jahresanfang gerne persönlich präsentie-
ren. Wir begrüßen die angekündigte Neuaus-
richtung und Fokussierung der PSI und auch 
die Rückbesinnung im Sinne von mehr Wert-
schätzung gegenüber den Ausstellern und ins-
besondere den Werbeartikelhändlern. Denn 
diese sind unsere Zielgruppe, die wir sehr ger-
ne wieder persönlich auf  der PSI 2023 treffen 
möchten. Da wir seit nunmehr acht Jahren kli-

maneutral liefern, werden wir neben der Weiterentwicklung dieses The-
mas – das wir auch in weiteren Eco friendly-Produkten umsetzen – wieder 
auf  fortschrittliche, designorientierte Artikel setzen. Aber es wird auch 
spannend: Denn wir haben eine Überraschungsproduktlinie im Pro-
gramm, die wir auf  der PSI präsentieren werden. Die Themen, die die 
Branche derzeit beschäftigen, sind vielfältig: Neben den komplizierten 
Problemfeldern rund um Produktion, Rohstoffe und Transport sind die 
immer schwierigeren politischen und regulatorischen Rahmenbedingun-
gen in Deutschland erdrückend präsent. Hier gilt es aus allen Richtungen 
anzusetzen. Ebenso muss der Werbeartikel als haptische Verlängerung 
der klassischen, aber auch der Online-Werbung als fester und compli-
ance-konformer Bestandteil des Marketingmix wieder mehr in den Fokus 
der Entscheider gerückt und gestärkt werden.

Wir sind überzeugt: Die PSI ist das länderübergreifende Schaufenster für 
unsere Produkte und Veredelungsservices in die Branche. Hier können 
wir unsere Markenbotschaft einer breitgefächerten und über die DACH-

Region hinausgehenden, internationalen Ziel-
gruppe zeigen. Im Umfeld qualitativ hochwerti-
ger Produkte erreichen wir genau die Marktteil-
nehmer, die wir suchen.

Silke Eckstein, Geschäftsführerin 
SND PorzellanManufaktur GmbH

Jan Breuer, Geschäftsführer 
mbw Vertriebsges. mbH

Kai Gminder, Geschäftsführer 
Gustav Daiber GmbH

Armin Halfar, Geschäftsführer 
Halfar System GmbH

Lorne Spranz, 
Geschäftsführer Spranz GmbH

PSI Journal 11/2022 www.psi-network.de www.psi-network.de PSI Journal 11/2022

13

10_15_PSI_2023.indd   13 14.10.22   08:38



D ie partizipative Wissensausstellung, erstmals 
auf dem ökoRAUSCH Festival für Design und 
Nachhaltigkeit 2020 in Köln gezeigt, knüpft an 
den Themenkomplex des nachhaltigen De-
signs an und macht ökologische und soziale 

Hintergründe greifbar: Warum ist es nötig, einen neuen, res-
sourcenschonenden Umgang mit Materialien zu entwickeln? 
Weshalb engagieren wir uns für Gender-Gerechtigkeit? Mit 
welchen Instrumenten lässt sich die Umsetzung von gesell-
schaftlichen Visionen in die Realität befördern? Positive Lö-
sungsvorschläge ö�nen die Gedanken für alternative Lebens-, 
Konsum-, Produktions-, Wirtschafts- und Politikkonzepte, die 
ein gutes, ökologisch und sozial verantwortungsvolles Leben 
für alle ermöglichen können. PSI zeigt die Ausstellung im Rah-
men der Messe in Halle 10, Stand A04.

Fünf  thematische Cluster 
In den fünf thematischen Clustern „Natürlich“, „Digital“, „Kre-
ativ“, „Gerecht“ und „Bewegend“ werden in Informations- und 
Mitmachstationen positive Alternativen für eine nachhaltige 
Zukunft erforscht: 

1. Natürlich = Design der Zukunft / Ressourcen schonen
Für unsere gegenwärtigen Konsummengen würden wir vier 
Planeten brauchen. Das kriegen wir allein mit nachwachsen-
den Rohsto�en nicht in den Gri�, denn sie verbrauchen Flä-
che. Zur Schonung unserer Ressourcen hilft nur,  weniger zu 
konsumieren, länger zu nutzen und zu recyceln. 

2. Digital = Nachhaltige Codes / Mit Nachhaltigkeit Techno-
logie erneuern
Wie groß ist der CO2-Fußabdruck des virtuellen Raums? Soll-
ten wir unsere digitalen Aktivitäten nicht nur in Shares und 

Zukunftsfähige Lebensstile und Gesellschaftsentwürfe

Wanderausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt 
Auf  der PSI 2023 steht zwar der Werbeartikel im Mittelpunkt, doch die Branche ist sich 
auch ihrer gesellschaftlichen Verantwortung bewusst. Deshalb zeigt das PSI in Halle 10, 
Stand A 04, die Wanderausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt, die sich mit zukunftsfähigen 
Lebensstilen und Gesellschaftsentwürfen befasst.

ders die beiden Community Cafés ans Herz, die den Netz-
werkgedanken auch auf der PSI mit Leben erfüllen. Wer 
sich dort zum Gedankenaustausch oder Kundengespräch 
in lockerer Atmosphäre mit Geschäftspartnern tre�en 
möchte, bekommt die Gutscheine hierfür am Messein-
gang. PSI unterstützt Aussteller zudem mit dem Premium 
Exhibitor Listing dabei, ihre Messepräsenz so e�ektiv wie 
möglich zu gestalten. Drei exklusive Marketingpakete ste-
hen nach Wahl zur Verfügung, alle mit dem Ziel, Marken, 
Innovationen und Produkte in den Mittelpunkt der Auf-
merksamkeit zu rücken und potenzielle Neukunden anzu-
sprechen. Ein weiterer Schritt zum erfolgreichen Neuge-
schäft ist das Sammeln, Verwalten und Nachbereiten von 
Messekontakten. Hierfür bietet PSI mit der Lead-Manage-
ment-App Emperia das passende Tool. Damit können Aus-
steller ihre Kontakte scannen, bearbeiten und verwalten 
– online, o�ine und alles in einer App. Diese wird übri-
gens ständig erweitert und mit neuen Funktionen ausge-
stattet. Mehr hierzu sowie aktuelle Informationen und FAQs 
für Aussteller und Besucher der PSI findet man unter: 
www.psi-messe.com <

Die Vielfalt der Aussteller aus aller Welt mit 
ihren kreativen Werbeideen und nützlichen, 
geschäftsfördernden Services ist das große 
Plus der PSI Messe. 

Zu den inzwischen 320 Ausstellern aus 23 
Ländern gehören unter anderem: 

Die New Wave Group AB ist in den Geschäftsberei-
chen Corporate Wear, Sports & Leisure sowie Home 
Furnishings tätig. Das Unternehmen beliefert den Werbe-
artikelhandel mit einem breiten Angebot hochwertiger 
Textilien der Marken Harvest, Printer, Projob, Clique 
u.a., das auch auf der PSI 2023 gezeigt wird. Der inter-
national tätige, börsennotierte schwedische Hersteller 
und Importeur steht für perfekten Service und kurze 
Lieferzeiten. Er ist Inhaber der deutschen New Wave 
GmbH. 

O�ene Systeme Software! ist spezialisiert auf inno-
vative Software für die Werbeartikelbranche. Mit inzwi-
schen mehr als 450 Kunden und vielen Servicepart-
nern gehört O�ene Systeme Software! zu den führen-
den Herstellern von Software für den Handel im deutsch-
sprachigen Raum. Das kostenlose Warenwirtschafts-
system KS1 Economy, die umfangreicheren Versionen 
KS1 Basic und KS1 Professional, die Produktdatenbank 
sowie das Anfrageshopsystem bieten vielfältige Mög-
lichkeiten für Händler wie auch für Lieferanten. Auf der 
PSI informiert und berät das erfahrene Team alle Messe-
besucher, die mehr darüber wissen möchten.

Die MAXIM Ceramics GmbH, ein Tochterunterneh-
men des polnischen Porzellanherstellers Maxim, bie-
tet seit 2012 ihr breites Sortiment aus Keramik-, Por-
zellan- und Glasprodukten für den werblichen Einsatz 
auch in Deutschland, Österreich und der Schweiz an. 
Das Unternehmen, das für seine qualitativ hochwerti-
ge Werbekeramik sowie Veredlung bekannt ist, zeigt 
auf der PSI, was es kann. 

Die Unternehmensgruppe Walz ist seit 1979 als in-
habergeführter Familienbetrieb am Markt. Zahlreiche 
Patente und angemeldete Schutzrechte unterstreichen 
die Innovationskraft der Unternehmensbereiche Walz 
Kunststo� kreativ, Wellness Promotion, Compact Paper 
Promotion und time4you Kalender. Das Besondere: 
Kunststo�-Spritzgießen, Papierverarbeitung, Montage 
und Individualisierung der Produkte finden im Unter-
nehmen selbst statt. Dank dieser außergewöhnlichen 
Fertigungstiefe erfüllt Walz höchste Ansprüche an Fle-
xibilität, Qualität und Zuverlässigkeit. Ein Besuch auf 
der PSI lohnt sich. 

Die PSI ist die internationale Leitmesse und Anfang des Jahres die Kick-
off-Veranstaltung für die Werbemittelbranche. Aus diesem Grund ist uns 
die Entscheidung, im Januar 2023 in Düsseldorf  dabei zu sein, sehr leicht 

gefallen und wir freuen uns schon sehr auf  ei-
nen erfolgreichen Re-start nach der Pandemie. 
Wir erwarten wieder qualitativ hochwertige Ge-
spräche mit nationalen und internationalen 
Händlern und ein fruchtbares Zusammenkom-
men der Branche nach zwei Jahren. Dies ist be-
sonders wichtig vor dem Hintergrund der viel-
fältigen Herausforderungen, denen sich die 
Branche derzeit stellen muss: Hierzu gehören 
Lieferkettenprobleme, die durch die angespann-

te Situation der Containerschifffahrt noch verschärft werden, sowie die 
aktuell schlechte Entwicklung des Dollarkurses. Weiterhin ist die wirt-
schaftliche Entwicklung maßgeblich entscheidend für den Erfolg unserer 
Branche.

Markus Nawrotzky, Vertriebsleitung 
Individual Regenschirme 
bei Doppler H. Würflingsdobler
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D ie partizipative Wissensausstellung, erstmals 
auf dem ökoRAUSCH Festival für Design und 
Nachhaltigkeit 2020 in Köln gezeigt, knüpft an 
den Themenkomplex des nachhaltigen De-
signs an und macht ökologische und soziale 

Hintergründe greifbar: Warum ist es nötig, einen neuen, res-
sourcenschonenden Umgang mit Materialien zu entwickeln? 
Weshalb engagieren wir uns für Gender-Gerechtigkeit? Mit 
welchen Instrumenten lässt sich die Umsetzung von gesell-
schaftlichen Visionen in die Realität befördern? Positive Lö-
sungsvorschläge ö�nen die Gedanken für alternative Lebens-, 
Konsum-, Produktions-, Wirtschafts- und Politikkonzepte, die 
ein gutes, ökologisch und sozial verantwortungsvolles Leben 
für alle ermöglichen können. PSI zeigt die Ausstellung im Rah-
men der Messe in Halle 10, Stand A04.

Fünf  thematische Cluster 
In den fünf thematischen Clustern „Natürlich“, „Digital“, „Kre-
ativ“, „Gerecht“ und „Bewegend“ werden in Informations- und 
Mitmachstationen positive Alternativen für eine nachhaltige 
Zukunft erforscht: 

1. Natürlich = Design der Zukunft / Ressourcen schonen
Für unsere gegenwärtigen Konsummengen würden wir vier 
Planeten brauchen. Das kriegen wir allein mit nachwachsen-
den Rohsto�en nicht in den Gri�, denn sie verbrauchen Flä-
che. Zur Schonung unserer Ressourcen hilft nur,  weniger zu 
konsumieren, länger zu nutzen und zu recyceln. 

2. Digital = Nachhaltige Codes / Mit Nachhaltigkeit Techno-
logie erneuern
Wie groß ist der CO2-Fußabdruck des virtuellen Raums? Soll-
ten wir unsere digitalen Aktivitäten nicht nur in Shares und 

Zukunftsfähige Lebensstile und Gesellschaftsentwürfe

Wanderausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt 
Auf  der PSI 2023 steht zwar der Werbeartikel im Mittelpunkt, doch die Branche ist sich 
auch ihrer gesellschaftlichen Verantwortung bewusst. Deshalb zeigt das PSI in Halle 10, 
Stand A 04, die Wanderausstellung ökoRAUSCH Wissenswelt, die sich mit zukunftsfähigen 
Lebensstilen und Gesellschaftsentwürfen befasst.

Likes messen, sondern auch in Emissionen und Ethik? Mit cle-
veren Codes und innovativen Ideen kann es einen Aufbruch 
in ein klimafreundlicheres Internet geben! 

3. Kreativ = Werte schöpfen / Reparatur und das Spiel mit 
dem Neuen
Um uns herum so viel Gebrauchtes – darin Wert zu sehen, 
Wert zu erhalten und daraus neuen Wert zu scha�en, ist die 
Kunst! Alltagsdinge werden repariert und spielerisch umge-
nutzt. Handwerken wird neu interpretiert. Genießen wir den 
vorhandenen Überfluss, ohne die natürlichen Ressourcen zu 
belasten!

4. Gerecht = Gerechtigkeit gestalten / Empowerment leben 
und einfordern
Gleiche Rechte, gleiche Chancen! Mit Kreativität und Verstand 
Stereotypen und Vorurteilen begegnen: Kultur und Engage-
ment ermächtigen dazu, selbstverantwortlich und selbstbe-
stimmt die Stimme zu erheben, den ö�entlichen Raum zu be-
treten und seine Rechte und Sichtbarkeit einzufordern.

5. Bewegend = Gesellschaft neu denken / Transformations-
design und die Kunst des Wandels
Wenn wir Denkmustern und Gewohnheiten mit kreativen Mit-
teln einen öko-sozialen Schwung verleihen, werden nachhal-
tige Zukünfte greifbar. Wie motivieren wir zum Wandel? Mit 
welchen Instrumenten lassen sich gesellschaftliche Visionen 
in die Tat umsetzen?

Die ökoRAUSCH Wissenswelt ist ein Projekt von Stadt Land 
Welt e.V., in Kooperation mit ökoRAUSCH, gefördert durch 
die Stiftung Umwelt und Entwicklung Nordrhein-Westfalen. 
Kontakt: stadt.land.welt@posteo.de

Die Vielfalt der Aussteller aus aller Welt mit 
ihren kreativen Werbeideen und nützlichen, 
geschäftsfördernden Services ist das große 
Plus der PSI Messe. 

Zu den inzwischen 320 Ausstellern aus 23 
Ländern gehören unter anderem: 

Die New Wave Group AB ist in den Geschäftsberei-
chen Corporate Wear, Sports & Leisure sowie Home 
Furnishings tätig. Das Unternehmen beliefert den Werbe-
artikelhandel mit einem breiten Angebot hochwertiger 
Textilien der Marken Harvest, Printer, Projob, Clique 
u.a., das auch auf der PSI 2023 gezeigt wird. Der inter-
national tätige, börsennotierte schwedische Hersteller 
und Importeur steht für perfekten Service und kurze 
Lieferzeiten. Er ist Inhaber der deutschen New Wave 
GmbH. 

O�ene Systeme Software! ist spezialisiert auf inno-
vative Software für die Werbeartikelbranche. Mit inzwi-
schen mehr als 450 Kunden und vielen Servicepart-
nern gehört O�ene Systeme Software! zu den führen-
den Herstellern von Software für den Handel im deutsch-
sprachigen Raum. Das kostenlose Warenwirtschafts-
system KS1 Economy, die umfangreicheren Versionen 
KS1 Basic und KS1 Professional, die Produktdatenbank 
sowie das Anfrageshopsystem bieten vielfältige Mög-
lichkeiten für Händler wie auch für Lieferanten. Auf der 
PSI informiert und berät das erfahrene Team alle Messe-
besucher, die mehr darüber wissen möchten.

Die MAXIM Ceramics GmbH, ein Tochterunterneh-
men des polnischen Porzellanherstellers Maxim, bie-
tet seit 2012 ihr breites Sortiment aus Keramik-, Por-
zellan- und Glasprodukten für den werblichen Einsatz 
auch in Deutschland, Österreich und der Schweiz an. 
Das Unternehmen, das für seine qualitativ hochwerti-
ge Werbekeramik sowie Veredlung bekannt ist, zeigt 
auf der PSI, was es kann. 

Die Unternehmensgruppe Walz ist seit 1979 als in-
habergeführter Familienbetrieb am Markt. Zahlreiche 
Patente und angemeldete Schutzrechte unterstreichen 
die Innovationskraft der Unternehmensbereiche Walz 
Kunststo� kreativ, Wellness Promotion, Compact Paper 
Promotion und time4you Kalender. Das Besondere: 
Kunststo�-Spritzgießen, Papierverarbeitung, Montage 
und Individualisierung der Produkte finden im Unter-
nehmen selbst statt. Dank dieser außergewöhnlichen 
Fertigungstiefe erfüllt Walz höchste Ansprüche an Fle-
xibilität, Qualität und Zuverlässigkeit. Ein Besuch auf 
der PSI lohnt sich. 
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VORLÄUFIGES AUSSTELLERVERZEICHNIS DER PSI 2023 NACH REGIONEN

Wir freuen uns folgende Aussteller willkommen zu heißen:

D·A·CH

PSI No. Aussteller     Web    Stand
60557 Bike Citizens Moblile Solutions GmbH, AUSTRIA      9C61
60491 BILLY the Clip Verwertungs GmbH, AUSTRIA  billytheclip.com   9A57
60460 Candol Produktions- und HandelsgesmbH, AUSTRIA  www.candol.com   9C49
45775 EUROPACK, AUSTRIA         9B08
60424 FreeWings / FIBS, AUSTRIA        9C54

Fresh Aid +, AUSTRIA        9D54
46235 HERKA GmbH, AUSTRIA    www.herka-frottier.at   10G28
41565 KP Plattner GmbH, AUSTRIA    www.kp-plattner.at   9C43
49872 Landgarten GmbH & Co. KG, AUSTRIA   www.landgarten.at   10A27
47225 LIP Handelsgesellschaft GmbH, AUSTRIA       9E55
60451 RINAMA GmbH, AUSTRIA        10G32
49286 STAINER Schriften & Siebdruck GmbH & Co KG, AUSTRIA www.print-tattoo.com  9G21
44329 aditan, GERMANY         10L38
45448 Aetzkunst GmbH & Co. KG, GERMANY       9B29
45590 aloga gmbh, GERMANY        10D27
43602 Bauer GmbH Bandweberei, GERMANY       9C69
42275 brandsupply GmbH, GERMANY        9D51
46905 Brauns-Heitmann GmbH & Co. KG, GERMANY      9C04
49960 Campo Sportivo GmbH, GERMANY   www.artiva-sports.com  9E25
45140 Carry Products GmbH, GERMANY       9D76
46125 CG International GmbH, GERMANY       10G42
60181 Con�serie Möhlenkamp Gbr, GERMANY   www.con�serie-moehlenkamp.de 9B57
41421 Coolike-Regnery GmbH, GERMANY   www.coolike.de   9C39
47376 CosmoShop GmbH, GERMANY    www.werbemittelshop.de  9E69
48323 DigiPromo Software Partner Datenmedien, GERMANY     9D52
41752 doppler H. Wür�ingsdobler GmbH, GERMANY  dopplerschirme.com/de  10A46
46897 Dosenspezialist GmbH, GERMANY       9E32
44886 DreiMeister Spezialitäten, GERMANY       9A37
60569 Durable Hunke & Jochheim GmbH & Co. KG, GERMANY     9D69
47300 Easy Gifts GmbH, GERMANY        10F35

Messegelände Düsseldorf

10 –12
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Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.
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PSI No. Aussteller     Web    Stand
60535 ECS Cleaning Solutions GmbH, GERMANY   www.ecsag.com   9D56
49982 Edition Michael Fischer GmbH - EMF Verlag, GERMANY www.emf-verlag.de   10L55
49467 Einkaufswagenlöser.de, GERMANY       10B27

41369 elasto GmbH & Co. KG, GERMANY   www.elasto.de   10L49

47527 Erich Utsch AG, GERMANY        9D41
43877 FAIRBAGS GmbH, GERMANY        10G50
43144 FARE - Guenther Fassbender GmbH, GERMANY  www.fare.de   10E36-01
47123 �des Druck und Medien GmbH, GERMANY       9A39
49141 FLÜWA GmbH, GERMANY        9C52
60461 Frischtuch GmbH, GERMANY    www.frischtuch.de   9B50
60571 frunol delicia GmbH, GERMANY        9E75
48691 GC Footwear GmbH, GERMANY        10A39
60573 GEFU GmbH, GERMANY        9B73
42351 Gollnest & Kiesel GmbH & Co. KG, GERMANY      9G49
42819 Gustav Daiber GmbH, GERMANY   www.daiber.de   10E36
46944 Gutting Pfalznudel GmbH, GERMANY       9C03
47881 Hädicke GmbH & Co. KG, GERMANY       9B47
45666 Halfar System GmbH, GERMANY       10E36-02
43749 HALM Straws GmbH, GERMANY       9B61
60517 HalmBrüder GmbH, GERMANY        9D47
60549 Happykeks GmbH, GERMANY        10C67
44954 happyROSS GmbH, GERMANY    www.happyross.de/wm  10A21
44885 Heinrich Sieber + Co. GmbH, GERMANY   www.sieber-taschen.de  10G50
46612 Hellma Gastronomie-Service GmbH, GERMANY  www.hellma.de   9G32-06
41583 HEPLA-Kunststo�technik GmbH & Co KG, GERMANY  www.hepla.de   10A49
41016 Heri-Rigoni GmbH - emotion factory, GERMANY  www.heri.de   9F48
41118 hoechstmass, GERMANY        9E50
45973 Hörsteler Interior Design GmbH, GERMANY  www.hoersteler.de   10D12
46478 Hultafors Group Germany GmbH, GERMANY      10B13
43000 IMTC Manufacturing & Trade GmbH, GERMANY  www.axopad-mousepad.de/preislisten 10B30
49880 Inkcups Europe GmbH, GERMANY   www.inkcups.com   10E62
60470 interfon adress GmbH, GERMANY   www.interfon-adress.de  9E47
49767 J.S. Fashion GmbH, GERMANY    www.jung�eisch.de   9A71
60560 Jalema GmbH, GERMANY        9B54
48291 JH Innovations GmbH, GERMANY       9E51
41990 Joytex GmbH & Co. KG, GERMANY       10G19
60555 JULIUS-K9 GmbH, GERMANY        9C51
60200 Jung�eisch GmbH, GERMANY    www.jung�eisch.de   9E63
48245 JUTEKO GmbH, GERMANY        10B44
42706 Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG, GERMANY      10E20
49826 KERNenergie GmbH, GERMANY        9G32
48320 Kim Kranholdt GmbH, GERMANY   www.kranholdt.de   9A63
60471 Kingstar Technologie GmbH, GERMANY   ikingstar.com   9D45
60553 Klar Seifen GmbH, GERMANY        9A69
44071 KÖNITZ PORZELLAN GMBH, GERMANY   www.koenitz.com   9G27
47406 koziol ideas for friends GmbH, GERMANY   koziol-incentives.de   10D50
49644 LEONARDO - glaskoch B. Koch jr. GmbH + Co. KG, GERMANY     10D49-01
60565 Lexonnet Designwelt GmbH, GERMANY       10H56
49756 Living Bytes GmbH, GERMANY        9A76
46104 logolini Präsente, GERMANY        9B22
20504 LPZ Handelsgesellschaft mbH, GERMANY   www.lpz-gmbh.de   9A56
40909 MACMA Werbeartikel OHG, GERMANY   www.macmaworld.com   10K53
44833 Mahlwerck Porzellan GmbH, GERMANY   www.mahlwerck.de   9E48
46503 MAXIM Ceramics GmbH, GERMANY       9G63
42020 mbw Vertriebsges. mbH, GERMANY   mbw.sh/de   10E36-04
43927 memo AG, GERMANY    www.memo-promotion.de  10E25
60121 MetalicCards UG, GERMANY    metaliccards.com   9B56
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PSI No. Aussteller     Web    Stand

41836 meterex, GERMANY     www.meterex.com/de  10D34

60521 Micro Mobility Systems D GmbH, GERMANY  www.microscooter-shop.de  9C62
60492 MOUTH Propaganda GmbH, GERMANY       9E53
76979 mt products GmbH, GERMANY    www.mtproducts.de   9A75
47774 Müller Werbemittel GmbH & Co. KG, GERMANY      10L56
49948 MYRIX GmbH, GERMANY        10L38
60551 New Idea Crafts GmbH, GERMANY   newideacrafts.de   9C36
80075 O�ene Systeme Software!, GERMANY   www.ks1.de   10B48
60550 Original Bu� S.A., GERMANY    www.bu�.com/de_de/custom-business 9C32
47378 Paper + Design GmbH, GERMANY   www.paper-design.de  10G60
45999 PASSATGUMMI, GERMANY    www.passatgummi.de  9G20
60537 Pink Pepper Media GmbH, GERMANY   www.pinkpm.de   9C53
46596 POLYCLEAN International GmbH, GERMANY  www.polyclean.com   10C49
60512 Pottkorn GmbH, GERMANY        9C38
60563 projekt software GmbH, GERMANY   www.projekt-software.de  9A50
46355 Promidata GmbH, GERMANY    www.promidata.com   10H58
60208 Protect-Ideas GmbH & Co. KG, GERMANY       9A40

PSI Promotional Product Service Institute   www.psi-messe.com
PSI Community Café & Product Presentations      9E82, 9E80
PSI Community Café & Sonderschau Veredelung      10F10
PSI Forum          10G04
PSI GUSTO Lounge         9G32-03
PSI International Lounge        10E05
PSI Media Lounge         9G82
PSI Newcomer Lounge        9F81, 9A81
PSI Services & Info         9A06, 9A05
PSI Sustainability Awards Area    www.psi-awards.de   9G74
PSI Textile Campus         10H10, 10L07, 10L02
PSI TV Studio         10L03

42487 REFLECTS GMBH, GERMANY    www.re�ects.com   10L38
47182 Reisenthel Accessoires GmbH & Co. KG, GERMANY  reisenthel.com   10G49
44940 RICOLOR MK-Haushaltswaren, GERMANY       9C30
44508 Ritter-Pen GmbH, GERMANY        9F44
60448 Rommelsbacher ElektroHausgeräte GmbH, GERMANY www.rommelsbacher.de  9C55

RX Austria & Germany    www.rxglobal.com/rx-austria-germany 9A06, 9A05

60536 Salzmann GmbH, GERMANY        9B55
43416 Schneider Schreibgeräte GmbH, GERMANY      9G47
48123 Silverspot Trading GmbH, GERMANY   www.silverspottrading.com  9C20
49550 SKARPETA GmbH, GERMANY        10D56
60203 snagger GmbH, GERMANY    www.snagger-germany.com/b2b 9C58
45567 SND Porzellanmanufaktur GmbH, GERMANY      10E36-03
47677 Sopp Industrie GmbH, GERMANY   www.sopp.de   10G62
44120 Sport Böckmann GmbH, GERMANY       10F64
41462 Spranz GmbH, GERMANY    spranz.de    10A32
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PSI No. Aussteller     Web    Stand

41848 uma Schreibgeräte, GERMANY    uma-pen.com   10E52

43535 Viaduct GmbH, GERMANY        9D64
60554 VOITED Adventure GmbH, GERMANY       9E39
44685 WAGUS GmbH, GERMANY    www.wagus.de   9F04
41594 Walz GmbH & Co.KG, GERMANY   www.walz-gruppe-ulm.de  9E54
60449 wende.interaktiv GmbH, GERMANY   www.touch-the-future.de  9C67
60179 WUNSCHPRODUCTS, GERMANY        9B48

44066 Zippo GmbH, GERMANY    www.zippo.de   10G61

45956 burger pen AG, SWITZERLAND    burgerswisspen.com   10K49
60227 Earline AG, SWITZERLAND    www.saverave.ch   9G10
60507 mydropz AG, SWITZERLAND    dropz.com    9C50
48816 Swiss Mountain Hand Bags ABC GmbH, SWITZERLAND     10E16
44281 VICTORINOX AG, SWITZERLAND   www.victorinox.com   10F36

BENELUX

45194 ARA NV, BELGIUM         10L26
90103 BRIKL BV, BELGIUM         9G19
48045 B-TOKEN BVBA, BELGIUM        9B38
49663 Orakel bvba, BELGIUM        9B36
48836 Papermints S. A., BELGIUM    papermints.eu/logo-products  9D58
60490 Purple Mustard Europe NV, BELGIUM   www.purplemustard.eu  9C35

60441 AKROH INDUSTRIES BV, NETHERLANDS (The)  akroh.com    9F62
60514 Azurous, Inc. dba Cabeau, NETHERLANDS (The)      9E57
60394 Blooms out of  the box B.V., NETHERLANDS (The)  www.BloomsoutoftheBox.de  9E61
48043 Boogaard Textiles B.V., NETHERLANDS (The)      10H49
60539 BrandCommerce BV, NETHERLANDS (The)   www.brandcommerce.nl  10E12
46789 CoMo Europe B.V., NETHERLANDS (The)       9G22
47506 Condom Message, NETHERLANDS (The)   www.condommessage.com  9F02
60575 Correctbook Europe BV, NETHERLANDS (The)      9B58
43766 EcoSavers® - POWERplus®, NETHERLANDS (The)  www.ecosavers.nl   9A51

49118 Eurobottle B.V., NETHERLANDS (THE)       9E26

17344 FF-PACKAGING BV, NETHERLANDS (The)       9C64
48277 Green Earth Products, NETHERLANDS (The)  greenearthproducts.de  10E18
60498 Hypon BV, NETHERLANDS (The)       9B25
44894 Intermed Asia Ltd., NETHERLANDS (The)       10D29
60548 Marvin´s BV, NETHERLANDS (The)       9D57
49997 MIZU Europe BV, NETHERLANDS (The)       9F29
60530 Nomenta Industries International B. V., NETHERLANDS (The)     10F54
60479 Retulp Custom BV, NETHERLANDS (The)   www.retulp.de   9C70
48301 SL BAGS, NETHERLANDS (The)    slbags.com   10K37
60155 Sunware BV, NETHERLANDS (The)   www.sunware.com   9A30
46766 Tasty Present, NETHERLANDS (The)       9A36
60188 The Great Wall International Trading B.V., NETHERLANDS (The)     9B64
60574 Treebytree BV, NETHERLANDS (The)       10F14
49918 Xapron B.V., NETHERLANDS (The)   xapron.nl    9A58
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Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

EUROPA (ohne DACH & BENELUX)

PSI No. Aussteller     Web    Stand
49765 PNG 1962 Ltd, BULGARIA    www.png.bg   10D16

43581 Croatian umbrella Ltd, CROATIA   croatianumbrella.com  10B32
49994 UMBRA design d.o.o., CROATIA        9E46

43549 ArtForFans, Jan Bagin, CZECH REPUBLIC (THE)  www.artforfans.eu   9A67
47265 GRASPO CZ, a.s., CZECH REPUBLIC (THE)   www.graspo.com   9C44
47192 Linarts s.r.o., CZECH REPUBLIC (THE)       10G21
49627 Promoteus 1000KOZ, s.r.o., CZECH REPUBLIC (THE)      10E19

60529 MASCOT International A/S, DENMARK   www.mascot.de/de   10A18
43439 MIIEGO AUDIO, DENMARK        9C13
45411 Neutral.com, DENMARK        EN02, 10D36
42713 POUL WILLUMSEN P/S, DENMARK   www.poul-willumsen.com  9C21
48273 Retap ApS, DENMARK    www.retap.com   9B26

60477 Finable Oy, FINLAND     www.green�n.�   9A59

60570 Pure Waste Textiles Oy, FINLAND   www.purewaste.com   9F50

60458 Christian Fabrications SARL, FRANCE       9D62
60513 CSI COTON, FRANCE     www.csi-coton.com   9D49
45457 Lexon SAS, FRANCE         10F27

60478 S.Simeonidis EE „Nicklis“, GREECE   www.transferprint.de   9A47

45829 Goldstar- Europe, IRELAND    goldstarpens.de/UI/Default.aspx 9F37

60506 Bettinardi Srl, ITALY     www.bettinardiwatch.com  9A64
60187 Brevetti WAF S.r.l., ITALY    www.brevettiwaf.it   9D36
60160 ESPA SRL, ITALY     www.espaitalia.it   10H57
48519 Finardi Milena SRL, ITALY    www.promotionalstrawhats.com  10B68
41734 giuseppe di natale spa, ITALY    www.dinatalestyle.com  10F62
49095 GPS BAGS SPA, ITALY    www.gpsbags.com    10E65
na/a LASIT Sistemi e Tecnologie Elettrottiche S.p.A., ITALY      9E31
49315 MARNATI SAS, ITALY         10A28
60546 Mat.en S.r.l., ITALY         9A62
41680 METRICA SPA, ITALY     www.metrica.it   9B17
49462 Nastrotecnica srl, ITALY    www.nastrotecnica.it   10D43
43438 OMETEC S.R.L., ITALY    www.againdustrial.it/en  10E57
47430 RO-WE SNC DI Brusaterra Roberto & C., ITALY  www.rowekeyholders.com  9B40
43807 SIPEC S.P.A., ITALY     www.sipec.com   10B50

43993 Paper Fantasies UAB, LITHUANIA   www.paper-fantasies.com  10H38
60526 Taures Ltd., LITHUANIA        9E49

49009 12M, POLAND     12m.eu    9A38
60572 ABERO Sp. z.o.o., POLAND        9D44
60541 AIRFRESH, POLAND airfresh.pl 9D55
49719 AMGS GROUP JERZ I GIGOŁŁO

SPÓŁKA KOMANDYTOWA, POLAND   amgsgroup.com/en   10A13
60454 Anita Makarska-Gurgacz, POLAND       9B63
46148 ATUT & PRIMAR s.c, POLAND    atutwood.pl; atut-primar.pl  10B25
60193 AUF Robert Mariusz Lewandowski, POLAND  Drinklogo.eu   9D50
47411 badge4u Wojciech Pawlowski, POLAND       9D04
60556 Bombacio Sp. z o.o., POLAND    bombacio.eu/en   10L54
49753 BOTT Sp. Z o.o., POLAND    bottdruck.de   10E27
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Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

PSI No. Aussteller     Web    Stand
49112 Consilio Jakub Michalski, POLAND   consilio.com.pl/de   10B24
43968 CRUX Sp.j., POLAND     greenplanet365.eu   10C63
48996 ELITA S.J. Krzysztof  Staszałek i Mateusz Staszałek, POLAND     10H55
47960 Feniks Sp. z. o. o., POLAND    www.feniks.biz.pl   9F22
60474 Filmar Factory Sp. z o.o., POLAND   www.�lmarfactory.eu   10C40
43641 Fragrans Michal Stolarczyk, POLAND   fragrans.pl    9C47
47052 GIFT STAR, POLAND         9A68
45192 Glasmark Sp. z o.o., POLAND    glasmark.pl   9D24
48313 Headwear PL Spolka z ograniczona

odpowiedzialnoscia Sp.J,, POLAND   headwear.com.pl/de   10F22
60462 KADRSON Joanna Łabeńska, POLAND   www.productphotography.pl  9B49
49171 Lanyard.pro Allers Grupa sp. z.o.o., POLAND  lanyard.pro   9E21
49181 MART´S BAGS, POLAND    martsbags.com   10K43
60576 Mondo Calza Sp Z o.o, POLAND       9B74
45981 NOEX Spółka z ograniczoną

odpowiedzialnością sp.j., POLAND       9A35
60436 NORDHORN J.M. Stasiak Spolka Jawna, POLAND      9C11
46403 NOTEDECO Spólka z ograniczona, POLAND      10C43
44057 P.P.H.U LEZAKOWO, POLAND    lezakowo.com   10E28
49402 Polskie Karty sp. z.o.o., POLAND   plasticcards.zone   10G44
43454 Rascal Sp. z.o.o., POLAND    www.rascalindustry.eu  9C63
60564 REFLECT GROUP SZYMON FRIESKE, POLAND      9D70
60235 REFLOACTIVE Sp. z o.o., POLAND   re�oactive.com/en   9B53
48510 Reiter Polska Sp. z. o.o., POLAND       10A61
49516 Sandex M.Szandecki, J.Szandecka Sp.j, POLAND  sandex.pl/de/elementor-47-deutsch 10G27
45297 SDX Group sp. z.o.o., POLAND    sdxgroup.pl/en/home-eng  10H31
46325 Słodkie Upominki Spółka z o.o. Sp. k., POLAND      10B26
47019 SPÓLNOTA - Drzewna, POLAND       10H63
48418 Ted Gifted, POLAND     www.tedgifted.com   9D03
60542 UNICUP Sergei Maltcev, POLAND   www.printcup24.com   9B51
60558 Universe Print Mariusz Baranowski, POLAND      9G23
60469 UTAL sp. z o.o., POLAND    www.utal.pl   10B40
60566 WHITEBOX, POLAND     whitebox.pl   9C82
60452 Wooden World - Kamil Goluszka, POLAND   www.woodenworld.eu/indexen.html 9A48

47678 Paul Stricker, SA, PORTUGAL    www.stricker-europe.com/de  10D52
60009 Plastdiversity, Lda, PORTUGAL    plastdiversity.com   9C48
43406 Polipromotion, S.A., PORTUGAL    www.polipromotion.com/pt  9C57
49331 R3D, LDA, PORTUGAL        10L24

49967 MEDIACONCEPT SRL, ROMANIA   www.media-concept.ro  9F08

46643 Caramelos Cerdán S.L., SPAIN    carameloscerdan.com  9D13
47097 Disenos NT, SPAIN     notejido.com   9B14
45193 ID-Sneakers, SPAIN     idsneakers.com   9E19
46097 José Albero Puerto, S.L. - Secaneta, SPAIN       10G17
48309 Manufacturas Arpe, S.L., SPAIN    arpe.es    10A24
43478 MASGUANT, S. L., SPAIN        9A44
49585 Rolleat, SPAIN     rolleat.com/corporate-gift  10B23
46525 Sanjuan Hermanos, S.A., SPAIN        10G48
49830 Vidrios San Miguel SL, SPAIN    www.vsanmiguel.com  9B16

46994 Hubbes Verkstad AB, SWEDEN        EN01

60561 Scandinavian Design Group West AB, SWEDEN      9A52

44010 Softybag AB, SWEDEN    www.softybag.com   10B18
47879 Teko Tryck AB, SWEDEN    www.tekotryck.se   10B29
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PSI No. Aussteller     Web    Stand
44151 ADA KUPA SERAMIK IC DIS TICARET LIMITED SIRKETI, TURKEY     9E36
60515 Alfa Beta Tekstil Is Kiyafetleri San. Ve Dis Ticaret AS, TURKEY www.alfabetatextile.com  9B62
47800 ALFA PROMOSYON TEKSTiL Pazarlama 

Sanayi Ve Ticaret Anonim Sirketi, TURKEY       9G41
60207 ATACA TEKSTIL SANAYI VE TICARET LTD STI, TURKEY www.atacatekstil.com   10B28
49958 Aysoy Pazarlama Konfeksiyon Tekstil Sanayi ve 

Ticaret Limited Sirketi, TURKEY    aysoytextile.com.tr   10C36
47952 Büyüksoy Bayrak Ve Semsiye San. Tic. A.S., TURKEY  heb.com.tr    10F26
43415 Demre Tarim Turzm Tekstil Gida Ins.

Kuyum Bil. Emil. Ith. Ihr. San Tic Ltd Sti, TURKEY  www.myros.com   9C22
48615 DIZAYN ETIKET San. ve Tic. A. S., TURKEY       9C40
60552 Domino Ideas Matbaacilik Ve Ticaret A.S., TURKEY      9B44
47403 Ender Tekstil, TURKEY        9E30
49093 Eren Kadife Tekstil Nakliye San.Tic. Ltd Sti, TURKEY  www.erenkadife.com.tr  9E45
46517 Görenler Giyim Tekstil A.S, TURKEY   gorenler.com   9B06
60416 Istanbul Chamber of  Commerce, TURKEY   www.ito.org.tr/en   9F07, 9E08
45721 MASAS METAL AMBALAJ San. Ve. Tic. A.S., TURKEY  www.masas.com.tr/tr   9C18
49384 May Atki Market Etiket Dokuma San Tic Ltd. Sti, TURKEY mayatki.com.tr   9A14
78921 MAYER ORME TEKSTIL SAN. VE TIC. LTD. STI, TURKEY     9E40
43921 Microcarton Ambalaj ve Dis Ticaret Ltd Sti, TURKEY  microcarton.de   10B56
48364 MIYO MENDIL VE GIDA SANAYI DIS TICARET LTD STI, TURKEY www.miyopromo.com  9A32
48784 Modal BRG Örgü Dokuma Tekstil, TURKEY   www.modaltextile.com  9E17
49791 Özen Promosyon ve Reklam San. Tic. Ltd. Sti., TURKEY     9A33
48943 PROMODA TEKSTIL San. ve. Tic. Ltd. Sti, TURKEY  www.promodatekstil.com  10F18
48954 Pusula Cizgi Alti Basim San. Ve Tic. LTD. STI., TURKEY www.ecoprobags.com  10A14
43809 Sahinler Tic Ltd. Sti., TURKEY    www.verte.ist   9C25
48813 Tuva Home Textile Ltd., TURKEY   www.tuvahome.com   9A22
45850 VOG Tekstil Prom. San ve Tic. A.S., TURKEY  www.vogtekstil.com   9B15
49316 Zorel Tekstil, TURKEY    www.zoreltekstil.com.tr  10F20

60559 Anchor sourcing (UK) Ltd, UNITED KINGDOM (THE)      9A54
60427 Atlantic Access Ltd, UNITED KINGDOM (THE)  customrocketbooks.eu  9D63
60237 Black + Blum Ltd, UNITED KINGDOM (THE)  www.black-blum.com   10D58
49153 Calverley Ltd, UNITED KINGDOM (THE)   calverley.com   9B68
60562 Le Kevin T/A Styleengineered Ltd., UNITED KINGDOM (THE) www.lekevin.co.uk   9B35
60219 Promocollection Limited, UNITED KINGDOM (THE)  www.promocollection.uk  9E74
90036 The Outdoors Company Ltd., UNITED KINGDOM (THE)     10D53
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INTERKONTINENTAL

PSI No. Aussteller     Web    Stand
43618 Metal Silver and Golden Industries Co. Ltd., SAUDI ARABIA sharatt.com   10D19

90102 Rhombus Canvas LLC, UNITED STATES (THE)      9B70

Stand: 07 Okt. 2022
Änderung vorbehalten

Noch nicht dabei? Sichern Sie sich jetzt Ihre Messe-Teilnahme!

Wir beraten Sie gern:

Messegelände Düsseldorf

10 –12

23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

+49 211 90191-702

Lars Kessler
lars.kessler@rxglobal.com

Senija Menzel
senija.menzel@rxglobal.com

Martin Metz
martin.metz@rxglobal.com

Assunta Ferrazzo
assunta.ferazzo@rxglobal.com







Digitale Medien und 
haptische Werbung gehen 

gut zusammen. Unsere 
Branche versteht es, die 
digitale und analoge 

Welt kreativ zu 
verbinden – auch mit 

Blick aufs Energiesparen, 
wie die Sonderseiten zu 
Beginn dieser Strecke 

zeigen. 
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Zwei Solarmodule in einem
Das bifaziale tragbare Solarmodul 220W von EcoFlow vereint zwei Solarmodule 
in einem. Mit einer primären Seite mit 220 W und einer Rückseite mit 155 W für 
Umgebungslicht können Sie bis zu 25 Prozent mehr Solarenergie aufnehmen 
und Ihre tragbare Powerstation noch schneller aufladen. Mit einer gespiegelten 
Oberfläche können Sie sogar bis zu 80 Prozent mehr Energie sammeln. Durch 
die dünne einteilige Konstruktion aus gehärtetem Glas ist es fünfmal wider-
standsfähiger als vergleichbare Module. Es ist ein tragbares Solarmodul, das für 
maximale Kompaktheit entwickelt wurde. Es ist 10 Prozent kleiner als vergleich-
bare 220-W-Module. Im Lieferumfang ist eine spezielle Tragetasche enthalten, 
die Sie überall einfach aufklappen und als Ständer nutzen können, um das 
Modul perfekt zur Sonne auszurichten. Und: Es ist sofort einsatzbereit. Das 
Modul ist vollständig wasser- und staubdicht. Passt zusammengeklappt mit nur 
3 cm in jeden Stauraum. Anschluss: MC4 Stecker und Dose für Direktanschluss 
an Ecoflow Power Box oder Solar-Laderegler.

PSI 45456 • Aristos International GmbH 

Tel +41 62 8366030 • power@aristos.ch 

www.aristos.ch 

Einmal in die Hände klatschen
Die praktische Schreibtischuhr CLAP aus hochwertiger MDF-Platte ist mit 
einem Holzfurnier abgeschlossen. Die rote Anzeige ist unter dem Furnier 
versteckt und sorgt für eine überraschende optische Wirkung. Zu den Uhrfunk-
tionen zählen das Anzeigen der Uhrzeit, Datums, Temperatur und das Einstellen 
bis zu drei Alarmen. Die Uhr wird mit AAA-Batterien oder dem mitgelieferten 
USB-Kabel eingespeist. Bei dieser Uhr kommt die innovative energiesparende 
Technologie zur Aktivierung des Displays mit Klängen während des Akkube-
triebs zum Einsatz. Bei eingeschalteter Klangaktivierung genügt es, einmal zu 
klatschen oder die Uhr zu berühren, um das Display zu aktivieren.

PSI 49556 • Asgard Sp. z.o.o. 

Tel +48 61 8400740 

m.bujakowska@asgard.gifts 

www.asgard.gifts 
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FSC®-
ZERTIFIZIERT

DOPPLERSCHIRME.COM/NATURE
INDIVIDUAL@DOPPLERSCHIRME.COM

100 % 
PFC-FREI

100 % 
PFC-FREI

Nachhaltige 
Regenschirme
aus recycelten und 
nachwachsenden 
Komponenten

RECYCELTES 
PET



Strom sparen und Augen schonen
Ob im Büro oder im Homeo�ce: helles Licht am Arbeitsplatz steigert das 
Wohlbefinden und die Produktivität. Wenn dieses Licht auch noch hilft, den 
Stromverbrauch zu senken – umso besser. Die 60 LEDs der LIGHT Monitor-
lampe verbrauchen im Schnitt nur 4,5W Strom. Das spart nicht nur Energie, 
sondern schont auch die Augen. Die Lampe ist besonders gut an kantigen 
Monitorgehäusen zu befestigen. Über eine Sensortaste sind drei Lichtfarben 
wählbar: warmweiß, neutralweiß, tageslichtweiß. Zusätzlich ist die Leuchtstärke 
der Bildschirmleuchte stufenlos dimmbar.

PSI 41816 • Nestler-matho GmbH & Co. KG

Tel +49 7221 21540 

info@nestler-matho.de 

www.nestler-matho.de

Solargeladenes Kraftpaket
Die Nutzung von Solarenergie hat viele Vorteile. Darum begeistert auch diese 
Powerbank. Neben ihrer Umweltfreundlichkeit überzeugt sie durch die Flexibili-
tät, Telefone oder andere tragbare Elektronikgeräte überall aufladen zu können – 
unabhängig von Steckdosen. Große Solarzellen machen es möglich. Zwei Lampen 
und eine hohe Akkukapazität sind praktische Grundfunktionen, die im Freien 
von unschätzbarem Vorteil sind. Diese Powerbank ist ein Hochleistungs-Kraftpaket 
mit Teilaufladung durch ein Photovoltaik-(Solar-)Panel. Die moderne drahtlose 
Ladetechnologie ermöglicht ein kabelloses Aufladen von Mobiltelefonen, die 
den entsprechenden Qi-Standard unterstützen. Mit dem USB-Ausgang und den 
zusätzlich integrierten Ausgangskabeln lädt die Powerbank Smartphones 
(Android), iPhones, Windows Phones, iPads und Tablets (Android) sowie ein 
breites Spektrum an elektronischen Geräten auf. Weitere Produkte von Promo-
teus sind auf der PSI 2023, Stand: 10E19, zu sehen. 

PSI 49627 • Promoteus 1000KOZ, s.r.o. 

Tel +420 222 932 315 

sales@promoteusgifts.com 

www.promoteusgifts.com
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Laser-Distanz-Messer “Quick“
Messdistanz bis 30m.

Edeles Aluminium-Gehäuse mit LCD Display.

Einfache Einknopf-Bedienung.

Akkutechnologie und Abschaltautomatik.

Laserschutzklasse 2.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.
Bedienungsanleitung in D/GB/F

Laser-Messgerät „Quick-Magic“

Automatische Flächen- u. Volumenberechnung 
für Distanzen bis 30m.

Großes 1,44“ Zoll farbiges TFT-LCD Display.

Laserschutzklasse 2.

Hochwertige schwarze Geschenkbox.
Bedienungsanleitung in D/GB/F

G8 - Bestseller Buchenholz-Werbemaßstab 2m.

Spitzenqualität!

Innenliegendem Metall-Gelenk.

Winkeleinteilung unter den 1. Gliedern. 

90° Einrastung aller Glieder für rechte Winkel.

Für Mehrfarb- und UV-LED Digitaldruck
ideal geeignet. 

- Made in Germany -

2022 liefern ? ... wir können!

Innenliegendes 
Federstahlgelenk 

mit 
90° Einrastung
Winkelmessung

0

5

25

75

95

100

PSI Anzeige 1022_de

Freitag, 16. September 2022 13:37:21



Energiespar-O�ensive
Wertvolle Hinweise für die optimale Raumtemperatur gibt dieses 
Energiesparthermometer. Viele Räume sind deutlich überheizt. 
Bereits 1° C höhere Temperatur verursacht sechs Prozent höhere 
Energiekosten. Das innovative Energiesparthermometer von Aleide 
Innovationen zeigt Verbrauchern sofort, wo sie sparen können. 
Es kann komplett individuell nach Kundenwünschen produziert 
werden. Exakte Temperaturmessung zum Aufhängen – Durchblick 
jederzeit garantiert. PSI 43604 • Aleide – Innovationen 

Tel +49 5651 5135 • info@aleide.de 

www.aleide.de 

Perfektes Timing
Es gibt viele Möglichkeiten, die Umwelt zu schützen und 
Ressourcen zu schonen. Schon eine kleine Veränderung im 
täglichen Leben eines jeden kann eine große Wirkung erzielen. 
Wir können Solarenergie zum Aufladen elektronischer 
Geräte verwenden oder ganz einfach auch mithilfe einer 
Zeitschaltuhr oder eines Duschtimers kürzer 
duschen. Hier kommt die Duschuhr ‚Shower‘ ins 
Spiel. Die Sanduhr aus Kunststo� mit Saugnapf 
hilft, den Wasserverbrauch beim Duschen zu 
begrenzen. 

PSI 45737 • Giving Europe B.V. 

Tel +31 344 640500 

marketing@givingeurope.com 

www.impression-catalogue.com

Optimales Raumklima
Es gibt zahlreiche Gründe, Energie sparsam und damit e�zient einzuset-
zen. Ein wichtiger Aspekt dabei: die richtige Temperatur und Luftfeuch-
tigkeit für ein optimales Raumklima. Die technoline Raumklimastation 
WS 9422 mit Innentemperatur- und -luftfeuchteanzeige, programmier-
barem Luftfeuchtealarm mit LED, Schimmelalarm per LED und Symbol 
sowie farbiger Raumkomfortanzeige hilft, die optimale Einstellung zu 
finden. Dank dem extra großen LC-Display hat man alle wichtigen Daten 
sofort im Blick. Weitere Produkte von TechnoTrade/technoline gibt es 
auf der PSI 2023, Stand: 9G28, zu sehen. 

PSI 43817 • TechnoTrade 

Tel +49 3375 216050 

info@technotrade-berlin.de 

www.technotrade-berlin.de 
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Energiesparen leicht gemacht
Die neue Solar-Taschenlampe „Solar Torch“ der Lumitoys-
GmbH ist die perfekte Kombination der Eigenschaften 
„praktisch und handlich“ mit leistungsstarken LEDs, die immer 
und überall Licht ins Dunkle bringen. Der Akku wird ganz 
einfach über die Solarzelle aufgeladen und versorgt die Lampe 
für bis zu 3 Stunden mit Energie. Die „Solar Torch Plus“ bietet 
darüber hinaus eine Powerbank-Funktion, die zusätzliche 
Möglichkeit des Ladens über USB sowie verschiedene 
Dimmstufen für die LEDs, wodurch die Akkulaufzeit deutlich 
verlängert wird. Für alle, die es klein und noch praktischer 
mögen, gibt es die Solar Torch auch in der „Mini“-Variante 
mit Ring für den Schlüsselbund. Alle Lampen können mittels 
Druck und/oder Gravur individualisiert werden und sind 
einzeln in neutraler Pappbox verpackt, die auf Wunsch 
ebenfalls nach Kundenvorgaben bedruckt werden kann.

PSI 46095 • Lumitoys-GmbH 

Tel +49 2331 3775450 • info@lumitoys.de 

www.lumitoys.de
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» Weitere Facts zu ÖkoBrella finden Sie unter 

www.fare.de/news

Hier scannen und 
mehr erfahren!

ÖkoBrella-Schirme 
jetzt klimaneutral

FARE ist seit 2021 als Unternehmen klimaneutral, 
nun bieten wir mit ÖkoBrella-Schirmen auch 

klimaneutrale Produkte – für Klimaneutralität in 
der gesamten Lieferkette. #FAREfact

fact
Eby FARE®



Ausgezeichnete Kombination
Der mit mehreren renommierten Awards ausgezeichnete Drehkugelschreiber Turnus 
von Klio Eterna vereint Funktionalität und Design auf elegante Art und Weise. Die 
Kombination aus traditioneller Kugelschreibertechnologie und modernem Speicher-
medium machen den Werbekugelschreiber zu einem Produkt, das sich von der 
Masse abhebt. Die abnehmbare Kappe beherbergt einen USB-Speicher auf COB-
Technologie-Basis mit wahlweise 4 GB bis 32 GB im USB 2.0-Standard oder 16 GB 
bis 32 GB Speicherkapazität in der USB 3.0-Variante. Erhältlich ist er in bis zu 
14 intensiven Standardfarben in high gloss und transparent.

PSI 40823 
Klio-Eterna Schreibgeräte GmbH & Co. KG 

Tel +49 7834 9730 • klio@klio.com 

www.klio.com

Volle Power unterwegs
Mit den Metmaxx® Lautsprechern „MrBoombasticPartyTowerXL“ und „MrBoom-
basticPartyTower XXL“ stellt Spranz gleich zwei BoomBoxen für zuhause und unter-
wegs mit Mega Sound und Leistung vor. Die beiden Boxen stehen für 2 × 5 Watt bzw. 
2 × 10 Watt mit Subwoofer. Sie erhalten ihre Daten per blue wireless 5.0, AUX oder 
mittels des integrierten FM Radios. Für unabhängigen Musikgenuss sorgt die wieder 
aufladbare Batterie mit 2 bis 5 Stunden Leistung. Ein Micro für Ansagen, Stimmung 
und Gesangseinlangen sowie ein praktischer Tragegurt machen das Paket rund.

PSI 41462 • Spranz GmbH 

Tel +49 261 984880 • info@spranz.de 

www.spranz.de
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Power und Licht am Lenker
Mit gleich vier Funktionen punktet diese Fahrradhalterung fürs Smartphone von 
Promoteus. Neben der eigentlichen sicheren Haltefunktion bietet das Gerät eine 
leistungsstarke Lampe mit drei Beleuchtungsmodi am Lenker und zudem eine 
Powerbank mit wahlweise 2000 oder 4000 Milliampere sowie eine lautstarke 
Alarmfunktion. Beim Radfahren haben Nutzer das Handy-Display direkt vor 
Augen und können es zur Navigation nutzen. Wenn der Akku geladen werden 
muss, funktioniert die Lampe als Powerbank.

PSI 49627 • Promoteus 1000KOZ, s.r.o. 

Tel +420 222932315

sales@promoteusgifts.com 

www.promoteusgifts.com

Digital und analog mit einem Tool
Der Smartphone-/Tabletständer von HEPLA mit Zettelspeicher und integrier-
tem Stifteköcher vereint digitales und analoges Arbeiten im Büro und Zuhause. 
Die Haltekante, die zugleich Werbefläche ist, sorgt mit der stabilen Grundplatte 
mit rutschfesten Gumminoppen für einen sicheren Stand. Daher kann nicht nur 
das Smartphone, sondern auch ein Tablet im Hoch- oder Querformat sicher 
gehalten werden. Im Köcher sind Kugelschreiber & Co. für Memos auf den 
Notizzetteln immer gri�bereit. Die Standardfarben des Zettelspeichers sind 
transparent-gefrostet, die der Grundplatte Weiß, Rot, Blau oder Schwarz. 
Sonderfarben sind auf Anfrage möglich.

PSI 41583 
HEPLA-Kunststo�technik GmbH & Co KG. 

Tel +49 5681 9966 • info@hepla.de 

www.hepla.de
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Immer eine gute Verbindung
Die neuen Ladekabel von micx media bringen innovative Features in den Alltag des 
Nutzers. So bieten die „Magnetwist“ Modelle einen magnetischen Ladeanschluss mit 
Drehgelenk, somit kann der Anschluss in beide Richtungen um 90° angewinkelt 
werden – eine ungekannte Bewegungsfreiheit für ein Ladekabel. Das „Duo USB-C“ 
hat zwei USB-C Ausgänge, sodass bis zu vier Endgeräte aufgeladen werden können. 
Last but not least sind die beiden „USB-C&A“ Kabel mit einem USB-C Input samt 
USB-A Adapter ausgestattet. Damit halten sie Schritt mit dem Trend, dass vermehrt 
USB-C Ausgänge in Autos und Netzsteckern verbaut werden. Durch den integrierten 
Adapter kann allerdings auch jeder konventionelle USB-A Anschluss weiterhin 
benutzt werden.

PSI 45899 
micx – media in concept – gmbH & co. kg 

Tel +49 5205 99100 • info@micx-media.de 

www.micx-media.de

Hingucker mit Multinutzen
Der kleine, runde Hingucker namens MultiSnap von Gabriele Bühring vereint 
mehrere Gimmicks in einem und bietet durch seine runde Form viel Platz für Ihre 
Werbeanbringung. Vorbei sind die Zeiten von Kabelsalat: Ob als Kabelorganizer in 
der Tasche oder Kabelhalter an der Jacke – der Multi-Snap hält durch seine Form 
und hochwertigen Neodym-Magneten alle Kabel immer da, wo sie sein sollen. Auf 
magnetischen Tischkanten hält der Werbeartikel auch Kabel gri�bereit an der Seite, 
so dass kein Kabel mehr leicht herunterfällt. Alternativ lässt sich der Multi-Snap als 
Webcam-Cover einsetzen und bietet maximale Privatsphäre.

PSI 40807 • Gabriele Bühring 

Tel +49 4154 795400

vertrieb@buehring-shop.com 

www.buehring-shop.com

35

www.psi-network.de PSI Journal 11/2022

1/3

26_41_TTA_PRODUKTE_d.indd   35 14.10.22   08:39

www.bottlepromotions.nl
joy@tacx.nl   

carl@tacx.nl

Help improve the environment 
and opt for the Shiva O2 bottle!

Made from sugarcane, 
a 100% biobased 

renewed raw material that 
contributes to the reduction 

of greenhouse gas emissions.

Reduce CO2

Recycle 100%
Refill Durable

Shiva O2 suikerriet 70x297mm EN .indd   1 06-09-2022   09:23



Modern und doch natürlich
Es ist immer schön, einen bequemen, tragbaren Kopfhörer für Aktivitäten im 
Freien oder für eine lange Reise oder einen Urlaub zu haben. Bloofi von Anda 
Present hat das Zeug dazu, der neue beste Freund jedes Musikfans zu werden. 
Bloofi ist ein faltbarer Bluetooth-Kopfhörer, der sich bequem in der Tasche 
mitnehmen lässt und kein lästiges Kabel mehr benötigt. Er ist Teil der Go 
Green-Kollektion von Anda. Das Gerät verfügt über einen eingebauten Akku, 
eine Freisprechfunktion für Anrufe und eine Micro-SD MP3-Wiedergabe.

PSI 45753 • ANDA Present Ltd. 

Tel +36 1 210 0758 

export@andapresent.com 

www.andapresent.com 

Süßer Laptop-Buch-Kalender
Der sympathische A5-Cover-Adventskalender von Kalfany Süße 
Werbung bietet viel Werbefläche und bringt diese in den Fokus des 
Kunden. Sei es im Querformat als Laptop oder im Hochformat als 
Buch oder gar als Kalender. Der rundum personalisierbare Werbe-
botschafter mit seinem zartschmelzenden Vollmilchschokoladen-
inhalt verspricht Individualität und Originalität. Diese besondere 
Form wird jeden Beschenkten staunen lassen. Kalfany Süße 
Werbung produziert den außergewöhnlichen A5-Cover Advents-
kalender in IFS zertifizierter eigener Herstellung.

PSI 42706 
Kalfany Süße Werbung GmbH & Co. KG 

Tel +49 7643 8010 • info@ksw24.com 

www.suesse-werbung.de
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Perfekt für das Homeo�ce
So bringt man Struktur ins (Home)O�ce. Dieses Geschenkset von Römer 
Präsente mit schwarzem Dekomaterial enthält einen praktischen ROMINOX®

Kabel-Organizer für ordentliches Kabelmanagement mit fünf Schlitzen in drei 
verschiedenen Breiten, einen ROMINOX® 3in1 Smartphone-Ständer für alle 
gängigen Smartphones und Tablets inklusive Audio-Verstärkerfunktion für den 
Smartphone-Lautsprecher sowie eine Flasche Rotwein Cabernet Sauvignon 
(0,75 l). Eine perfekte Kombination für die Schreibtische von Kunden oder 
Klienten zu Hause oder im Büro. Römer Präsente kann das Kundenlogo mit 
einer Gravur auf dem Handy-Ständer oder dem Kabel-Organizer hinzufügen.

PSI 43892 • Römer Wein und Sekt GmbH –

Römer Präsente 
Tel +49 6541 81290 

info@roemer-praesente.de 

www.roemer-praesente.de

Schutz aus heimischem Naturholz
Ein Smartphone ist zum ständigen Begleiter im Alltag geworden und deshalb 
vielen Gefahren ausgesetzt. Damit das iPhone keinen Schaden erleidet, kann 
es mit einem eleganten Case aus Naturholz von Holz Fichtner geschützt 
werden. Jedes Cover ist ein echtes Unikat aus haltbaren Materialien der 
Natur. Hier besticht nicht nur die elegante Optik und die schöne Ausstrahlung 
des edlen Holzes, sondern auch die robuste Bescha�enheit. Das natürliche 
Holz überzeugt durch eine schmeichelhafte Haptik und schützt das Smart-
phone optimal.

PSI 41782 • Holz Fichtner 

Tel +49 921 789510 • info@holz-�chtner.de 

https://holz-�chtner.de
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RB BASIC RUCKSACK
Das beliebteste Rucksackmodell, jetzt in
einer wirklich nachhaltigen Version! Stoff,
Futter, Reißverschlussband und gewebtes
Gurtband, alles ist aus RPET, nicht weniger 
als 17 gebrauchte Flaschen hergestellt.

ALL WEATHER RUCKSACK
Ein moderner, robuster und praktischer 
Rucksack mit praktischem Rollverschluss. 
Das wasserdichte Material, der grobe 
Reißverschluss, die Metallschnalle und der 
reflektierende VASAD-Druck sorgen für  
ein robustes Aussehen. NEU: RPET Futter.

WWW.RECYCLEBAGS.EU

WWW.VASAD.EU

Farben

Farben

SL BAGS
+31 (0) 575 51 00 77  | info@slbags.com



Klimaneutral organisieren
Was auch immer mit muss, um einen Raum weiter ein Marathon-
Meeting zu bestehen, zum Kunden zu fahren oder um spontan 
ins Homeo�ce umzuziehen: Bei Halfar ist man sicher, dass das 
Wichtigste in die beiden Organizer Modernclassic passt. Die 
beiden Filztaschen haben das Format, um Tastaturen, Thermos-
kannen und Telefone ebenso zu transportieren, wie alles, was der 
Bürotag so braucht. Dabei sind sie nachhaltig aus Recycel PES Filz 
hergestellt. Als Werbeträger bieten beide Organizer große Flächen 
für Veredelungen, etwa per Stick.

PSI 45666 • Halfar System GmbH 

Tel +49 521 982440 • info@halfar.com 

www.halfar.com

Handy und Fahrrad sicher verbunden
Die gebrandete Smartphone-Halterung Finn von Bike Citizens Mobile Solutions ist 
eine perfekte Lösung für die sichere Verbindung nahezu jedes Smartphones mit dem 
Fahrrad. Durch die unterschiedlichen Branding-Möglichkeiten sind die Werbeaussagen 
vielfältig transportierbar. Hergestellt aus hochwertigem Silikon hält Finn bombenfest 
und ist zudem federleicht. Die DesignerInnen des Anbieters unterstützen den Kunden 
zudem beim Branding in allen Produktionsschritten.

PSI 60557 
Bike Citizens Mobile Solutions GmbH 

Tel +436602607843

daniela.kratz@bikecitizens.net 

www.bikecitizens.net
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Nie wieder Kabelsalat
Die praktischen 3in1-Ladekabel der Lumitoys-GmbH lassen nicht nur das 
Kundenlogo leuchten. Bis zu drei Geräte können hier zeitgleich geladen 
werden, denn neben dem normalen USB-Anschluss stehen auch noch 
Micro-USB, Lighting und USB-C zur Verfügung. Als besonderes Highlight 
ist die Ausstattung mit einem NFC-Chip möglich. Die Kabel sind in verschie-
denen Längen und LED-Farben erhältlich, eine zusätzliche Bedruckung ist 
ebenso umsetzbar wie die Lieferung in einer individuellen Geschenkbox. 
Für alle Kabellos-Fans gibt es den hintergrundbeleuchteten Wireless Charger, 
der mit seiner vollflächig bedruckbaren Oberfläche zum Eyecatcher wird.

PSI 46095 • Lumitoys-GmbH 

Tel +49 2331 3775450 • info@lumitoys.de 

www.lumitoys.de

VW Bus leuchtet am Schlüssel
Die Gene stammen vom legendären VW Bus T1, das Konzept ist für die Zukunft und 
Troika Germany hat ihn in Miniatur als Schlüsselanhänger. Der neue elektrische VW ID. 
BUZZ fährt auch in der Micro-Version nachhaltig umweltschonend. Das weiße LED-Licht 
wird von einem wieder aufladbaren Akku gespeist und lässt sich per USB-C betanken. 
Serienmäßig an Bord: der Überlade- und Tiefentladungsschutz. Hochwertig silberglänzend 
verchromt kommt die Taschenlampe als Schlüsselanhänger mit ihrer Lithium Polymer 
Batterie mit 60 mAh inklusive Ladekabel zum Kunden.

PSI 46311 • TROIKA Germany GmbH 

Tel +49 2662 95110 • d.geimer@troika.de

https://www.troika.de/business
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Fotos werden unvergesslich
Besondere Erinnerungsfotos mit hohem Spaßfaktor garantiert 
die Edition Michael Fischer mit dem Buch „Selfie Time“. Die 
Spruchkarten des Buches sind ein schönes Mitbringsel für 
Partys und das ideale Geschenk für Kunden und Mitarbeiter. 
Inhalt und Design werden ganz individuell auf das Unter-
nehmen abgestimmt. Das Produkt kann auf jede Zielgruppe 
zugeschnitten werden: Teenies, Erwachsene oder Familien, 
Hunde-, Katzen-, Pferde- oder Autoliebhaber – für jeden ist 
das passende dabei.

PSI 49982 • Edition Michael Fischer GmbH 

Tel +49 89 213107-50

tatjana.bleiler@emf-verlag.de 

www.emf-verlag.de

Sicherer Halt fürs Smartphone
Mit den modernen Smartphoneketten von happyROSS haben Kunden stets die Hände frei 
und trotzdem das Telefon gri�bereit dabei. Die längenverstellbaren Bänder sind als Kordel- 
oder Flachband lieferbar. Sie sind in Wunschfarbe umsetzbar und sogar das Design der 
Kordel können Kunden bestimmen. Wer auf Nummer sicher gehen will, entscheidet sich für 
ein Band mit Reflexdruck oder lässt reflektierendes Garn in die Kordel einweben. So sind 
die Träger auch in der dunklen Jahreszeit gut zu sehen.

PSI 44954 • happyROSS GmbH 

Tel +49 4532 28050 • info@happyross.de 

www.happyross.de

Telefon in Sicherheit
Hergestellt aus Neopren und Aluminium bietet die abschließbare 
Telefontasche von Promocollection ein Sicherheitsplus für Smart-
phones unterwegs. Von Konzerten über Meetings bis hin zu 
Schulklassen reicht die Möglichkeit der Anwendung. Das Telefon 
kann mit Hilfe des Magnetfußes entfernt werden.

PSI 60219 • Promocollection Limited 

Tel +44 203 916 5098 

Info@promocollection.uk 

www.promocollection.uk 
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50 Jahre persönliche Beratung 
Die TIP GmbH mit Sitz im bayrischen Geisenfeld begeht 2022 ihr 
50-jähriges Bestehen mit einer Veranstaltung, Gewinnspielen und Ver-
kaufsaktionen. 

Das Familienunterhemen ist Spezialist im Vertrieb von Werbearti-
keln, Präsenten und Promotionsbekleidung. Im Zentrum der Unterneh-
mensphilosophie steht die persönliche Kundenansprache als Garant für 
eine zielgerichtete Beratung, die ganz auf die individuellen Be-
dürfnisse der Kunden eingeht. „Die TIP GmbH versteht sich 
als persönlich beratender Dienstleister für die Kommunikationskonzep-
tion. Es bietet den Kunden die Sicherheit, dass die gewünschten Arti-
kel live gesehen und getestet werden können. Dieser Service ist in der 
heutigen Internetzeit wertvoller denn je“, so Geschäftsführer Claus-Jörg 
Franke, dessen Unternehmen auch die Anforderungen der Pandemie-
zeit gut meistern konnte. Die internen Geschäftsvorgänge wurden in 
dieser Phase „maximal digitalisiert und automatisiert“. 

Die Chronik (Quelle: TIP GmbH) 

1972: Das Familienunternehmen wurde 1972 in Baden-Württemberg mit einem Stammkapi-
tal von 100.000 DM gegründet. Firmenneubau.

1974: Die 3 Mio. DM Umsatzschwelle wird erstmals überschritten. Hauptumsatzträger ist die 
Herstellung und der Vertrieb von Bekleidung. Das zweite Firmengebäude wird ange-
baut. 

1976: Als eines der ersten Unternehmen im Markt mit eigener Produktion und Direktimport 
aus Asien.

1979: Das dritte Firmengebäude wird errichtet. Auf mehr als 12.000 qm Betriebsfläche wird vollstufig produziert. Mehr als 
10 Mio. DM Umsatz.

1990: Verschmelzung der TIP GmbH mit der Franke Kinderkonfektion GmbH 1990. Aufgabe der Kinderbekleidung und 
Konzentration auf Promotionwear.

2004: Eigene Produktionsstraßen in Portugal und Marokko. 
2010: Relaunch des Internetauftrittes und die Übernahme der Geschäftsführung durch die nächste Generation. Produkti-

onsbüro in Asien. 
2014: Neue Büroräume und Umzug nach Geisenfeld/Bayern und Erweiterung des Vertriebs mit persönlichem Direktver-

kauf an Klein- und Mittelstandsunternehmen. 
2022: 50 Jahre TIP. 
Die TIP ist ein Familienunternehmen in zweiter Generation. Ein bundesweites Außendienstteam betreut die mittlerweile 
2.500 Kunden aller Branchen im Bereich Werbeartikel, Präsente, Luxusartikel und Promotionwear. Die TIP Kollektion wird 
regelmäßig um Neuheiten und Innovationen aus allen Bereichen der Werbung aktualisiert. Das Team wird komplettiert von 
einem kompetenten Innendienst und einer kreativen Grafikabteilung. www.tipgmbh.de  

PaperMints vertreibt CoolCaps wieder exklusiv
Die CoolCaps des belgischen Unternehmens PaperMints, die 
für eine kurze Frist von BelgoSweet vertrieben wurden, sind 
nun für das B2B-Geschäft wieder exklusiv bei PaperMints er-
hältlich. Wie PaperMints mitteilt, ist das Unternehmen hier 
der einzige Anbieter in Europa. Die CoolCaps sind 
unverwechselbare, exquisite Doppelkapseln und 
spenden stets und schnell frischen Atem. PaperMints präsen-
tiert die CoolCaps zusammen mit einem erfrischenden Sor-
timent auf der PSI 2023. www.papermints.eu 

TIP GmbH 

PaperMints 

Geschäftsführer Claus-Jörg Franke und Unterneh-
mensgründer Jörg Franke beim Jubiläumsfest.
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50 Jahre persönliche Beratung 
Die TIP GmbH mit Sitz im bayrischen Geisenfeld begeht 2022 ihr 
50-jähriges Bestehen mit einer Veranstaltung, Gewinnspielen und Ver-
kaufsaktionen. 

Das Familienunterhemen ist Spezialist im Vertrieb von Werbearti-
keln, Präsenten und Promotionsbekleidung. Im Zentrum der Unterneh-
mensphilosophie steht die persönliche Kundenansprache als Garant für 
eine zielgerichtete Beratung, die ganz auf die individuellen Be-
dürfnisse der Kunden eingeht. „Die TIP GmbH versteht sich 
als persönlich beratender Dienstleister für die Kommunikationskonzep-
tion. Es bietet den Kunden die Sicherheit, dass die gewünschten Arti-
kel live gesehen und getestet werden können. Dieser Service ist in der 
heutigen Internetzeit wertvoller denn je“, so Geschäftsführer Claus-Jörg 
Franke, dessen Unternehmen auch die Anforderungen der Pandemie-
zeit gut meistern konnte. Die internen Geschäftsvorgänge wurden in 
dieser Phase „maximal digitalisiert und automatisiert“. 

Die Chronik (Quelle: TIP GmbH) 

1972: Das Familienunternehmen wurde 1972 in Baden-Württemberg mit einem Stammkapi-
tal von 100.000 DM gegründet. Firmenneubau.

1974: Die 3 Mio. DM Umsatzschwelle wird erstmals überschritten. Hauptumsatzträger ist die 
Herstellung und der Vertrieb von Bekleidung. Das zweite Firmengebäude wird ange-
baut. 

1976: Als eines der ersten Unternehmen im Markt mit eigener Produktion und Direktimport 
aus Asien.

1979: Das dritte Firmengebäude wird errichtet. Auf mehr als 12.000 qm Betriebsfläche wird vollstufig produziert. Mehr als 
10 Mio. DM Umsatz.

1990: Verschmelzung der TIP GmbH mit der Franke Kinderkonfektion GmbH 1990. Aufgabe der Kinderbekleidung und 
Konzentration auf Promotionwear.

2004: Eigene Produktionsstraßen in Portugal und Marokko. 
2010: Relaunch des Internetauftrittes und die Übernahme der Geschäftsführung durch die nächste Generation. Produkti-

onsbüro in Asien. 
2014: Neue Büroräume und Umzug nach Geisenfeld/Bayern und Erweiterung des Vertriebs mit persönlichem Direktver-

kauf an Klein- und Mittelstandsunternehmen. 
2022: 50 Jahre TIP. 
Die TIP ist ein Familienunternehmen in zweiter Generation. Ein bundesweites Außendienstteam betreut die mittlerweile 
2.500 Kunden aller Branchen im Bereich Werbeartikel, Präsente, Luxusartikel und Promotionwear. Die TIP Kollektion wird 
regelmäßig um Neuheiten und Innovationen aus allen Bereichen der Werbung aktualisiert. Das Team wird komplettiert von 
einem kompetenten Innendienst und einer kreativen Grafikabteilung. www.tipgmbh.de  

ASSOPROM mit neuem Vorstand
Anfang August August hat der italienische Werbeverband ASSOPROM sei-
nen neuen Vorstand für die nächsten zwei Jahre gewählt. Dieser besteht nun 
aus dem neuen Präsidenten Mario Bertino (BIC Graphic Europe SA Italy). 
Er tritt die Nachfolge von Aldo Basilico (Promotion Italia Srl) an, der für ein 
Halbjahr die Position des ehemaligen Präsidenten übernehmen wird. Wei-
tere Vorstandsmitglieder sind Vizepräsidentin Rosanna Corvasce (EMO Ser-
vizi Srl), Sekretär Giovanni Spiezio (Gimasa Srl), Schatzmeister Paolo Cat-
taneo (2Pierre Srl) sowie Beirat Graziano Grillo (Embroidery Service Srl). 

ASSOPROM ist ein Zusammenschluss von Unternehmen, die in der Wer-
bebranche tätig sind. Der Verband wurde mit dem Ziel gegründet, durch den 
Aufbau von Markenwerten zur Verbesserung der Unternehmen beizutragen. 
www.assoprom.it

Neumitglied im PSI-Netzwerk / Expansion auf den europäischen Markt
The Outdoors Company ist einer der führenden Anbieter von Premium-Marken in Großbritannien und unter-

hält bereits langjährige Partnerschaften mit vielen der weltweit führenden Einzelhandelsmarken wie The North 
Face, Herschel, Columbia, Eastpak, Montane oder Patagonia. Das Unternehmen weitet nun sein Geschäft auf 
Kunden in ganz Europa aus und schließt sich dem PSI-Netzwerk an.  

The Outdoors Company verbindet Kunden mit begehrten Premium-Marken durch außergewöhnliche Wer-
beartikel, Geschenke und Corporate Wear-Lösungen. Das Un-
ternehmen wurde 2007 von den Co-Geschäftsführern Mark Dix 
und Paul Morley-Smith gegründet, um Partnerschaften mit Mar-
ken aufzubauen, die sich um die Bedürfnisse des Unternehmens-
sektors kümmern. Aktuell verfügt The Outdoors Company über 
ein großes Portfolio an Premium-Einzelhandelsmarken als Part-
nern und ist in einer Vielzahl von Sektoren tätig. Der Werbear-
tikelbereich ist allerdings ein Schlüsselsektor des Unternehmens-
geschäfts. Daher such die Entscheidung, sich dem PSI-Netzwerk 
anzuschließen.

Ab 2023 wird das Unternehmen von einem 
speziellen EU-Vertriebszentrum in den Nieder-
landen aus operieren und in der Lage sein, Werbemittelhändlern 
einen End-to-End-Service für die Lieferung von Bekleidung mit 
Dekoration und direkt an den Endkunden anzubieten. Paul Mor-
ley-Smith, Direktor und Gründer von The Outdoors Company, 
sagte zum Beitritt zu PSI: „The Outdoors Company freut sich sehr, 
proaktiv in den europäischen Werbeartikelsektor zu expandie-
ren. Nachdem wir mehr als 10 Jahre lang sehr erfolgreich im bri-
tischen Sektor tätig waren, ist es für uns ein großer Schritt, unse-
re Premium-Marken nun auf dem gesamten europäischen Markt 
anbieten zu können. Wir freuen uns darauf, viele neue Kunden und Händler zu erreichen, um noch mehr fantas-
tische Werbeartikel für Unternehmen in der EU herzustellen. Mit einem neuen Vertriebszentrum, das Anfang 
2023 in Betrieb genommen werden kann, sind die Bausteine vorhanden und bereit. Es sind also sicherlich aufre-
gende Zeiten für unser Unternehmen.“ 

Weitere Informationen zu den Marken oder Produkten von The Outdoors Company unter: Tel. +44 1270 
757890 • sales@theoutdoorscompany.co.uk • LinkedIn: https://www.linkedin.com/company/the-outdoors-com-
pany-uk-limited/  www.theoutdoorscompany.co.uk

The Outdoors Company 

Geschäftsführer Claus-Jörg Franke und Unterneh-
mensgründer Jörg Franke beim Jubiläumsfest.
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DTF-Fachwissen live bei FOL International GmbH 
Volles Haus bei Fruit of the Loom und Russell Europe: Knapp 70 Besucher*innen nutzten am 22. September 2022 die Ge-
legenheit, sich bei der DTF Convention umfassend zum Megatrend in der Textilveredlung zu informieren. Einen Tag lang 
konnten sie im Headquarter der FOL International GmbH in Kaiserslautern DTF-Fachwissen live erleben, sich bei mehr 
als 20 Ausstellenden über DTF Lösungen informieren und netzwerken. Zahlreiche Branchen-Experten referierten live auf 

der Bühne und lieferten spannende Einblicke zu verschiedenen Aspekten rund um 
das DTF Verfahren. Zudem zeigten DTF-Lösungsanbieter ihre Produkte, Premieren 
und Technologie-Updates. Fruit of the Loom und Russell Europe präsentierten die ak-
tuellen Kollektionen sowie ihr Zentrallager und luden die Gäste zum Barbecue ein. 
Veranstalter der DTF Convention ist die Akademie für Textilveredlung (Aka-Tex). 

Der Megatrend der Textilveredlung, Direct-to-Foil (kurz: DTF), verspricht die schnel-
le, kostengünstige und einfache Herstellung von Transfers. Das Verfahren erfordert 
kein Entgittern mehr, dennoch können vielfarbige, ja sogar fotorealistische Drucke auf 

Folie realisiert werden. Die Transfers lassen sich einfach auf Textilien 
aufbügeln. Mit der DTF Convention am 22. September 2022 im Head-

quarter der FOL International GmbH in Kaiserslautern rückte die Akademie für Tex-
tilveredlung (Aka-Tex) die junge Technologie in den Mittelpunkt. 
www.fruitoftheloom.eu · www.russelleurope.com

Service verstärkt
Um die Qualität der Kundenbetreuung auch zukünftig zu 
gewährleisten, hat sich prodono Werbemittel im Service ver-
stärkt: Seit September gehört Manuel Frisch zum Verkaufs- 
und Beratungsteam. Der studierte Textiltechniker mit zusätz-
lichem Abschluss als Servicefachkraft 
für Dialogmarketing bringt nach Unter-
nehmensangaben auch im Umgang mit Menschen beste Vo-
raussetzungen mit. Derzeit wird Manuel Frisch von erfahre-
nen Kolleginnen und Kollegen umfassend in die Welt der Wer-
bemittel eingearbeitet. www.prodono.de

prodono Werbemittel 

Termine stehen 
Nach zwei Jahren Welcome Home Digital laden die Unternehmen Aditan, Daiber, FARE, Geiger-Notes, Halfar, JUNG, Ko-
ziol, mbw, Reflects, SND und uma ihre Gäste wieder zu sich nach Hause ein. 

Getreu dem Motto „Das Beste. Zuhause.“ versprechen die Veranstalter „beste Produktinnovationen, beste Ideen und 
Neuheiten sowie beste Beratungskompetenz“. In vorweihnachtlichem Ambiente, mit lokalen Speisen und persönlichen Ge-
sprächen werden die Trends 2023 vorgestellt und über gegenwertige Themen wie „Nachhaltiges Werben“ informiert, kurz: 
Innovationen und Beratung direkt vom Spezialisten vor Ort. Die durch Kompensation klimaneutrale Tour findet an sechs 
Standorten in Deutschland verteilt statt und ermöglicht so allen Handelspartnern einen Besuch in deren Nähe. Weitere In-
formationen zur Tour auf: www.welcome-home-tour.de 

Manuel Frisch

DTF Convention

©
 A

ka
-T

ex

Termine Welcome Home 2022:

29.11.2022 | mbw (Hamburg)

30.11.2022 | HALFAR (Bielefeld)

01.12.2022 | FARE (Remscheid)

06.12.2022 | SND & Jung (München)

07.12.2022 | UMA (Fischerbach)

08.12.2022 | Koziol (Erbach)
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DTF-Fachwissen live bei FOL International GmbH 
Volles Haus bei Fruit of the Loom und Russell Europe: Knapp 70 Besucher*innen nutzten am 22. September 2022 die Ge-
legenheit, sich bei der DTF Convention umfassend zum Megatrend in der Textilveredlung zu informieren. Einen Tag lang 
konnten sie im Headquarter der FOL International GmbH in Kaiserslautern DTF-Fachwissen live erleben, sich bei mehr 
als 20 Ausstellenden über DTF Lösungen informieren und netzwerken. Zahlreiche Branchen-Experten referierten live auf 

der Bühne und lieferten spannende Einblicke zu verschiedenen Aspekten rund um 
das DTF Verfahren. Zudem zeigten DTF-Lösungsanbieter ihre Produkte, Premieren 
und Technologie-Updates. Fruit of the Loom und Russell Europe präsentierten die ak-
tuellen Kollektionen sowie ihr Zentrallager und luden die Gäste zum Barbecue ein. 
Veranstalter der DTF Convention ist die Akademie für Textilveredlung (Aka-Tex). 

Der Megatrend der Textilveredlung, Direct-to-Foil (kurz: DTF), verspricht die schnel-
le, kostengünstige und einfache Herstellung von Transfers. Das Verfahren erfordert 
kein Entgittern mehr, dennoch können vielfarbige, ja sogar fotorealistische Drucke auf 

Folie realisiert werden. Die Transfers lassen sich einfach auf Textilien 
aufbügeln. Mit der DTF Convention am 22. September 2022 im Head-

quarter der FOL International GmbH in Kaiserslautern rückte die Akademie für Tex-
tilveredlung (Aka-Tex) die junge Technologie in den Mittelpunkt. 
www.fruitoftheloom.eu · www.russelleurope.com

Frischer Look – schickes Design: 
Neuer Webauftritt ist online 

elasto, Spezialist für Werbeartikel aus Kunststo�, präsentiert 
seinen Webseiten-Relaunch Grundlegend modernisiert, mit 
gestra�ten Inhalten und frischem Look. Es gibt nun jede Men-
ge brandneue Inhalte zu entdecken.  Ein besonderes Highlight 
ist der erste Nachhaltigkeitsbericht des Unternehmens, der im 

Zuge des Internet Relaunch 
ebenfalls online erschienen 
ist. Hier legt der Werbemit-
telspezialist wissenswerte Fak-

ten zum Umweltkonzept und Details zum Nachhaltigkeitsmanage-
ment dar. Wer sich für die Unternehmensgeschichte interessiert, wird 

ebenfalls fündig. Die elasto Historie zeigt alle wichtigen Meilensteine der 
mittlerweile über 40-jährigen Geschichte des Global Players. Im neu ge-
scha�enen elasto Blog erscheinen künftig regelmäßig wissenswerte Bei-
träge zu aktuellen Themen und Inhalte der Unternehmensphilosophie. 
Und das schicke Design der neuen Content-Seiten lädt zum Verweilen ein. 
Hier geht’s zum neuen Online-Auftritt: www.elasto.de 

Neuer Firmensitz in Unna bezogen 
Nach knapp einjähriger Bauzeit bezog L-SHOP-TEAM Anfang September das neue Verwaltungsgebäude 
im MLP Logistics Park Unna. Der Umzug in die 52.000 qm großen Logistikhallen erfolgt ab Januar 2023. 
Die Firmengeschichte von L-SHOP-TEAM geht ihren nächsten Schritt: Nach über 40 Jahren verlagert das 
einstige Dortmunder Unternehmen seinen Firmensitz nach Unna. Im Rahmen einer feierlichen Zeremo-
nie im MLP Logistics Park in Unna übergab die MLP Group Ende Mai 2022 die fertiggestellten Flächen an 
den neuen Mieter L-SHOP-TEAM. Im September bezogen die rund 100 Verwaltungsmitarbeiter/innen 
ihre neuen Büroräume. Mit dem neuen Standort sind die Weichen für das weitere internationale Wachs-
tum gestellt. Auf über 3.000 Quadratme-
tern erstreckt sich das zweigeschossige Bü-
rogebäude. Große Decken-Spannweiten er-
möglichen eine flexible Raumaufteilung und 
moderne Arbeitswelten. Eine Terrasse und 
großzügig begrünte Außenflächen bieten 
Pausenbereiche für die zukünftig rund 400 
Mitarbeiterinnen und Mitarbei-
ter des Unternehmens. Zudem 
wird es auf dem Gelände über 200 Stell-
plätze – teilweise mit E-Ladepunkten – und 
eine Fahrradstation geben. 

„Wir bedanken uns bei allen Beteiligten wie der MLP Group, dem Bauunternehmen Goldbeck und der 
Stadt Unna für die reibungslose Zusammenarbeit und freuen uns, dass wir den Neubau nach Zeitplan be-
ziehen konnten. Mit Freude blicken wir der herausfordernden Zukunft in Unna entgegen“, so Stefan Schenk, 
Geschäftsführer von L-SHOP-TEAM. 

Die nebenan gelegenen Logistikhallen werden ab Januar 2023 nach und nach bezogen. Bis Mitte 2023 
behält L-SHOP-TEAM den Standort der Logistikhallen in der Weißenburger Str. 69-71, 44145 Dortmund, 
bei. www.l-shop-team.de 

elasto 

L-SHOP-TEAM 

Termine stehen 
Nach zwei Jahren Welcome Home Digital laden die Unternehmen Aditan, Daiber, FARE, Geiger-Notes, Halfar, JUNG, Ko-
ziol, mbw, Reflects, SND und uma ihre Gäste wieder zu sich nach Hause ein. 

Getreu dem Motto „Das Beste. Zuhause.“ versprechen die Veranstalter „beste Produktinnovationen, beste Ideen und 
Neuheiten sowie beste Beratungskompetenz“. In vorweihnachtlichem Ambiente, mit lokalen Speisen und persönlichen Ge-
sprächen werden die Trends 2023 vorgestellt und über gegenwertige Themen wie „Nachhaltiges Werben“ informiert, kurz: 
Innovationen und Beratung direkt vom Spezialisten vor Ort. Die durch Kompensation klimaneutrale Tour findet an sechs 
Standorten in Deutschland verteilt statt und ermöglicht so allen Handelspartnern einen Besuch in deren Nähe. Weitere In-
formationen zur Tour auf: www.welcome-home-tour.de 
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„Russell Athletic Sessions“ unterstützt junge Künstler*innen
Mit dem neuen Konzertformat „Russell Athletic Sessions“ fördert das Textilunternehmen FOL International 
GmbH gemeinsam mit Distributor MAPROM die Künstlerplattform Step on Tour.  Beim ersten Konzert der 
Reihe am 30. September 2022 in Ascha�enburg gab der amerikanische Rapper Marcandre sein Live-Debüt 
in Deutschland und begeisterte die zahlreichen Besucher*innen mit einem melodischen Mix aus HipHop 

und R’n’B. Die Veranstaltung war der erfolgreiche 
Auftakt eines neuen Konzertformats, mit dem FOL 
International GmbH und der Distributor MAP-
ROM die Künstlerplattform Step on Tour unter-
stützen.

Fruit of the Loom und Russell zählen zu den 
weltweit führenden Marken im Merch-Business. 

Gemeinsam mit dem Distribu-
tor MAPROM fördern die bei-

den Brands junge Künstler*innen, die ihre ersten 
professionellen Schritte in der Musiklandschaft 
gehen wollen. Dafür unterstützen die Textilunter-
nehmen die Künstlerplattform Step on Tour. Das 
Projekt versteht sich als Partner für aufstrebende 
Musiker*innen und bietet Unterstützung in allen 
Bereichen einer Musikkarriere. So veranstaltet 
Step on Tour Konzerte und Live-Auftritte. 
www.russelleurope.com
www.fruitoftheloom.eu 

Branchenflyer für zielgruppengerechte Kundenansprache
Die Gustav Daiber GmbH stellt ihren Händlern gedruckte Branchenflyer zur Verfügung, die jeweils Produktempfehlungen zu 
geeigneter Corporate Fashion der Marken JAMES & NICHOLSON und myrtle beach für unterschiedliche Anwendungsbe-
reiche enthalten. Mit der Rundum- Servicekampagne, zu der auch editierbare Newslettervorlagen zu jedem Thema gehören, 
unterstützt das Familienunternehmen seine Händler bei der zielgruppengerechten Kundenansprache. 

Die neuen Branchenflyer für Händler enthalten Produktempfehlungen für Corporate Fashion der Marken JAMES & NI-
CHOLSON und myrtle beach, die jeweils auf spezifische Arbeits- und Anwendungsbereiche zugeschnitten sind. Sie unter-
stützen Händler dabei, Kunden aus unterschiedlichen Branchen die geeigneten Produkte anzubieten sowie für sich neue Kun-

dengruppen zu erschließen und gezielt anzusprechen. So haben Käufer alle 
für ihren Arbeitsbereich passenden Produkte auf einen Blick parat. Insge-
samt wird es rund 10 Flyer für unterschiedliche Anwendungsbereiche ge-
ben, so auch für die Themenbereiche Medical, Logistics & Delivery, Städ-
te und Kommune, Handwerk, (Home-) O�ce und Bildung. 
Die passenden Bilddaten – sowohl Produkt- als auch Lifestylebilder – zu 
den abgebildeten Produkten stehen den Händlern in der Daiber Media 

Cloud zur Verfügung. „Mit dieser neuen Servicekampagne möchten wir 
unseren Händlern die zielgruppengerechte Kundenansprache erleich-

tern und ihnen ein passendes Tool an die Hand geben, dass sie bei der pas-
senden Produktauswahl unterstützt. Wir freuen uns, damit einen Mehrwert 
zu bieten und individuelle Beziehungen zum Handel weiter stärken zu kön-
nen“, erklärt Mario Besenfelder, Vertriebsleiter Außendienst bei Daiber. 
Pro Flyer werden etwa 20 Produkte aus dem Corporate-Fashion-Sorti ment 
von JAMES & NICHOLSON und myrtle beach vorgestellt, die auf unter-
schiedliche Anforderungen der jeweiligen Branchen und Anwendungsfälle 
abgestimmt sind. Dabei ist jeder Flyer so aufgebaut, dass gleich zu Anfang 
alle Vorteile der Produktlinie auf einen Blick zu sehen sind – beispielswei-

FOL International

Daiber

Beim ersten Konzert der Reihe am 30. September 2022 in 
Aschaffenburg gab der amerikanische Rapper Marcandre 
sein Live-Debüt in Deutschland. 
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D as Messedoppel des Schweizer Werbear-
tikelverbandes PromoSwiss mit dem mit 
dem PSF (PromoSwissForum) und der 
TOUCH (vormals Newsweek Schweiz) fand 
dieses Jahr erstmals im Herbst statt. Nach-

dem die Veranstaltung wie so viele andere auch in den letz-
ten beiden Jahren aufgrund der Corona-Sicherheitsbedin-
gungen ausfallen musste, erlebte die Wiederauflage einen 
mehr als erfreulichen Besucherzuspruch. Austragungsort 
war am 21. und 22. September erneut die bereits bewähr-
te Umweltarena in Spreitenbach nahe Zürich. 

Stimmungsvoller Auftakt 

Der erste Messetag war dem PSF vorbehalten, zu der wie 
gewohnt lediglich Fachbesucher des Schweizer Werbe-
mittelhandels Zutritt hatten. Schon hier war verzeichne-
ten die Veranstalter eine sehr gute Resonanz: 120 Perso-
nen aus 48 Firmen informierten über die neuesten Pro-
dukte und Trends der Branche. Anschließend bat PromoS-

Auch die Schweizer Werbeartikelindustrie atmet wieder auf  und durch: Nach 
über zweijähriger pandemiebedingter Pause konnte der vom Schweizer 
Branchenverband PromoSwiss mit seinen beiden Messen PSF (PromoSwiss 
Forum) und TOUCH einen Re-Start begehen. Erstmals im Herbst terminiert, 
schloss der Doppelevent mit einem Besucherrekord ab. 

PSF und TOUCH 2022 

Besucher-Rekord
beim Doppelevent

wiss Besucher und ausstellende Lieferanten-Partner zu den 
traditionellen Apéro und Gala-Dinner. Begrüßung und Mo-
deration des stimmungsvollen Abends übernahm Promos-
wiss-Präsident Urs Germann. 

Neuer Name – prima Zuspruch 

Am Folgetag um 10 Uhr ö�nete die TOUCH ihre Pforten. 
Unter diesem neuem Namen ist sie die Fortführung der 
vormaligen Newsweek Schweiz, einer Kooperation zwi-
schen PromoSwiss und dem deutschen GWW (Gesamt-
verband der Werbeartikel-Wirtschaft e.V.). Die 10 Träge-
ragenturen hatten o�enbar gute Vorarbeit geleistet, denn 
schon zu Beginn strömten die Besucher in die 3.000 qm 
große Location. Rund 70 Aussteller zeigten ihre neuen 
Produkte, Innovationen und Trends. Bereits am Mittag 
zählte der Verband 500 Besucher, die sich zwischen Ge-
sprächen mit ihren Beratern und den Ausstellern an ei-
nem Pasta-Bu�et stärken konnten. Bis zum Messeende 
stieg die Besucherzahl auf 800 Eintritte an, was einen neu-
en Besucherrekord bedeutete. Laut PromoSwiss wurde 
aber nicht nur die Quantität, sondern auch die Qualität 
der Messebesucher von den Ausstellern hervorgehoben, 
welche nicht mit Lob für Ausrichtungsort und Organisati-
on sparten. Promoswiss-Präsident Urs Germann bedank-
te sich im Namen des Verbandes dann auch beim Orga-
nisationsteam mit Rebecca Zollinger, Ralf Schmid, René 
Dubach und Tom Oester sowie beim GWW für die gute 
Zusammenarbeit und die Unterstützung. „Die Stimmung 
während der Veranstaltung war super, die Leute freuen 
sich o�ensichtlich wieder auf solche Anlässe! Die TOUCH 
wird auch nächstes Jahr stattfinden. Das Datum für 2023 
werden wir baldmöglichst bekannt geben“, so Germann 
in seinem Resümee. <

X
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D er GWW trat am Vortag der Trend Herbst 
zu seiner Jahreshauptversammlung zusam-
men. In seiner Einführung stellte Frank 
Dangmann als amtierender Vorsitzender 
des Vorstands fest, dass Corona, der Uk-

raine-Krieg, Lieferketten-Probleme und Energiekrise auch 
für die Branche enorme Herausforderungen bedeuten. 
Dennoch sieht er den Verband gut aufgestellt und bereit, 
seine Mitgliedsfirmen nach Kräften zu unterstützen. 

Am 26. September hatte der GWW seine Mitglieder zur Jahreshauptver-
sammlung ins RheinMain CongressCenter in Wiesbaden geladen. Auf  der 
Agenda standen neben Informationen zur Verbandsarbeit die Vorstellung 
der Studienergebnisse zur emotionalen Erforschung von Werbeartikeln und 
der Kampagne #1001Emotion sowie die Neuwahl des Vorstands.

Jahreshauptversammlung des GWW 

Verband steht 
vor großen Aufgaben

Werbeartikel sind pure Emotion

Gerade in der heutigen Zeit wird deutlich, wie wichtig es 
ist, den Marktingentscheidern stichhaltige Argumente zu 
liefern, warum und wie Werbeartikel so zielgenau und nach-
haltig wirken. Um die argumentative Basis zu stärken, hat 
der GWW seit 2011 insgesamt vier Werbewirkungsstudi-
en in Auftrag gegeben, die etwa Reichweite, Recall oder 
Weiterempfehlungsrate eindrucksvoll belegen können. Doch 

X

wie genau Werbeartikel emotional erlebt wer-
den und welche Wirkung sie auf die Marke ha-
ben, war bisher noch nicht untersucht worden. 
Diese Lücke hat nun die neue Emotionsstudie 
geschlossen, die das auf Emotionsforschung 
spezialisierte Marktforschungsinstitut septem-
ber im Auftrag des GWW durchgeführt hat. Im 
Rahmen der Studie wurden Körpersignale und 
emotionale Reaktionen einer aussagekräftigen 
Testgruppe im Alter von 18 bis 65 Jahren ge-
messen. Das Ergebnis fasste Oliver Spitzer, Ma-
naging Partner des Instituts september Strate-
gie & Forschung, so zusammen: „Die Studie 
zeigt, dass Werbeartikel stark emotionalisieren 
können. Das darf niemanden verwundern, der 
schon einmal einen echt guten Artikel bekom-
men hat. Passende Werbeartikel wirken we-
sentlich positiver als die meisten 
gängigen Werbeformate.“ Damit 
gibt der GWW den Mitgliedern va-
lide Daten an die Hand, die hilf-
reich sind, um Neugeschäft zu ge-
nerieren und bestehende Kunden 
immer wieder neu vom Werbear-
tikel zu überzeugen. 

Kampagne #1001Emotion

Haptische Werbung erzeugt nach-
weislich Sympathie, Relevanz und 
Attraktion und spricht auch das Un-
terbewusstsein intensiv an. Damit 
hat sie anderen Werbeformen ge-
genüber einiges voraus und das 
muss auch verstärkt kommuniziert 
werden. Daher wird der GWW die 
außergewöhnlichen Studienergeb-
nisse in der bundesweiten Kampagne #1001Emotion be-
werben, die von der Bartenbach AG entwickelt wurde. 
Ziel dieser Informations- und Kommunikationskampag-
ne ist es, die Bedeutung und den (emotionalen) Nutzen 
von Werbeartikeln zu vermitteln, d. h. deren Akzeptanz 
und damit auch die Nachfrage zu steigern. Diese bislang 
größte Kampagne des GWW richtet sich an die Werbe-
artikel- und Marketingbranche, darunter insbesondere an 
Entscheider aus Industrie und Handel. Mehr zur Kampa-
gne und zum GWW-Toolkit unter www.1001emotion.de. 

Unterstützung und Service

Im weiteren Verlauf der Sitzung stellte GWW-Geschäfts-
führer Ralf Samuel den Jahresbericht 2021 vor: Neben 
Erhebungen zur Branchensituation, der Emotionsstudie, 
Webinaren, Fortbildungen, Broschüren, dem Produktka-
talog „Newsbook“ zur Newsweek sowie Kommunikati-

Der neu gewählte 
Vorstand: (v.l.) 
Geschäftsführer 
Ralf Samuel, Gun-
ter Langenberg, 
Ingo Malinowski, 
Vorsitzender Ste-
ven Baumgärtner, 
Ronald Eckert, 
Frank Jansen. 
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Am 26. September hatte der GWW seine Mitglieder zur Jahreshauptver-
sammlung ins RheinMain CongressCenter in Wiesbaden geladen. Auf  der 
Agenda standen neben Informationen zur Verbandsarbeit die Vorstellung 
der Studienergebnisse zur emotionalen Erforschung von Werbeartikeln und 
der Kampagne #1001Emotion sowie die Neuwahl des Vorstands.

Jahreshauptversammlung des GWW 

Verband steht 
vor großen Aufgaben

Werbeartikel sind pure Emotion

Gerade in der heutigen Zeit wird deutlich, wie wichtig es 
ist, den Marktingentscheidern stichhaltige Argumente zu 
liefern, warum und wie Werbeartikel so zielgenau und nach-
haltig wirken. Um die argumentative Basis zu stärken, hat 
der GWW seit 2011 insgesamt vier Werbewirkungsstudi-
en in Auftrag gegeben, die etwa Reichweite, Recall oder 
Weiterempfehlungsrate eindrucksvoll belegen können. Doch 

wie genau Werbeartikel emotional erlebt wer-
den und welche Wirkung sie auf die Marke ha-
ben, war bisher noch nicht untersucht worden. 
Diese Lücke hat nun die neue Emotionsstudie 
geschlossen, die das auf Emotionsforschung 
spezialisierte Marktforschungsinstitut septem-
ber im Auftrag des GWW durchgeführt hat. Im 
Rahmen der Studie wurden Körpersignale und 
emotionale Reaktionen einer aussagekräftigen 
Testgruppe im Alter von 18 bis 65 Jahren ge-
messen. Das Ergebnis fasste Oliver Spitzer, Ma-
naging Partner des Instituts september Strate-
gie & Forschung, so zusammen: „Die Studie 
zeigt, dass Werbeartikel stark emotionalisieren 
können. Das darf niemanden verwundern, der 
schon einmal einen echt guten Artikel bekom-
men hat. Passende Werbeartikel wirken we-
sentlich positiver als die meisten 
gängigen Werbeformate.“ Damit 
gibt der GWW den Mitgliedern va-
lide Daten an die Hand, die hilf-
reich sind, um Neugeschäft zu ge-
nerieren und bestehende Kunden 
immer wieder neu vom Werbear-
tikel zu überzeugen. 

Kampagne #1001Emotion

Haptische Werbung erzeugt nach-
weislich Sympathie, Relevanz und 
Attraktion und spricht auch das Un-
terbewusstsein intensiv an. Damit 
hat sie anderen Werbeformen ge-
genüber einiges voraus und das 
muss auch verstärkt kommuniziert 
werden. Daher wird der GWW die 
außergewöhnlichen Studienergeb-
nisse in der bundesweiten Kampagne #1001Emotion be-
werben, die von der Bartenbach AG entwickelt wurde. 
Ziel dieser Informations- und Kommunikationskampag-
ne ist es, die Bedeutung und den (emotionalen) Nutzen 
von Werbeartikeln zu vermitteln, d. h. deren Akzeptanz 
und damit auch die Nachfrage zu steigern. Diese bislang 
größte Kampagne des GWW richtet sich an die Werbe-
artikel- und Marketingbranche, darunter insbesondere an 
Entscheider aus Industrie und Handel. Mehr zur Kampa-
gne und zum GWW-Toolkit unter www.1001emotion.de. 

Unterstützung und Service

Im weiteren Verlauf der Sitzung stellte GWW-Geschäfts-
führer Ralf Samuel den Jahresbericht 2021 vor: Neben 
Erhebungen zur Branchensituation, der Emotionsstudie, 
Webinaren, Fortbildungen, Broschüren, dem Produktka-
talog „Newsbook“ zur Newsweek sowie Kommunikati-

onsmaßnahmen ist der GWW mit zwei Trend 
Messen und der Newsweek in der Branche 
präsent. Großen Raum in der Verbandsar-
beit hat die Beschäftigung mit der Abmahn-
welle 2020 und ihren Folgen eingenommen, 
denn der GWW steht betro�enen Mitglie-
dern bis heute mit Rat und Tat zur Seite. So-
wohl Crimex als auch WER sind gerichtlich 
gegen Gi�ts vorgegangen, und das mit Er-
folg. Inzwischen wurde die Rechtswidrigkeit 
der Massen-Abmahnung in mehreren Urtei-
len bestätigt. Ralf Samuel berichtete, dass die 
GWW-Geschäftsführung, der Vorstand und 
einzelne Mitglieder mehrfach auf Gi�ts zu-
gegangen seien in der Ho�nung, doch noch 
ein Signal für ein faires Miteinander zu errei-
chen. Nachdem jedoch alle Vermittlungsver-
suche fehlgeschlagen sind und keine Einsicht 
erkennbar sei, hat nun WER-Geschäftsfüh-

rer Alex Heinecke die Konsequenz gezogen und einen 
Antrag auf Ausschluss des Mitglieds gestellt. Der Verband 
wird sich nun mit dem Antrag beschäftigen. 

Politische Arbeit weitergeführt

Unter dem Stichwort Politische Arbeit hatte Frank Dang-
mann ein erhebliches Pensum an Terminen auf politi-
scher Bühne, diverse Konzepte, Strategiepapiere und An-
träge mit dem Fokus auf Bürokratienentlastung vorzu-
weisen. Mit dem BGA im Rücken und in Kooperation mit 
den Spitzenverbänden und seit 2020 in Zusammenarbeit 
mit der Lobbyagentur FinTax – unterstützt vom PSI – be-
müht sich der GWW weiterhin um die Vereinfachung und 
den passgenauen Zuschnitt der Regelungen im § 4 Abs. 
5 Nr.1 EStG. Diese sind noch immer auf „Geschenke“ 
und nicht auf Werbeartikel im Sinne der Branche zuge-

schnitten und bedürfen längst ei-
ner Reform. „Das EStG § 4 Abs. 5 
Nr.1 und die damit verbundene Auf-
zeichnungspflicht ist eine bürokra-
tische Hürde, die Unternehmen da-
ran hindert, Werbeartikel einzuset-
zen und beraubt sie damit einer 
der e�zientesten Werbeformen“, 
bringt Dangmann die Position des 
GWW auf den Punkt. Der Reform-
entwurf des Instituts Finanzen und 
Steuern e.V. (ifst) sieht den Wech-
sel zu einer objekt- bzw. sachbe-
zogenen Freigrenze sowie eine erst 
ab 35 Euro geltende Aufzeichnungs-
pflicht vor. Gerade der Entfall der 
Aufzeichnungspflicht unterhalb der 
Wertgrenze würde erheblich zum 
Bürokratieabbau beitragen, so Dang-

Eines der Anzeigenmotive der Kampagne 
#1001Emotion.

Oliver Spitzer, Managing Partner des Instituts 
september Strategie & Forschung, erläuterte die 
Ergebnisse der Studie zur emotionalen Wirkung 
von Werbeartikeln.  

Tobias Bartenbach stellte die von der Bartenbach 
AG entwickelte Kampagne auf der Basis der Stu-
dienergebnisse vor. 
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mann, der die politische Arbeit zunächst weiter fortführen 
wird. Nach der Genehmigung des von Ronald Eckert vor-
getragenen Haushaltsplans 2023, der Entlastung des Vor-
stands und der Geschäftsführung sowie der erneuten Wahl 
von Wolfgang Schmitt zum Kassenprüfer schloss die Vor-
standswahl die diesjährige JHV ab. 

Vorstandswahl mit Hürden

Nachdem der Antrag auf geheime Wahl und das entspre-
chende Procedere zu einer über eineinhalbstündigen Ver-
zögerung geführt hatte, stand das Ergebnis fest. Dem von 
den 157 Stimmberechtigten neu gewählten Vorstand ge-
hören an: 

> Steven Baumgärtner, cyber-Wear (Vorsit-
zender des Vorstands), 82 Prozent der Stim-
men

> Ronald Eckert, Erich G. Döbler e.K. (Sekti-
onssprecher Händler), 53 Prozent

> Gunther Langenberg, WIL Langenberg (Sek-
tionssprecher Lieferanten), 79 Prozent

> Ingo Malinowski, Quadro GmbH (Sektions-
sprecher Business Partner), 63 Prozent

> Frank Jansen, Repräsentant Firmenkunden 
für J.G. NIEDEREGGER (Sektionssprecher 
Marken), 80 Prozent. 

> Petra Lassahn, PSI, 42 Prozent, blieb knapp 
unter der 50 Prozent-Marke und wurde da-
mit nicht gewählt. 

Petra Lassahn hat dieses Ergebnis mit Verweis auf die Sat-
zung nicht akzeptiert. Im Zuge des Einigungsprozesses für 
den Gesamtverband war in der Satzung festgelegt wor-
den, dass das PSI einen festen Sitz im Vorstand hat. Alle 
anderen Verbände, die es vor dem Gesamtverband gab, 
haben ebenfalls einen festen Sitz im Vorstand über ihre 
Sektionen. Allerdings wurde in der Jahreshauptversamm-
lung nicht auf die Situation des PSI hingewiesen und auch 
darüber hinaus gab es aus diversen Gründen Anlass für 
Kritik am Wahlprozess. Derzeit unterhalten sich die be-
tro�enen Parteien über das weitere Vorgehen. Petra Las-
sahn weist darauf hin, dass ihr sehr an einer gemeinsamen 
Regelung gelegen ist: „Heute ist keine Zeit für Streit und 
Alleingänge, vielmehr sollte es eine Zeit für Gemeinsam-

keit sein“, so Lassahn. 

Zusammen nach vorne schauen

Der neu gewählte Vorstandsvorsitzende hat 
sich vor allem zwei Aspekte auf die Fahne ge-
schrieben: Emotion und Gemeinschaft. Denn 
Werbeartikel, denen die jüngste GWW-Stu-
die extreme emotionale Wirkung bescheinigt 
hat, sind für ihn Geschäft und Passion glei-
chermaßen. Und Gemeinschaft sei  gerade in 
der heutigen Zeit unverzichtbar. Um gemein-
sam Großes zu erreichen, gelte es, zusammen 
nach vorn zu schauen und miteinander zu re-
den. Nur so könne man sich den Aufgaben der 
Zukunft stellen.  <

Generationenwechsel an der GWW-Spitze: Ste-
ven Baumgärtner folgt auf Frank Dangmann. 
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Petra Lassahn hat dieses Ergebnis mit Verweis auf die Sat-
zung nicht akzeptiert. Im Zuge des Einigungsprozesses für 
den Gesamtverband war in der Satzung festgelegt wor-
den, dass das PSI einen festen Sitz im Vorstand hat. Alle 
anderen Verbände, die es vor dem Gesamtverband gab, 
haben ebenfalls einen festen Sitz im Vorstand über ihre 
Sektionen. Allerdings wurde in der Jahreshauptversamm-
lung nicht auf die Situation des PSI hingewiesen und auch 
darüber hinaus gab es aus diversen Gründen Anlass für 
Kritik am Wahlprozess. Derzeit unterhalten sich die be-
tro�enen Parteien über das weitere Vorgehen. Petra Las-
sahn weist darauf hin, dass ihr sehr an einer gemeinsamen 
Regelung gelegen ist: „Heute ist keine Zeit für Streit und 
Alleingänge, vielmehr sollte es eine Zeit für Gemeinsam-

keit sein“, so Lassahn. 

Zusammen nach vorne schauen

Der neu gewählte Vorstandsvorsitzende hat 
sich vor allem zwei Aspekte auf die Fahne ge-
schrieben: Emotion und Gemeinschaft. Denn 
Werbeartikel, denen die jüngste GWW-Stu-
die extreme emotionale Wirkung bescheinigt 
hat, sind für ihn Geschäft und Passion glei-
chermaßen. Und Gemeinschaft sei  gerade in 
der heutigen Zeit unverzichtbar. Um gemein-
sam Großes zu erreichen, gelte es, zusammen 
nach vorn zu schauen und miteinander zu re-
den. Nur so könne man sich den Aufgaben der 
Zukunft stellen.  <

GWW TREND

Beratungsqualität 
in entspannter 
Stimmung

Am 27. September emp�ngen 143 
Aussteller in der Halle Nord des RMCC 
Wiesbaden die eingeladenen Werbe-
artikelberater, um ihnen ein breites 
Produktangebot mit vielen kreativen 
Neuheiten und Trends zu präsentie-
ren und geballte Produktinformati-
onen an die Hand zu geben. Obwohl 
nur für einen Messetag, hatten die 
ausstellenden Unternehmen auf  den 
einzelnen Ständen teils sehr aufwen-
dige, individuelle Präsentations�ä-
chen gestaltet. Insgesamt besuchten 
in diesem Jahr 590 Werbeartikelbe-
rater die TREND, die nicht nur pro-
fessionelle Beratung bot, sondern 
das gewohnt freundschaftliche Mit-
einander und gute Stimmung. 
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Mobilität kennt 
keine Grenzen. Und 
wenn die Werbeartikel 
– am besten nützlich 

und attraktiv gestaltet – 
mit auf den Weg 

gehen, ist auch deren 
Wirkung grenzenlos. 

Und idealerweise auch 
sicher ... 
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Wegbegleiter für Schulkinder
Diese niedlichen, in Deutschland hergestellten Reflektor-Anhänger 
RX01 von Indexa sorgen für Sicherheit im Straßenverkehr: Ausgestat-
tet mit einem Reflektor, ist ein Fußgänger von einem Autofahrer bereits 
auf eine Entfernung von 150 Metern deutlich zu erkennen, ohne 
Reflektor erst zirka 30 Meter vor dem Objekt. Die Reflektoren können 
zum Beispiel am Schulranzen angebracht werden, um Kindern als 
sichere Begleiter auf dem Schulweg zu dienen. Als Motive stehen ein 
Bär oder eine Schneeflocke zur Auswahl, welche auf Wunsch mit 
einem individuellen Aufdruck versehen werden können. 

PSI 44531 • Indexa GmbH 

Tel +49 7136 98100 • info@indexa.de

www.indexa.de

Mühelos von A nach B
Das sportliche, umweltfreundliche und leistungsstarke micro E-Bike aus dem Sorti-
ment der Micro Mobility Systems D GmbH sieht nicht nur stylisch aus, sondern ist 
zudem besonders leicht und lässt sich in wenigen Sekunden kompakt entfalten. Auf 
dem Weg zur Arbeit oder in die Uni kann es somit problemlos mit dem ö�entlichen 
Verkehrsmittel kombiniert werden. Aber auch auf Reisen ist das E-Bike der optimale 
Begleiter, der in Ko�erraum, Wohnwagen oder Wohnmobil problemlos verstaut 
werden kann. Ein Highlight ist auch die Batterie, welche magnetisch am Lenker 
befestigt ist, jederzeit gewechselt werden kann und als Power Bank verwendbar ist, 
sodass unterwegs auch das Handy wieder aufgeladen werden kann.

PSI 60521 • Micro Mobility Systems D GmbH

Tel +49 7428 9418360 

info@micro-mobility.de

www.micro-mobilitiy.de 
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Geschenk-Set Xmas

Samen-Karte Tannenbaum

Heri-Rigoni GmbH 
emotion factory

Tel. +49 7725 93 93 - 0
info@emotion-factory.com 

Pflanz-Holz 
Star-Box Xmas

NEU!

NEU!



Fuhrpark für die Bastelecke
Den ersten Umgang mit Schere und Kleber gestaltet das Bilder- und Bastelbuch von 
Edition Michael Fischer denkbar einfach: Das Heraustrennen der Motive gelingt 
auch kleinen Bastelhänden, woraufhin sich die Formen leicht ausschneiden lassen. 
Klare Markierungen helfen beim Einkleben der einzelnen Elemente in die erzähleri-
schen Szenen. Es gibt verschiedene Fahrzeuge zu entdecken und am Ende entsteht 
ein eigenes Bilderbuch, durch welches der Schenkende beim Kunden mit Sicherheit 
positiv im Gedächtnis bleibt. Der EMF-Verlag (Edition Michael Fischer) platziert das 
Logo auf dem Cover. Seitenzahl, Ausstattung und Design können individuell ans 
Unternehmen angepasst werden. Das Team von EMF entwickelt maßgeschneiderte 
Printmedien mit All-inclusive-Garantie, vom Konzept bis zur Auslieferung.

PSI 49982 • Edition Michael Fischer GmbH 

Tel +49 89 2123107-50

tatjana.bleiler@emf-verlag.de 

www.emf-verlag.de

Stets ein sauberes Display
Als doppelt nützlich erweist sich der jüngst mit einem 
Award ausgezeichnete HFX®-DisplaySprayer von Polyclean. 
Er reinigt Displayoberflächen nicht nur, sondern macht sie 
anschließend auch trocken. Die Kombination aus P-9000®

Mikrofasertuch und integrierter Sprühflasche zeichnen das 
Produkt als Alltagsbegleiter zum Reinigen von Touchscreens 
und Displays aus. Fingerabdrücke werden von empfindli-
chen Displayoberflächen entfernt: ohne Chemie, nur mit 
Wasser. Eine Füllung reicht für circa 80 Sprühanwendungen, 
dann lässt sich der Displayreiniger einfach wieder befüllen. 
Der HFX®-DisplaySprayer punktet mit ergonomischem 
Design und verschiedenen Veredelungsmöglichkeiten. 
Individuelle Motive lassen sich per vollflächigem hochauf-
lösendem Digitaldruck umsetzen. 

PSI 46596 • Polyclean International GmbH 

Tel +49 2561 86558300 

psi@polyclean.com 

www.polyclean.com 

PSI 45753 • Anda Present Ltd. 

Tel +36 1 2100758 

export@andapresent.com 

www.andapresent.com

Vorbereitung auf Notfälle
Radfahren ist gesundheitsfördernd und ideal, um Kraft aufzubauen, 
Kalorien zu verbrennen und die Stimmung zu heben. Daher sollte 
natürlich auch die Wartung und Pflege des Fahrrads eine große Rolle 
spielen. Perfekter Begleiter auf der Radtour ist das Eddy-Fahrradrepara-
turset aus der Produktkollektion von Anda Present. Von Reifenhebern und 
Flicken bis hin zu Ventilkappen und Schläuchen enthält es alle 
wichtigen Werkzeuge, um das Fahrrad in einem guten Zustand 
zu halten. All diese Werkzeuge und noch vieles mehr 
befinden sich in dem transparenten Kunststo�ko�er 
von Eddy, der mit dem Logo des Unternehmens 
versehen werden kann. Eddy ist einfach und 
praktisch zu transportieren, so dass der Anwender 
auf Notfälle beim Radfahren vorbereitet ist.
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Prima Bike-Tuning
Twin-Reflex von reflAktive sind kleine Reflektoren, mit denen 
sich Fahrräder, Kinderwagen, Rollstühle oder Rollatoren perfekt 
verschönern lassen. Die Aufkleber sind in allen Reflexfolien-
farben erhältlich und mit Kundenaufdruck versehen, womit 
sie zum wirkungsvollen Werbemittel bei Tag und bei Nacht 
werden. Die selbstklebenden Reflektoren werden einfach 
um die Seilzüge geklebt oder an anderer Stelle am Fahrrad 
angebracht. Sie erhöhen die Sichtbarkeit im Straßenverkehr 
besonders in der dunklen Jahreszeit. Erhältlich in verschiede-
nen Formen wie Kreis, Herz, Pfeil, Kleeblatt oder auf Anfrage 
auch als Sonderform. Besonders beliebt sind diese treuen 
Sicherheitsbegleiter an Kinderfahrrädern und -rollern.

PSI 46970 
re�Aktive – Eine Marke der safeRe�ex GmbH

Tel +49 4971 9233-12 • info@re�aktive.de 

www.re�aktive.de
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REFLECTS  GmbH   |   Toyota-Allee 54   |   50858 Köln   |   Germany 
T  +49 2234 9900-0  |   info@re� ects.com

re� ects.com

myVivero
So heiß kann 

cooles Design sein

12 Farben für den
Außenbecher

2 Deckel-
farben

Dürfen wir vorstellen? Unser neuer konfi gurierbarer Thermobecher 
RETUMBLER-myVivero im exklusiven Eigendesign. 

Einzigartig am Markt ist die große Druckfläche 
auf dem Deckel. Konfi gurieren Sie den Becher 
aus zwölf Becher- und zwei Deckelfarben. 
Zehn transparente Farben für außen lassen den 
Innenbecher, wie auch Ihr Logo optisch schweben. 
Kapazität: 350 ml

Verfügbar ab Lager Köln.



Lichtspender mit Köpfchen
Metmaxx® LED MegaBeam HeadlightSwipe ist eine Kopflampe aus dem Sortiment von Spranz. Die 
wiederaufladbare High-Tech Stirnleuchte verfügt über ein LED-Distanz-Fernlicht mit einer Stärke von 
120 Lumen und fungiert zudem als 350 Lumen- respektive 5-Watt-COB-Leuchtband, womit für eine 
taghelle Nahbereichsausleuchtung gesorgt ist. Ideal um die Hände bei der Arbeit durchgängig frei zu 
halten oder auch bei Aktivitäten zuhause, beim Sport oder auf Reisen. Innovatives kontaktloses An- 
und Ausschalten wird über eine Wischgeste am integrierten Bewegungssensor möglich. COB und LED 
besitzen drei Leuchtmodi, darunter auch eine Blinkfunktion. Für zusätzliche Sicherheit sorgt rückwärtig 
ein Signal Reflektorband am Hinterkopf. Das umweltfreundliche Produkt kommt ohne Einwegbatterien 
aus und wird mittels 1200 mAh LithiumPolymer-Akku wieder aufgeladen. 

Multifunktional werben 
Wer sich sich mobil bewegt, weiß um den praktischen Nutzen 
hilfreicher Multifunktiostools wie jenes von Condedi: Mit einigen 
wenigen Handgri�en hilft das Multifunktionstool Stop & Go bei 
unerwarteten Problemen oder kleinen Veränderungen. Das 
16-teilige Allroundwerkzeug eignet sich nicht nur für die Reparatur 
von Fahrrädern, sondern ist vielseitig einsetzbar. Neben Kreuz- 
und Schlitz- Schraubendreher und drei Nüssen nebst Adapter 
verfügt das Set über sechs verschiedene Innensechskantschlüssel 
und einen Speichendreher. Das kompakte Werkzeug wird in 
schwarzem Geschenkkarton verpackt und lässt sich per Druck 
veredeln. Außerdem lässt sich mit Happy Pen, einem praktischen 
Bitstift aus dem Condedi-Sortiment, vortre�ich werben. Das 
Multitool enthält verschiedene Bits, ist in einer schwarzen 
Geschenkbox verpackt und kann per Druck oder Gravur individu-
alisiert werden. Stop & Go und Happy-Pen sind stabil und rostfrei, 
formschön gestaltet in Schwarz-Silber, kombiniert mit absoluter 
Funktionalität. Die Produkte sind ab Lager auch in kleineren 
Mengen lieferbar. 

PSI 49729 • Condedi GmbH 

Tel +49 2942 2160 • info@condedi.de

www.condedi.de

PSI 41462 • Spranz GmbH 

Tel +49 261 98488-0 • info@spranz.de

www.spranz.de
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Ausrüstung für den Notfall
Das Rescue Tool von Victorinox ist ein unverzichtbares 
Werkzeug für Notfälle. Das große Taschenmesser verfügt 
über eine Frontscheibensäge für Verbundglas: Der Schwei-
zer Hersteller für qualitativ hochwertige Schneidwaren hat 
bei der Entwicklung des Rescue Tool Taschenmessers über 
Jahre hinweg mit professionellen Rettungskräften zusam-
mengearbeitet. Das Produkt ist mit einem Gurtschneider, 
einem Scheibenzertrümmerer und einer Frontscheibensäge 
für Verbundglas ausgestattet. Jedes Werkzeug eignet sich 
sowohl für Rechts- als auch für Linkshänder. Wenn im Ernst-
fall jede Sekunde zählt, kann der Anwender auf das Rescue 
Tool zählen.

PSI 44281 • Victorinox AG 

Tel +41 41 8181211

corporatebusiness.hq@victorinox.com 

www.victorinox.com
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Für PSI Händler

ab 0,72€

// Hohe Lagerbestände

// Kurze Lieferzeiten

B I R K E N -
H O L Z

M E M O - P R O M O T I O N . D E

m a d e  i n  G e r m a n y

Ö K O L O G I S C H E  W E R B E A R T I K E L

F Ü R  H Ä N D L E R  S E I T  1 9 9 0



Erhellendes Beispiel
Sehen und gesehen werden: Das gilt im Straßenverkehr und insbesondere für 
alle, die im Dunkeln unterwegs sind. Bei den Lichtspezialisten der Lumitoys-
GmbH findet sich zu diesem Thema ein großes Portfolio an Produkten. 
Sicherheitslichter für Kinder, Sportler und Spaziergänger als Anhänger, Clips 
oder Armbänder, Lichtextras für Fahrräder wie Bike Lights und Speichen-
lichter oder das Pannenlicht fürs Auto sind nur einige Beispiele dafür, wie 
alles und jeder problemlos sichtbar gemacht werden kann. Das gilt auch für 
die vierbeinigen Begleiter, für die es leuchtende Halsbänder oder Anhänger 
gibt. Als zusätzliches Sicherheitsplus verfügen viele Artikel zusätzlich zu den 
LEDs über eine reflektierende Oberfläche. Die Anbringung erfolgt stets schnell, 
einfach und praktisch mittels Klett, Magnet oder Clipper. Viele Gimmicks 
sind mit Akku ausgestattet und über USB aufladbar, so dass der Batterie-
wechsel entfällt. Sonderanfertigungen und individuelle Bedruckungen sind 
bei allen Produkten möglich.

PSI 46095 • Lumitoys-GmbH 

Tel +49 2331 377545-0 • info@lumitoys.de

www.lumitoys.de

Erste Hilfe und Navigation
Die First-Aid-Rahmentasche von Troika macht sich am Oberrohr des Draht-
esels ganz klein. Platz hat sie trotzdem. Im Hauptfach befindet sich ein 
Erste-Hilfe-Set, das fünf Jahre haltbar ist, sowie ein extra klein zusammen-
faltbarer Regenponcho. Gängige Smartphones passen ins obere Fach mit 
Touchscreen-Sichtfenster, welches während Navigation und Orientierung 
hilfreich ist. Das mit seitlichen Reflektorstreifen ausgerüstete Nylonprodukt 
ist mit Gurten zur flexiblen Befestigung am Rahmen ausgestattet. Im 
Erste-Hilfe-Set befinden sich je zwei Polyester-Wundverbände, Alkoholtupfer, 
antiseptische Tücher, Auflagen für Insektenstiche und je eine Einheit 
bestehend aus Mund-zu-Mund-Maske, Vinylhandschuhen, Rettungsdecke 
und Dreieckstuch sowie einer kleinen Schere. Vier Mullkompressen und 
27 verschiedene Pflaster komplettieren die Ausrüstung. 

PSI 46311 • Troika Germany GmbH 

Tel +49 2662 9511505 • d.geimer@troika.de 

https://business.troika.de
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Präzises Ausmessen
Präzises Anzeigen und Vermessen garantieren die selbsthaftenden Lineale 
und Hilfsmittel aus dem Sortiment von Schreiner Coburg. Dabei hat die 
Sicherheit höchste Priorität. Haftlineale scha�en in schwierigen Situationen 
Abhilfe. Zum Beispiel, wenn die von einem Sachverständigen zu messende 
Oberfläche gekrümmt, verwinkelt oder irgendwie außer der Norm liegt oder 
ein Gutachter einen Schaden vermessen, aber gleichzeitig fotografieren 
möchte: Diese Lineale haften auf allen glatten Untergründen, ohne diese zu 
beschädigen und sorgen dafür, dass die Hände für andere Tätigkeiten frei 
bleiben. Ergänzend dazu bieten die Coburger weitere haftfähige Tools an, die 
Sachverständige oder Gutachter bei ihrer Arbeit unterstützen. Mithilfe der 
praktischen Haftprodukte lassen sich Risse, Kratzer oder Dellen im Objekt 
durch verschiedenfarbige Pfeile oder Ringe markieren, die nach Gebrauch 
rückstandslos wieder abgelöst und wiederverwendet werden können. 

PSI 40785 • Schreiner Coburg GmbH 

Tel +49 9561 833011

info@schreinercoburg.de 

www.lineale.de

Leuchtende Sicherheits-Garne 
Für mehr Sichtbarkeit im Straßenverkehr sorgen die auch im Dunkeln 
leuchtenden Garne von Stickerei Klam. Wenn die Tage grau und regnerisch 
werden und der Herbst Einzug hält, ist es besonders wichtig im Straßen-
verkehr möglichst sichtbar zu sein. Fahrradfahrer oder Fußgänger sind mit 
leuchtend bestickter Kleidung und 
Accessoires auch modisch an trüben 
Tagen auf der sicheren Seite. Am 
Unternehmensstandort am Fuße der 
Schwäbischen Alb veredelt Klam 
ganz nach den Vorstellungen des 
Kunden Wunschprodukte mit 
nachtleuchtenden Garnen oder 
au�ällig reflektierenden Drucken 
und stellen so Logos oder Motive in 
den Mittelpunkt. Diese Form der 
Veredelung ist ideal geeignet für 
Satteltaschen, Kleidung und viele 
andere Accessoires.

PSI 49110 
Klam Textiles Marketing & Stickerei 

Tel +49 7129 92869-0 • mail@klam.de 

www.klam.de
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PSI 46887 Römer Wellness Kundenp�ege 

Wellness & Care GmbH & Co. KG 

Tel +49 6541 812950

info@roemer-wellness.de 

www.roemer-wellness.de

PSI 44531 • Indexa GmbH 

Tel +49 7136 98100 • info@indexa.de

www.indexa.de

Energiesparendes Nachtlicht
Optimal für Kinderzimmer, Flur und Treppenhaus: Das LED-Nachtlicht NL04 
von Indexa lässt niemanden im Dunkeln stehen. Das sanfte und warmweiße 
Licht sorgt für Wohlbefinden und Sicherheit in jedem Zuhause. Dank integrier-
tem Dämmerungssensor schaltet sich die Leuchte bei Dunkelheit automatisch 
ein und bei Tageslicht wieder aus. Das langlebige LED-Licht kann einfach in 
eine Steckdose eingesteckt werden. Mit seinem flachen Design passt es zu 
jedem Dekor. Das weiße Gehäuse und die transparente Leuchtfläche können 
mit einem individuellen Aufdruck versehen werden.

Präsentationsflächen für Fahrräder
Mit den individuell bedruckbaren Werbematten von emco Bautechnik lassen sich 
Fahrradmarken im Zweiradhandel am Point of Sale hervorheben und perfekt 
präsentieren. Die Werbematten können mit kundeneigenen Logos, Bildmarken 
oder Slogans versehen werden. Im Design der Werbekampagne zur Präsentation 
einzelner Marken oder als hochwertige Eingangsmatte mit hoher Schmutz- 
und Feuchtigkeitsaufnahme zur Unterstützung des Corporate Designs: alles ist 
möglich. Vorteile der Made in Germany produzierten Matten sind der Druck 
mit leuchtenden, beständigen Farben, die Realisierung individueller Maße und 
Sonderformen sowie der Einsatz von nachhaltigem, regeneriertem Econyl® Garn. 
Auch kurzfristige Ideen können realisiert werden. Lieferbar ab einem Stück.

PSI 47306 • emco Bautechnik GmbH 

Tel +49 591 9140603 • n.rudau@emco.de 

www.emco-bau.de

Pflaster-Päckchen 
Einen kleinen Vorrat an Pflastern sollte jeder für den 
Alltag besitzen. Mit dem 30-teiligem XXL Pflaster-
mäppchen der Marke Leina aus dem Sortiment von 
Römer Wellness ist der Nutzer bestens versorgt. Im 
Pflegesatz enthalten sind je sechs Fingerkuppen- und 
Fingerverbände sowie verschieden große Pflasterstrips. 
Das äußere Kartonmäppchen kann beim Hersteller 
individuell nach Kundenwunsch bedruckt werden. Alle Pflaster sind 
hergestellt in Europa. Der Inhalt kann für DIN 13157 oder DIN 13169 
verwendet werden. So bleiben Kunden, Geschäftspartner oder 
Mitarbeiter auf der sicheren Seite. Das Sortiment von Römer Wellness 
umfasst hochwertige Frotteeartikel, Fleecedecken, Wellness-Geschenk-
sets und pflegende Streuartikel. 
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Abenteuer Zugreisen 
Der Kalender Abenteuer Zugreisen 2023 von Ackermann 
Kunstverlag ist etwas für Eisenbahnfans: Schon seit dem 19. Jahr-
hundert umspannen legendäre Bahnstrecken mitunter ganze 
Kontinente und bringen Reisende komfortabel und aussichtsreich 
auch in abgelegene Regionen der Welt. In Zeiten des Klimawan-
dels gewinnt diese wohl klimafreundlichste Art des Reisens eine 
ganz neue Aktualität. Unterwegs auf Schienen kann man sich 
langsam und genießerisch seinem Ziel nähern und hat dabei die 
Möglichkeit, Landschaften in aller Ruhe auf sich wirken zu lassen. 
Ob in der Schweiz oder in Neuseeland, ob im Eastern and 
Oriental Express oder im The Ghan: Mit dem Kalenderprodukt 
geht der Betrachter auf zwölf Routen unterschiedlichster Länge 
auf große Fahrt durch spektakuläre Landschaften. Wie alle 
Ackermann Kalender ausschließlich in Deutschland produziert 
und in Kooperation mit NatureO�ce klimaneutral auf Papier aus 
nachhaltiger Forstwirtschaft gedruckt. Werbeeindrucke sind ab 
50 Stück möglich.

PSI 40604 • Ackermann Kunstverlag 

Tel +49 89 4512549273

info@ackermann-kalender.de 

www.ackermann-kalender.de
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„Begeistern mich nachhaltig:
Taschen wie für meinen Alltag 
gemacht“

Neu: der MODERN-CLASSIC 
Organizer XL

Man nehme den Gewinner des Promotional Gift Award 
2021, gebe ihm mehr Volumen und einen Deckel oben-
drauf: Voilà, der neue MODERNCLASSIC Organizer XL. 
Gemacht für das mobile Arbeiten, gefertigt mit recycel-
tem PET. www.halfar.com

Vertrieb über den Werbemittelhandel
Halfar System GmbH D-33719 Bielefeld | Germany 

Telefon: +49 (0) 521 / 98 244-0  
www.halfar.com

HAL220128 Anzeigen PSI.indd   2 08.02.22   11:37



Farbenfroher Regenschutz
Für jeden Spaß zu haben ist der neue, hochwertige und robuste 
Taschenschirm Fare® 4Kids. Sein farbenfrohes Regenbogen-Design 
bringt Kinderaugen selbst an trüben Tagen zum Strahlen. Für einen 
einfachen und sicheren Gebrauch sorgen der federlose Sicherheits-
schieber und die abgerundeten, vergrößerten Spitzen zum Schutz 
vor Verletzungen. Selbst die Schirmspitze ist abgerundet, sodass 
Kinder so unbeschwert wie möglich die Welt bei jedem Wetter 
entdecken können. Das Windproof-System sorgt dafür, dass der 
durch Wind umgeschlagene Schirm ganz einfach und unbeschadet 
wieder in die Ursprungsposition gebracht werden kann. In geschlos-
senem Zustand passt der Kinderschirm perfekt in die Seitentasche 
jedes Schultornisters. Der farblich passende Soft-Feel-Gri� ist mit 
einer Werbeanbringungsmöglichkeit ausgestattet. Ebenso können 
die farbigen Keile des Bezugs veredelt werden.

PSI 43144 
Fare – Guenther Fassbender GmbH 

Tel +49 2191 60915-0 • info@fare.de

www.fare.de

Praktisches Fahrrad-Gadget
Passend zur dunklen Jahreszeit bietet micx media ein vielseitiges Gadget: 
den neuen, spritzwassergeschützten Power Bike Holder. Dieser dient als 
praktische Lichtergänzung am Fahrrad und ersetzt nicht das Fahrradlicht. 
Die Leuchtstärke beträgt 400 Lumen. Einstellbar sind drei Leuchtmodi. 
Praktischerweise hält das Produkt zugleich das Smartphone während der 
Fahrt sicher an Ort und Stelle. Da die meisten Funktionen wie etwa 
Navigation oder Bluetooth® viel Akku verbrauchen, ist praktischerweise 
auch eine Powerbank in diesem smarten Werbeartikel integriert. Zudem 
verfügt der Power Bike Holder über eine elektrische Hupe mit fünf einstell-
baren Signaltönen, welche per Knopfdruck betätigt werden kann. Für die 
wirksame Werbebotschaft ist ein 1C-Druck auf der Vorderseite inklusive.

PSI 45899 
micx-media in concept gmbh & co. kg

Tel +49 5205 99-100 • info@micx.media

www.micx.media
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Eleganter Mitfahrer
Jeder kennt sie, jeder hat sie im Handschuhfach: die Bordbuchmappe, bei Bühring 
jetzt als Werbemittel umsetzbar. Gabriele Bühring stellt eine Vielzahl an Bordbuch-
mappen als Sonderanfertigungen für Pressefahrzeuge vor der Markteinführung, in 
Form individueller Modelle für Fuhrparkmanager oder als spezielle Ausführungen 
für Automobilmarken her. Ausgangspunkt für die meisten Anfertigungen ist das 
Modell Easy Driver I, welches durch seine schlichte und zeitlose Ausführung 
unaufdringliche Eleganz vermittelt. Eine klare Aufteilung, hochwertig gebugte 
Kanten und genügend Platz machen diese Bordbuchmappe zum Kundenliebling. 
Ob Echt- oder Kunstleder: Hochwertige Materialien sorgen für ein haptisches 
Produkterlebnis, welches lange im Gedächtnis bleibt. Veredelt werden kann die 
Bordbuchmappe mit einer Prägung, Siebdruck oder per Stick. Im Standard in 
Schwarz und in Kunstleder ausgeführt, lässt sich die Mappe auf Wunsch mit 
Mehrpreis auch in anderen Farben oder als Echtleder-Variante ausführen. 

PSI 40807 • Gabriele Bühring 

Tel +49 4154 79540-0

Vertrieb@Buehring-Shop.com 

www.buehring-shop.com

Tierisch gut sichtbar
Die Kunststo�-Sicherheits-Reflektoren von Hepla sind in den Formen Bär, Eule, Katze und 
Rondell sowie in verschiedenen Farben erhältlich und bieten Schutz bei Dunkelheit. Die 
Reflektoren sind der Klassiker zum Thema Verkehrssicherheit, nach EN 13356:2001 und EG 
Baumuster zertifiziert und werden einzeln im Polybeutel geliefert. Der beigefügte Faden ist 
inklusive und ermöglicht einfaches Anbringen beispielsweise am Schul- oder Kindergarten-
rucksack sowie der Arbeits- oder Sporttasche. Auch die Anbringung am Kinderwagen oder 
der Jacke sind sinnvoll, um bei Dämmerung und Dunkelheit rechtzeitig für andere Verkehrs-
teilnehmer sichtbar zu sein. Sobald der Reflektor angestrahlt wird, strahlt er zurück und wirkt 
durch seine beiden Reflektionsflächen und die bewegliche Position an der Person oder einem 
Gegenstand in verschiedene Richtungen. Made in Europe und auch in größeren Stückzahlen 
kurzfristig lieferbar. Auf Wunsch kann der Werbeartikel in der hauseigenen Druckerei im 
Tampondruck mit einem Motiv und zusätzlicher Werbebotschaft veredelt werden. Hepla 
bietet auch Sicherheits-Klackarmbänder in verschiedenen Größen und Farben sowie 
Weich-Reflektoren an.

PSI 41583 
Hepla-Kunststo�technik GmbH & Co. KG 

Tel. +49 5681 9966 • info@hepla.de 

www.hepla.de

PSI 46311 • Troika Germany GmbH

Tel +49 2662 9511505 • d.geimer@troika.de

https://business.troika.de

Praktischer Armleuchter
Die kleine Armtasche Armleuchter von Troika ist ideal 
für Biker, Jogger, Walker und Freizeit-Aktivisten. Und für 
alle, die draußen nur das Nötigste dabeihaben wollen. Sie 
verfügt über zwei getrennte Fächer mit gummierten Reißverschlüs-
sen für das Smartphone, die Schlüssel und Karten. Das bequeme Extra ist der stufenlos 
verstellbare, elastische Klettverschluss und die gepolsterte Rückseite, die für mehr Trage-
komfort steht. Schön sicher: Mit ihrem extrem reflektierenden Material fällt der praktische 
Wegbegleiter bei Wind, Wetter und Dämmerung garantiert auf. Das IPX4-geschützte 
Produkt wird aus robustem, in grau-schwarz gehaltenem Polyester gefertigt.
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I n einer Welt des Klimawandels und dro-
henden Klimakollapses ist das Thema Nach-
haltigkeit aktueller denn je. Wir alle hin-
terlassen zwar unseren CO2-Fußabdruck, 
dennoch sollten wir versuchen diesen so 

gering wie möglich zu halten. Dieser Erkenntnis folgen im-
mer mehr Unternehmen, so auch die „Flaschenfreunde“, 
ein junges Start-up mit Sitz in Tettau/Schauberg, dem die 
Umwelt am Herzen liegt und dessen erklärtes Ziel es ist, 
unnötigen Plastikkonsum und Plastikmüll zu verringern. 
Und das sieht konkret aus wie folgt: „Durch das Angebot 
nachhaltiger, hochwertiger und vollkommen individuali-

Die Flaschenfreunde lieben Glas. Und sie unterstützen ihre Kunden bei jedem 
Projekt, individuell in Form, Design und Verschluss. Egal ob Trinkflasche mit 
dem Wunsch-Logo, als Gastgeschenk für jeden Anlass oder als passende 
Flasche für den Wasserspender. Durch ein breites Netz regionaler Partner 
sind der Kreativität keine Grenzen gesetzt – und das bereits ab 50 Flaschen.

Nachhaltig aus Überzeugung 

Partner für jedes 
Flaschenprojekt

sierbarer Glastrinkflaschen bieten wir Unternehmen ab 
einer Bestellmenge von 50 Flaschen die Möglichkeit uns 
bei diesem Ziel zu unterstützen und gleichzeitig einen ech-
ten Mehrwert für alle Mitarbeitenden, Geschäftspartner, 
Gäste oder Kunden zu leisten. Ein Mehrwehrt der positiv 
in Erinnerung bleibt“, umreißt Projektleiter Julian Kappelt 
die Kernkompetenzen der Flaschenfreunde.

Glas, Keramik und Holz aus lokaler Produktion 

Kappelt führt weiter aus: „Unser Team beschäftigt sich auf 
unterschiedlichen Wegen schon lange mit Glasflaschen 
sowie den dafür am besten geeigneten Veredelungsver-
fahren und Verschlüssen. Mit den nachhaltigen Materiali-
en Glas, Keramik und Holz und deren lokaler Produktion 
sind wir schon immer eng verbunden. Dennoch nimmt 
die Suche nach nachhaltigen Innovationen sowie e�ekti-
ven Verbesserungsprozessen einen großen Teil unserer 
täglichen Arbeit ein.“ Die Idee für das Projekt „Flaschen-
freunde“ entstand 2019, ein Jahr später wurde die Idee in 
die Tat umgesetzt.

Echter Mehrwert für die Region 

Der Sitz der Flaschenfreunde ist am Rennsteig im Fran-
kenwald. Einige sehr erfolgreiche Unternehmen der Glas- 
und Keramikindustrie sind seit Jahrhunderten hier verwur-
zelt und liefern einen echten Mehrwert für die Region. 
„Genau hier knüpft der Nachhaltigkeitsgedanke unseres 
Startups ‚Flaschenfreunde‘ an. Wir verbinden die vorhan-
dene langjährige Erfahrung mit neuen, innovativen Ideen. 
Durch die enge Zusammenarbeit mit regionalen Partnern 
können wir eine nachhaltige Produktion sowie kurze Trans-
portwege garantieren“, erläutert Elisabeth Heyder, zustän-
dig für Social Media Management und Marketing. 

X

Alles wird regional abgewickelt 

Bei den Produkten der Flaschenfreunde kommen über 80% 
der Komponenten und der Wertschöpfung aus einem Um-
kreis von nur 20 Kilometern. „Nur wo nicht anders mög-
lich greifen wir auf Komponenten aus Deutschland und der 
EU zurück“, so Heyder weiter. Auch die Individualisierung, 
die Verschlüsse und die Verpackungen werden regional 
abgewickelt – Stichwort ‚kurze Wege‘. Warum also Fla-
schen aus umweltschädlichem, ungesundem und häufig 
nicht geschmacksneutralem Kunststo� verwenden? War-
um leere Flaschen mit Hilfe hoher CO2-Emissionen aus 
Asien importieren? Warum abgefülltes Wasser kaufen, wenn 
Leitungswasser in hoher Qualität in jedem Haus günstig 
und bequem verfügbar ist? – so der umweltverträgliche 
Ansatz der Flaschenfreunde. „Trinkwasser aus wiederver-
wendbaren Glasflaschen ist für uns die Grundlage eines 
gesunden und nachhaltigen Lebens. Unser Fokus liegt hier-
bei nicht auf dem Verkauf einer Marke, sondern der flexi-
blen Kreation innovativer, nachhaltiger und gesunder Trink-
flaschen für kleine und große Unternehmen“, erklärt Jo-
hannes Rösler aus dem Flaschenfreunde-Team. 

Kunden im Mittelpunkt 

„Im Mittelpunkt stehen nicht wir, sondern unsere Kunden. 
Für deren Wünsche und Ansprüche bieten wir eine Viel-
zahl an Veredelungsverfahren Inhouse an, die absolute 
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Die Flaschenfreunde 
liefern passgenaue 
Glasflaschen für jede 
Gelegenheit.

Macht sich auch 
als Geschenk für 

Geschäftsfreunde 
immer gut: eine 

individuelle Fla-
sche der erklärten 
Flaschenfreunde. 
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Die Flaschenfreunde lieben Glas. Und sie unterstützen ihre Kunden bei jedem 
Projekt, individuell in Form, Design und Verschluss. Egal ob Trinkflasche mit 
dem Wunsch-Logo, als Gastgeschenk für jeden Anlass oder als passende 
Flasche für den Wasserspender. Durch ein breites Netz regionaler Partner 
sind der Kreativität keine Grenzen gesetzt – und das bereits ab 50 Flaschen.

Nachhaltig aus Überzeugung 

Partner für jedes 
Flaschenprojekt

sierbarer Glastrinkflaschen bieten wir Unternehmen ab 
einer Bestellmenge von 50 Flaschen die Möglichkeit uns 
bei diesem Ziel zu unterstützen und gleichzeitig einen ech-
ten Mehrwert für alle Mitarbeitenden, Geschäftspartner, 
Gäste oder Kunden zu leisten. Ein Mehrwehrt der positiv 
in Erinnerung bleibt“, umreißt Projektleiter Julian Kappelt 
die Kernkompetenzen der Flaschenfreunde.

Glas, Keramik und Holz aus lokaler Produktion 

Kappelt führt weiter aus: „Unser Team beschäftigt sich auf 
unterschiedlichen Wegen schon lange mit Glasflaschen 
sowie den dafür am besten geeigneten Veredelungsver-
fahren und Verschlüssen. Mit den nachhaltigen Materiali-
en Glas, Keramik und Holz und deren lokaler Produktion 
sind wir schon immer eng verbunden. Dennoch nimmt 
die Suche nach nachhaltigen Innovationen sowie e�ekti-
ven Verbesserungsprozessen einen großen Teil unserer 
täglichen Arbeit ein.“ Die Idee für das Projekt „Flaschen-
freunde“ entstand 2019, ein Jahr später wurde die Idee in 
die Tat umgesetzt.

Echter Mehrwert für die Region 

Der Sitz der Flaschenfreunde ist am Rennsteig im Fran-
kenwald. Einige sehr erfolgreiche Unternehmen der Glas- 
und Keramikindustrie sind seit Jahrhunderten hier verwur-
zelt und liefern einen echten Mehrwert für die Region. 
„Genau hier knüpft der Nachhaltigkeitsgedanke unseres 
Startups ‚Flaschenfreunde‘ an. Wir verbinden die vorhan-
dene langjährige Erfahrung mit neuen, innovativen Ideen. 
Durch die enge Zusammenarbeit mit regionalen Partnern 
können wir eine nachhaltige Produktion sowie kurze Trans-
portwege garantieren“, erläutert Elisabeth Heyder, zustän-
dig für Social Media Management und Marketing. 

Alles wird regional abgewickelt 

Bei den Produkten der Flaschenfreunde kommen über 80% 
der Komponenten und der Wertschöpfung aus einem Um-
kreis von nur 20 Kilometern. „Nur wo nicht anders mög-
lich greifen wir auf Komponenten aus Deutschland und der 
EU zurück“, so Heyder weiter. Auch die Individualisierung, 
die Verschlüsse und die Verpackungen werden regional 
abgewickelt – Stichwort ‚kurze Wege‘. Warum also Fla-
schen aus umweltschädlichem, ungesundem und häufig 
nicht geschmacksneutralem Kunststo� verwenden? War-
um leere Flaschen mit Hilfe hoher CO2-Emissionen aus 
Asien importieren? Warum abgefülltes Wasser kaufen, wenn 
Leitungswasser in hoher Qualität in jedem Haus günstig 
und bequem verfügbar ist? – so der umweltverträgliche 
Ansatz der Flaschenfreunde. „Trinkwasser aus wiederver-
wendbaren Glasflaschen ist für uns die Grundlage eines 
gesunden und nachhaltigen Lebens. Unser Fokus liegt hier-
bei nicht auf dem Verkauf einer Marke, sondern der flexi-
blen Kreation innovativer, nachhaltiger und gesunder Trink-
flaschen für kleine und große Unternehmen“, erklärt Jo-
hannes Rösler aus dem Flaschenfreunde-Team. 

Kunden im Mittelpunkt 

„Im Mittelpunkt stehen nicht wir, sondern unsere Kunden. 
Für deren Wünsche und Ansprüche bieten wir eine Viel-
zahl an Veredelungsverfahren Inhouse an, die absolute 

Freiheiten bei der Gestaltung der Trinkflaschen ermögli-
chen. Vom Siebdruck, Digitaldruck, Tampondruck bis hin 
zur Lasergravur sowie der Individualisierung des Bügel- 
und Schraubverschlusses“, betont Kerstin Seitz vom Cus-
tomer Service und ergänzt: „Unsere hochwertig bedruck-
ten Glastrinkflaschen eignen sich hervorragend als Ge-
schenke für Mitarbeitende, Gäste, Geschäftspartner oder 
Kunden. Sehr beliebt ist das Drucken des Firmenlogos, 
die Namen der Mitarbeitenden oder auch Naturmotive 
im Corporate Design. Auch für Hochzeiten und größere 
Events können bei uns passende Glasflaschen für Einla-
dungen oder Gastgeschenke erstellt werden.“ 

Individuell gestaltete Meisterwerke aus Glas 

„Wir sind nachhaltig und naturverbunden, Weltenbummler 
und Heimatliebhaber, innovativ und bodenständig, feier-
freudig und gesundheitsbewusst“, charakterisiert Julian Kap-
pelt den Teamspirit. „Wasser zu trinken ist elementar. Die 
Förderung von gesundem und nachhaltigem Trinken ist un-
ser Antrieb und gibt unserem Projekt seinen Sinn. Indivi-
duell gestaltete Meisterwerke aus Glas als treue tägliche Be-
gleiter für Mitarbeitende, Gäste, Geschäftspartner oder Kun-
den sorgen für Flaschenfreude made by Flaschenfreunde.“ 
Klimafreundlich produziert, hygienisch, recycelbar, ge-
schmacksneutral, schadsto�frei, spülmaschinenfest, auslauf-
sicher – braucht es noch mehr gute Argumente für eine 
Trinkflasche, die im täglichen Gebrauch bestehen muss? 
„Wir lieben Glas und dessen unzählige Vorteile. Es ist ein 
tolles Material, dass in Form hochwertiger und individuali-
sierter Trinkflaschen einen kleinen Teil zum Umweltschutz 
beiträgt. Bedingt durch die langjährige Erfahrung unseres 
Teams sowie unserer Partner liefern wir absolut erstklassi-
ge Produkte zum fairen Preis“, fasst Elisabeth Heyder die 
„Essenz“ der Flaschenfreunde zusammen. <
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Die Flaschenfreunde 
bieten individuell 
angepasste Fla-
schenformen, Ver-
schlüsse inklusive. 

Macht sich auch 
als Geschenk für 

Geschäftsfreunde 
immer gut: eine 

individuelle Fla-
sche der erklärten 
Flaschenfreunde. 

Rechts: Auch der 
Verschluss kann 

wunschgemäß 
gestaltet und 

individualisiert 
werden.

Flaschen für jeden 
Anlass, z.B. auch als 
passende Flasche 
für Wasserspender 
– anstatt Plastikbe-
cher. 

Oben Eine weitere 
Verschluss-Variante 
bietet die Serie der 
„Immergern“-Glas-
flaschen. 
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D ie Gründung von Neutral® ist das Ergeb-
nis von mehr als 20 Jahren Erfahrung in 
der konventionellen Textilindustrie. Einer 
Zeit, in der die Gründer Lars Bech und 
Christina Larsen den ständigen Druck ge-

spürt haben, zu niedrigeren Preisen und damit „auf Kos-
ten natürlicher und menschlicher Ressourcen“ produzie-
ren zu müssen. Das hat sie dazu bewogen, eine „Plattform 
für nachhaltige Kleidung zu entwickeln, die mit echtem 
Respekt für Mensch und Umwelt hergestellt wird“. 

Neutral® zählt sich zu den marktführenden Herstellern nachhaltiger 
Bekleidung und Accessoires für den B2B-Markt. Das Unternehmen mit Sitz in 
Kopenhagen, Dänemark, fertigt komplett in Indien und betont, dass seine 
Produkte „nach den höchsten sozialen, ethischen und ökologischen 
internationalen Standards hergestellt werden“. 

Plattform für nachhaltige Kleidung

Mehr als nur funky
Plattform mit ganzheitlichem Ansatz

2008 war es dann so weit: Neutral® wurde o�ziell zu die-
ser Plattform. Dabei setzen die Unternehmer nach eige-
nen Worten auf einen ganzheitlichen Ansatz, der auf En-
gagement und kontinuierlicher Verbesserung beruht. Zu 
diesem Ansatz zählt auch die direkte Zusammenarbeit mit 

den Landwirten vor Ort, um sie 
bei der Verbesserung ihrer Situ-
ation und der Erhöhung der Bio-
diversität zu unterstützen. 

Objektive Zertifizierungen

Neutral®-Produkte sind vielfach 
zertifiziert. „Die Zertifikate wer-
den von externen Organisationen 
definiert und überwacht und sind 
unsere Art, die verantwortungs-
vollste Kleidung herzustellen, die 
wir können. Durch die Anwen-
dung dieser Standards haben wir 
einige objektive Kriterien für die 
Herstellung jedes einzelnen 
Neutral®-Produkts festgelegt“, er-
läutern die Dänen ihr Prinzip und 
betonen: „Unsere Zertifikate sind 

mehr als nur funky aussehende Stempel“. Das belegt ein 
Blick auf die Nachweise wie beispielsweise GOTS, Eco-
label, Fairtrade Cotton und Oeko-Tex Standard 100. 

Von der Leistungsbreite und -tiefe können sich auch die 
Besucherinnen und Besucher der PSI 2023 überzeugen. 
Dort wird Neutral® mit seinen Produkten an Stand EN02, 
10D36 vertreten sein. Auf der folgenden Seite verrät Lars 
Bech, Gründer und CEO von Neutral®, warum das Unter-
nehmen erneut ausstellen wird. <

License no. DK/016/049

100% CERTIFIED
ORGANIC COTTON

License no. 19007

Warum haben Sie sich 
für die PSI 2023 ent-
schieden?
Wir von Neutral® waren 

schon mehrmals Aussteller auf der PSI 
und sind immer sehr zufrieden mit dem 
Ergebnis. Wenn man wie wir viele Part-
ner und Kunden unter den Werbe-
artikelherstellern hat, ist die PSI der 
richtige Ort. Wir sind auf unserer Mis-
sion, die Arbeitsweise der Textilindus-
trie zu verändern, und es ist eine wichtige Aufgabe für uns, 
unser Know-how und unsere Erfahrung mit cleveren 
Lösungen in die Werbeartikelindustrie einzubringen. Bei 
der Herausforderung, unsere Philosophie über die Textil-
industrie hinaus zu verbreiten, ist die Teilnahme an der 
PSI zweifelsohne ein wichtiger Bestandteil. 

Welche Erwartungen haben Sie an die Messe? 
Wir erwarten viele Menschen zu tre�en, die dieselben Zie-
le verfolgen wie wir, und in Anbetracht der herausfordern-
den Welt, in der wir leben, erwarten wir eine stärkere Kon-
zentration auf nachhaltige und verantwortungsvolle Pro-
duktion. Wir werden dort sein, um Wissen zu teilen, um 
zu inspirieren, um inspiriert zu werden, um Verbindungen 
aufzubauen und zu entwickeln und um zu zeigen, wie wir 
das bei Neutral® machen. 

Was werden Sie auf  der PSI präsentieren? Was sind Ihre 
Highlights? 
Die Überschrift für unsere Teilnahme an der PSI 2023 lau-
tet „Transparenz“. Wir kommen zur PSI, um zu zeigen und 
zu erzählen, wie wir unsere Produkte herstellen. Unsere 
Besucher sollen erfahren, warum wir glauben, dass unse-
re kompromisslose Haltung in Bezug auf die Verantwor-
tung für jeden Schritt in der Lieferkette, vom Baumwoll-
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Neutral® zählt sich zu den marktführenden Herstellern nachhaltiger 
Bekleidung und Accessoires für den B2B-Markt. Das Unternehmen mit Sitz in 
Kopenhagen, Dänemark, fertigt komplett in Indien und betont, dass seine 
Produkte „nach den höchsten sozialen, ethischen und ökologischen 
internationalen Standards hergestellt werden“. 

Plattform für nachhaltige Kleidung

Mehr als nur funky
Plattform mit ganzheitlichem Ansatz

2008 war es dann so weit: Neutral® wurde o�ziell zu die-
ser Plattform. Dabei setzen die Unternehmer nach eige-
nen Worten auf einen ganzheitlichen Ansatz, der auf En-
gagement und kontinuierlicher Verbesserung beruht. Zu 
diesem Ansatz zählt auch die direkte Zusammenarbeit mit 

den Landwirten vor Ort, um sie 
bei der Verbesserung ihrer Situ-
ation und der Erhöhung der Bio-
diversität zu unterstützen. 

Objektive Zertifizierungen

Neutral®-Produkte sind vielfach 
zertifiziert. „Die Zertifikate wer-
den von externen Organisationen 
definiert und überwacht und sind 
unsere Art, die verantwortungs-
vollste Kleidung herzustellen, die 
wir können. Durch die Anwen-
dung dieser Standards haben wir 
einige objektive Kriterien für die 
Herstellung jedes einzelnen 
Neutral®-Produkts festgelegt“, er-
läutern die Dänen ihr Prinzip und 
betonen: „Unsere Zertifikate sind 

mehr als nur funky aussehende Stempel“. Das belegt ein 
Blick auf die Nachweise wie beispielsweise GOTS, Eco-
label, Fairtrade Cotton und Oeko-Tex Standard 100. 

Von der Leistungsbreite und -tiefe können sich auch die 
Besucherinnen und Besucher der PSI 2023 überzeugen. 
Dort wird Neutral® mit seinen Produkten an Stand EN02, 
10D36 vertreten sein. Auf der folgenden Seite verrät Lars 
Bech, Gründer und CEO von Neutral®, warum das Unter-
nehmen erneut ausstellen wird. <

Warum haben Sie sich 
für die PSI 2023 ent-
schieden?
Wir von Neutral® waren 

schon mehrmals Aussteller auf der PSI 
und sind immer sehr zufrieden mit dem 
Ergebnis. Wenn man wie wir viele Part-
ner und Kunden unter den Werbe-
artikelherstellern hat, ist die PSI der 
richtige Ort. Wir sind auf unserer Mis-
sion, die Arbeitsweise der Textilindus-
trie zu verändern, und es ist eine wichtige Aufgabe für uns, 
unser Know-how und unsere Erfahrung mit cleveren 
Lösungen in die Werbeartikelindustrie einzubringen. Bei 
der Herausforderung, unsere Philosophie über die Textil-
industrie hinaus zu verbreiten, ist die Teilnahme an der 
PSI zweifelsohne ein wichtiger Bestandteil. 

Welche Erwartungen haben Sie an die Messe? 
Wir erwarten viele Menschen zu tre�en, die dieselben Zie-
le verfolgen wie wir, und in Anbetracht der herausfordern-
den Welt, in der wir leben, erwarten wir eine stärkere Kon-
zentration auf nachhaltige und verantwortungsvolle Pro-
duktion. Wir werden dort sein, um Wissen zu teilen, um 
zu inspirieren, um inspiriert zu werden, um Verbindungen 
aufzubauen und zu entwickeln und um zu zeigen, wie wir 
das bei Neutral® machen. 

Was werden Sie auf  der PSI präsentieren? Was sind Ihre 
Highlights? 
Die Überschrift für unsere Teilnahme an der PSI 2023 lau-
tet „Transparenz“. Wir kommen zur PSI, um zu zeigen und 
zu erzählen, wie wir unsere Produkte herstellen. Unsere 
Besucher sollen erfahren, warum wir glauben, dass unse-
re kompromisslose Haltung in Bezug auf die Verantwor-
tung für jeden Schritt in der Lieferkette, vom Baumwoll-

feld bis zum Endprodukt, der richtige 
Weg ist. Und wir möchten, dass sie ge-
nau sehen, fühlen und hören, wie wir 
es tun. 

Werfen Sie einen Blick auf  die aktu-
elle Energiekrise: Welche drei Produk-
te sind für Sie die wichtigsten? Und 
warum? 
Da unsere Philosophie auf dem Res-
pekt vor allen Ressourcen beruht, von 

denen wir profitieren – sowohl natürlichen als auch mensch-
lichen – ist es ehrlich gesagt unmöglich, ein Produkt dem 
anderen vorzuziehen. Jedes einzelne Neutral®-Produkt, ob 
aus Baumwolle oder recyceltem Polyester, wird ausschließ-
lich mit Wind- und Sonnenenergie hergestellt. Tatsächlich 
verbraucht die gesamte Neutral®-Produktion nur etwa ein 
Drittel des Stroms, den unsere Anlagen für erneuerbare 
Energien erzeugen. Wenn wir nur drei Produkte auswählen 
müssten, würden wir annehmen, dass ein Overall, ein Hoo-
die und ein Beanie dazu beitragen können, unsere End-
verbraucher im kommenden Winter warm zu halten. 

„Wir sind auf unserer Mission, 
die Arbeitsweise der 

Textilindustrie zu verändern. Es 
ist uns wichtig, unser Know-how 

mit cleveren Lösungen in die 
Werbeartikelindustrie 

einzubringen.“
Lars Bech, Gründer und CEO von Neutral®

Lars Bech, Gründer und 
CEO von Neutral®, in 
einem Bio-Baumwoll-
feld in Indien. 
Bild: Neutral® press
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Frische P�ege – bester Schutz
Nachhaltigkeit, Schutz und P�ege gehören zusammen. Das gilt ganz besonders 
beim Kontakt mit unserer Haut. Die Gründer von ProPulsan haben sich gefragt 
„Wie können wir uns und die (Um)Welt besser schützen?“ Die Antwort ist eine 
Innovation im Bereich der Hautdesinfektion, die für Kinder und Erwachsene 
gleichermaßen geeignet ist. Die AloeVera-Desinfektionslösung kommt ohne 
Alkohol, Tierversuche, tierische und gefährliche Inhaltssto�e sowie Farb- oder 
Duftsto�e aus. Verpackungs- und Plastikmüll vermeiden die beiden Gründer mit 
ihrem Re�ll-Pack.

[PSI 42275 • ProPulsan c/o brandsupply GmbH
Tel +49 911 37433767 • kontakt@propulsan.de 
propulsan.de

Ballspiele drinnen und draußen
Die aufblasbaren Soft-Sportbälle aus geschäumtem Kunststo� von ballprint eignen 
sich sowohl für Ballspiele im Innen- wie im Außenbereich. Sie sind wasserdicht und 
abriebfest. Die Sport- und Freizeitbälle mit ihrer weichen und gri�gen Ober�ä-
che können in großer Auswahl an verschiedenen Modellen, Größen und Gewichten 
geordert werden. Verfügbar sind die Ballfarben Gelb, Rot, Grün, Weiß, Orange, Blau 
oder Schwarz. Die Mindestbestellmenge beträgt 50 Stück.

[PSI 48636 • ballprint gmbh 
Tel +49 172 4346500 • info@ballprint.de 
www.ballprint.de
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Zauberhaftes Geschenk
Der original Rubik‘s Cube Zauberwürfel ist eine echte Herausforderung 
an unsere Intelligenz und ein Symbol für Er�ndergeist und Know-how. 
Ein Spielzeug, sicher, doch kein Kinderspiel. Ein zeitgemäßes Geschenk 
in einer Zeit, in der wir alle vor kni�eligen Herausforderungen stehen. 
Genau wie den Rubik’s bewältigt man diese leichter mit spielerischer 
Neugierde, Kreativität und Ausdauer. Ob zu Weihnachten, zum Firmenjubi-

läum oder beim Onboarding, der original 
Rubik’s Cube wird generationenübergreifend 
als Geschenk geliebt. Life is a puzzle! Ab 
100 Stück – einseitig in Fotoqualität veredelt – 
werden die Würfel in nur 3 bis 4 Wochen 
geliefert. Ab 250 Stück kann der Rubik’s 
Cube sogar 6-seitig veredelt werden, dann 
beträgt die Lieferzeit 5 bis 6 Wochen. 
Erhältlich für die Branche bei Touchmore. 

[PSI 60538 • Touchmore GmbH 
Tel + 49 2191 9837-0 • intouch@touchmore.de 
www.touchmore.de 

Kreatives Out�t für Floristen und Gärtner
Eine echte „Duftmarke“ setzt noch vor Jahresende Karlowsky Fashion, der Workwear-Spezia-
list, mit einer neuen umfassenden Kollektion für Floristen und Gartencenter. Funktionelle 
Basic-Schürzen (z.B. BLS 4) in bis zu 21 Farben bilden dabei die Grundlage für die vielfäl-
tigen Out�t-Möglichkeiten im Karlowsky-Sortiment. Die natürlichen Farben waldgrün, sand, 
moosgrün, hellbraun und sonnengelb stechen hier besonders ins Auge. Ergänzt werden die 
Schürzen durch extra-dehnbare 5-Pocket-Chinos aus Biobaumwolle, klassische Polos sowie 
wasserabweisende Funktionsschürzen. Die Out�ts werden abgerundet durch extraleichte, 
rutschfeste Arbeitsschuhe sowie funktionelle und wärmende Softshelljacken und Softshell-
westen. Dazu bieten sich Karlowsky’s 5-Panel Caps als Accessoire im Berufsalltag an und 
lassen sich, wie fast die gesamte Karlowsky-Kollektion, mit allen gängigen Methoden veredeln.

[PSI 47464 • Karlowsky Fashion GmbH 
Tel +49 39204 91280 • info@karlowsky.de 
www.karlowsky.de
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Zeit für warme Mützen
Die Jahreszeit der niedrigen Temperaturen und der regelmäßigen 
Kämpfe gegen heftigen Wind ist auch die Zeit der warmen 
Beanie-Mützen. Bosscher liefert diese Kopfbedeckungen nach 
Maß. Der Kunde wählt zwischen Acrylstrick, Grobstrick, Borten, 
Feinstrick mit Lederetikett oder Mütze mit Bommel in verschie-
denen Farben oder mit verschiedenen Bündchenausführungen. 
Eine nachhaltige Alternative sind Mützen aus Bio-Baumwolle 
oder recyceltem Kunststo� (rPET) ab 250 Stück.

[PSI 44755 • Bosscher-International BV 
Tel +31 10 2651168 • info@bosscher-international.com 
www.bosscher-international.com

Nasenspray gegen Corona 
Das in Israel entwickelte und hergestellte Nasenspray VirX Enovid kann von Werbemittel-
händlern jetzt auch in Deutschland zu Großhandelskonditionen bezogen werden. Die auf 
Corporate Fashion spezialisierte Tapex GmbH liefert das einfach anzuwendende Nasen-
spray aus. VirX Enovid ist ein Virenblocker und Virenkiller und wirkt gegen Viren wie 
Corona, In�uenza-A, HRV14 oder RSV. Nach Angaben der Tapex GmbH senkt das Spray 
das Infektionsrisiko mit COVID-19 nachweislich um 75 Prozent. Viren werden innerhalb 
von zwei Minuten um 99,9 Prozent inaktiviert. Eine Krankheitsdauer kann um die Hälfte 
verkürzt werden, die Infektionszeit verkürzt sich von acht auf vier Tage. „Die Viruslast 
nimmt bei In�zierten nachweislich innerhalb von 24 Stunden nach der Behandlung um 
mehr als 94 Prozent und innerhalb von 48 Stunden um mehr als 99 Prozent ab“, teilt die 
Tapex GmbH dazu mit. Informationen zu den wissenschaftlichen Studien, die die Wirksam-
keit des Nasensprays erklären, können bei Tapex angefordert werden. Das Nasenspray 
wirkt sowohl präventiv als auch bei einer bereits erfolgten Infektion. Ein Fläschchen enthält 
25 ml Wirksto� bzw. zirka 200 Sprühstöße und reicht für etwa einen Monat. 

[PSI 41932 • TAPEX GmbH Textilproduktion 
Tel +49 7031 793740 • info@tapex.de 
www.tapex.de

Für das besonders festliche Flair
Das macht X-Mas besonders: Mundgeblasene Glaskugeln der emotion factory bringen 
festliches Flair in die bevorstehende Weihnachtszeit. Seit jeher gehören Christbaumkugeln 
zur meistgeliebten Weihnachtsdekoration und wenn sich das Funkeln der Kerzen im 
glänzenden Rund spiegelt, kommt sofort festliche Stimmung auf. Die mundgeblasenen 
Glaskugeln werden in Tschechien hergestellt und individuell bedruckt. Auch beim Druck 
ist ein Stück Handarbeit enthalten, das diese besonderen Weihnachtspräsente in verschie-
denen Farben für Kunden zu etwas ganz Besonderem macht. Zum Aufhängen der acht 
Zentimeter großen Kugel dient eine Öse aus Aluminium. Der individuelle Werbedruck auf 
der Kugel selbst kann ein- und zweiseitig oder gar rundherum angebracht werden.

[PSI 41016 • Heri-Rigoni GmbH 
Tel +49 7725-93930 • armin.rigoni@heri.de 
www.heri.de • www.emotion-factory.com
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Großer Spaß mit kleinem Ball
Tragbar, magnetisch, nachfüllbar und multifunktional einsetzbar. Das sind die 
grundlegenden Eigenschaften des neuen Desinfektionsmittelspenders von 
ProPulsan. Der SaniBall kann in der Freizeit oder im Beruf als praktische, 
spielerische und nachhaltige Lösung eingesetzt werden, um die Hände 
jederzeit, überall und originell zu desin�zieren. SaniBall, eine innovative und 
clevere Alternative zur Handhygiene, hilft wertvolle Ressourcen zu sparen 
und Plastikmüll deutlich zu reduzieren. Passend dazu bietet ProPulsan eine 
Desinfektionslösung an, die auch für Kinder geeignet ist.

[PSI 42275 • ProPulsan c/o brandsupply GmbH
Tel +49 911 37433767 • kontakt@propulsan.de 
propulsan.de

Backstube aus der Dose
Die praktische Metalldose von Multi�ower ist bestückt mit einer 500-Gramm-Backmischung, 
einem Geschirrtuch, einem Rührlö�el und je zwei Ausstechformen in Stern- und Tannen-
baumform für die Weihnachtsbäckerei. Ein Komplettset, das gerade zum Fest Freude 
bereitet. Platz für den Werbedruck ist auf dem separaten Anhängekärtchen ab 250 Stück, 
auf einer separaten Karte aus dem Multi�ower-Sortiment oder per Beilage nach Wunsch.

[PSI 45974 • Multiflower GmbH 
Tel +49 6226 927980 • info@multiflower.de 
www.multiflower.de
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Schmuckstück aus Muschelkalk
Bestehendes mit viel Liebe zum Detail weiterentwickeln – das gelingt Prodir mit dem neuen DS5 Metall Clip: Ein exklusi-
ves Schreibgerät mit wertigen Details aus innovativen, nachhaltigen Materialien. In der Ausführung „Shell“ wird das 
Gehäuse aus einem mit recyceltem Muschelkalk angereicherten Kunststo� gefertigt. Das natürliche Material bestimmt 
das haptische und visuelle Erleben des Schreibgeräts. Die unbehandelte, naturbelassene Ober�äche kommuniziert 
Nachhaltigkeit, der Stift liegt angenehm schwer in der Hand, ist besonders belastbar und sehr langlebig. Neben der 
Ausführung „Shell“ gibt es den DS5 Metall Clip auch mit traditionellen Kunststo�gehäusen. Ab 2022 werden die von 
Prodir bei allen farbigen Schreibgeräten mit einem Anteil von 50% recyceltem und regeneriertem Kunststo� gespritzt. 
Gehäuse in Schwarz und Weiss, die am meisten nachgefragt werden, stellt Prodir jetzt zu 100% aus recyceltem bzw. 
regeneriertem Kunststo� her. Prodir bietet den DS5 Metall-Clip in acht ausgewählten matten Farben an, darunter auch 
edel schwarzes Soft-Touch. Sonderfarben sind ab 10000 Stück möglich.

[PSI 42332 • PRODIR 
Tel +41 91 9355555 • sales@prodir.de • sales@prodir.ch 
www.prodir.com

Thermobecher nach Maß
Mit dem Modell myVivero stellt Re�ects einen neuen Thermobecher aus dem Sortiment Retumbler® vor. Die innovative 
Eigenentwicklung de�niert das Prinzip des Mehrwegbechers neu. Sein klares Design und die klassische Form überzeu-
gen. Der 350 ml Thermobecher kann aus zwölf Becherfarben und zwei Deckelfarben online kon�guriert werden. Der 
transparente oder opaque Außenbecher lässt sich bei Bedarf als weiterer Trinkbecher nutzten. Ein darin „schwebender“ 
Innenbecher aus Edelstahl vermittelt Leichtigkeit und sorgt gleichzeitig für eine gute Isolation. Wird eine Werbeanbrin-
gung auf dem transparenten Außenbecher angebracht, so bekommt auch sie auf diese Weise eine neue optische 
Dimension. In punkto Nachhaltigkeit ist myVivero zudem ein echtes Vorbild: Er ist klimaneutral durch Kompensation 
erhältlich. Erst am Firmensitz in Köln wird der Thermobecher vollständig montiert und erreicht sein �nales Packmaß.

[PSI 42487 • REFLECTS GmbH 
Tel +49 2234 99000 • info@reflects.com
www.reflects.com
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Hier hängt die Werbebotschaft dran
Unter dem Weihnachtsbaum liegen die Geschenke hübsch verpackt. Für jeden ist 
etwas dabei. Damit die Geschenke auch ihren Empfänger �nden, sind weihnacht-
liche Geschenkanhänger von der emotion factory hilfreich. Durch die �ache Form 
und das leichte Gewicht eignen sich die Anhänger ideal als Give-Away oder 
Selfmailer-Produkt und lassen sich auch im nachhaltigen DIN Lang Umschlag aus 
Samenpapier aus dem Hause emotion factory zum Kunden schicken. Fünf runde 
Paketanhänger in der Form einer beschneiten Christbaumkugel werden in einer 
kleinen durchsichtigen Tüte geliefert. Auf der direkt sichtbaren, eingelegten 
Werbekarte ist Platz für eine Weihnachtsbotschaft.

[PSI 41016 • Heri-Rigoni GmbH 
Tel +49 7725-93930 • armin.rigoni@heri.de
www.heri.de • www.emotion-factory.com

Silbersterne funkeln zum Fest
Ein Klassiker in der Adventszeit und zu Weihnachten ist diese 20 bis 
30 Zentimeter große Zuckerhut�chte von Multi�ower. Schön geschmückt 
mit silbernem Sternchendraht ist sie eine Bereicherung für jeden Raum. 
Sie kann auf Wunsch einzeln verpackt direkt an den Empfänger gesendet 
werden. Die Deko für den Topf besteht aus silberner Top�olie und einer 
Schleife. Die Farben der Schleifen (rot, orange, blau, gold, silber) und 
Top�olien (gold, silber, Jute, Naturpapier) sind beliebig kombinierbar. Ein 
Schuber ist separat erhältlich. Eine Werbe�äche steht auf der separaten 
Grußkarte oder als Beilage nach Kundenwunsch zur Verfügung.

[PSI 45974 • Multiflower GmbH 
Tel +49 6226 927980 • info@multiflower.de 
www.multiflower.de

73

www.psi-network.de PSI Journal 11/2022

68_73_NAM_d.indd   73 14.10.22   08:43



Der PSI Product Finder ist die größte europäische Werbeartikel-Daten-
bank und eine intelligente Suchmaschine, die Anbieter und Suchende 
zusammenbringt. Alle gelisteten Produkte unterliegen einem strengen 
Datenqualitätsstandard und bieten in hohem Maße umfangreiche 
Zusatzinformationen. Daran wird kontinuierlich gearbeitet, um Usern 
mehr Möglichkeiten an die Hand zu geben. Einige dieser Möglichkeiten 
stellen wir im Folgenden vor. 

Erweiterte Produktdetailseite

Bislang gab es einen Unterschied bei den Produktdetails: Lieferanten 
konnten zwar bereits einige Datenfelder mehr ausfüllen, sie wurden je-
doch noch nicht auf den Detailseiten angezeigt. Dies ist jetzt möglich, 
das heißt, alle Angaben von Lieferanten zu den Produktdetails werden 
nun auch aufgeführt. Zusätzlich enthält jede Produktdetailseite die In-
formation, wann dieser Produkteintrag zuletzt aktualisiert wurde. 

Nach neuesten Produkten filtern

Für Suchergebnisse gibt es eine neue Sortierfunktion. Konnten sie bislang 
etwa nur nach Relevanz, Alphabet oder Preis sortiert werden, so geht 
dies nun auch nach dem Datum der letzten Aktualisierung. Für Werbe-
artikelhändler bedeutet das: Sie finden stets die neuesten Produkte.

Bildergalerie im Supplier Finder

Über die bereits bekannte Produktlisten-Funktion im Product Finder-
Backend können Lieferanten nun auch eine Liste festlegen, deren Pro-
dukte als eine Highlight-Bildergalerie im Firmenprofil im PSI Supplier 
Finder angezeigt werden. Diese Liste wird wie eine normale Produkt-

liste angelegt und mit Produk-
ten gefüllt. Lieferanten müs-
sen lediglich beim Erstellen 
den Haken bei „Die Produk-
te dieser Liste als Bilderga-
lerie in Ihrem Supplier Fin-
der Profil anzeigen?“ setzen.

Wer Fragen zu diesen und wei-
teren Möglichkeiten rund um 
den PSI Product Finder hat, 

kann sich einfach an das PSI Product Finder Team wenden – per E-Mail an 
importe-product�nder@reedexpo.de oder telefonisch: +49 211 90191-721.

PSI Product Finder und PSI Supplier Finder

| Mehr Möglichkeiten, größerer Nutzen
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LIVE EVENT
Konzeption – Planung – Visualisierung – Umsetzung
Messe
Kongress
Event

DIGITAL STAGE
Real meets Digital

360° Roomtour
3D Showrooms

Digitale Messestände & Events

BRANDING
Werbetechnik
Gebäude & Fahrzeuge
Signage
POS

Von der Zentrale in Salzburg und der Niederlassung in Wien aus
betreut STANDout als technischer Full Service Dienstleister für Messen,
Kongresse und Events jährlich ca. 8.000 Kunden auf mehr als 500 Events. 
Von der Beratung über Konzepterstellung, Design, Planung und Fertigung 
bis hin zum schlüsselfertigen Aufbau vor Ort kommt alles aus einer Hand.

standout.eu
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Ihre

Petra Lassahn 
Director PSI

Yours, 

Petra Lassahn 
Director PSI

Chance vertan? 
Gemeinsam könnten wir mehr 

ie wenigsten PSI Mitglieder sind auch Mitglieder im 
Gesamtverband der Werbeartikelwirtschaft GWW. 
Deshalb muss ich Ihnen an dieser Stelle erklären, wa-
rum es nach den Vorstandswahlen im GWW nun Dis-
kussionsbedarf zwischen dem PSI und dem Gesamt-

verband gibt – denn Sie werden auch von anderer Seite davon hören. 
Ich wurde als PSI Direktorin nicht gewählt, trotzdem denke ich, dass 
ich Ihnen neutral und unvoreingenommen berichten kann. 

Wichtige Erläuterung zur Historie: Es war Walter Jung, der Gründer 
des PSI, der vor Jahrzehnten den Anstoß gab, die Verbände der Bran-
che unter einem Dach zu versammeln, damit sie mehr Schlagkraft 
entfalten können. Viele Jahrzehnte haben Händler-, Lieferanten-, Mar-
kenverband und das PSI unter diesem Dach gemeinsam, aber mit ei-
genen Strukturen, gearbeitet. Seit der Gründung des Verbandes hat-
te das PSI wegen seiner großen Mitgliederzahl und viel höheren Bei-
trägen über die ganzen Jahre hinweg immer zwei Stimmen im GWW-
Vorstand.  

Unter dem GWW-Vorsitz von Patrick Politze haben sich die Verbän-
de und das PSI dann 2014/2015 in einem längeren Einigungsprozess 
auf den „Gesamtverband GWW“ geeinigt und besser für die Zukunft 
aufgestellt. Die Einzel-Verbände haben sich selbst aufgelöst und in 
den GWW eingebracht, das PSI hat auf eigene Initiativen auch in Sa-
chen Politik verzichtet – weil mit einer Stimme gesprochen werden 
sollte. 

Damit die ehemaligen Einzelverbände auch nach ihrer Auflösung 
noch die Interessen ihrer Mitglieder im Gesamtverband GWW 
vertreten können, wurden Sektionen für Händler, Lieferanten und 
Markenartikler gegründet. Diese können jeweils eine Person (ihre 
Vorsitzende oder Vorsitzenden) in den Vorstand entsenden – so 
die Lage. Diese Personen müssen zwar noch von der Hauptver-
sammlung gewählt werden, es bestand aber von Anfang an Ei-
nigkeit, dass man die Wahl der Sektionen respektiert. 

Das PSI konnte aber nicht in eine eigene Sektion übergehen, da 
es alle Branchenstufen in seinen rund 2.500 Mitgliedern allein in 
Deutschland vereinigt. Auch das PSI hat die Sektionslösung für 
sich nicht angestrebt. Also hat man damals einen anderen Weg 
gesucht und gefunden und dem PSI grundsätzlich in der Satzung 
zugesichert, dass es, wie die anderen ehemaligen Verbände, eine 
Person in dem Vorstand garantiert hat – nur über einen anderen 
Weg. Nochmal, das war und ist bis heute Konsens unter allen vier 
Beteiligten, die sich damals zum Gesamtverband zusammenge-
schlossen haben.  

Dies wurde bei den jüngsten Vorstandswahlen nicht berücksich-
tigt. Vielmehr konnten sich Interessengruppen durchsetzen, die 
schon im Vorfeld angekündigt hatten, die Auseinandersetzung 
mit PSI zu suchen. Dies ist jedoch nicht ö�entlich geschehen, 
aus welchen Gründen auch immer. Man hat sich auf die Mei-
nungsäußerung per Stimmzettel beschränkt. Zu meiner Person 
selbst gab es nach meiner Vorstellung keine Aussprache. Scha-
de, dass niemand den Mut dazu aufgebracht hat. Unterm Strich 
hatte ich bei der anschließenden Wahl nicht die nötigen Stim-
men, um ein Mandat für den Vorstand zu erhalten. Ich akzeptie-
re demokratische Wahlen und habe das Ergebnis in Wiesbaden 
nur mit Verweis auf die Satzung nicht akzeptiert – und auch Vor-
kommnisse im Umfeld der Wahl und bei der Wahl selbst kriti-
siert – deshalb diskutieren wir derzeit miteinander. Wobei Ge-
meinsamkeit für uns über allem steht, leider wohl nicht für alle. 

Keine gute Entscheidung also bei der Jahreshauptversammlung, 
denn gemeinsam können wir nicht nur mehr – gemeinsam sind 
wir auch viel mehr. 

D

Chance vertan? Gemeinsam könn-
ten wir mehr 
D
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Nur zusammen 
zusammen.
Eine Branche, eine Messe, ein Termin.
Wir sehen uns: 10 – 12 JAN 23

Das Who und 
How der Branche. 
Mein PSI. Live.

Messegelände Düsseldorf 

NEUER TERMIN!

10 – 12

23
JAN

Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft
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Vertrauenswürdige Produkte 
In modernen Märkten, die sich immer schneller verändern, bieten Mar-
ken wichtige Orientierung und Entscheidungssicherheit. Sie ermöglichen 
die Identifikation mit den Angeboten oder Leistungen des Unternehmens. 
Marken geben Impulse, wecken Gefühle, besetzen Positionen. Auch als 
Werbeträger schaffen sie Vertrauen und vermitteln Werte, lassen dadurch 
glaubwürdige Identitäten entstehen und ermöglichen dauerhafte Kunden-
beziehungen, da sie sich aus der unendlichen Flut der Kommunikations-
botschaften als nachhaltig begreifbare „Hapticals“ herausheben. Hand in 
Hand mit Design generieren sie wirkstarke Impulse. Neben den Themen 
„Marken, Design und Fair Trade“ zeigen wir Neuheiten der Bereiche 
„Made in Germany/Europe“. 

Bitte denken Sie schon jetzt an die Produktvorstellungen 
der Ausgabe PSI Journal Januar 2023, die sich den Themen-
gruppen „Messeneuheiten PSI 2023“ sowie „Ökologische 
und nachhaltige Produkte“ widmen und senden Sie Ihre 
Produktvorschläge (Bild und Text) bis spätestens 
9. November 2022 an: Edit Line GmbH, Redaktion PSI Journal, 
E-Mail: hoechemer@edit-line.de 

Nicht mehr nur für Aussteller
Im Rahmen der PSI DIGITAL wurden zwei Features entwickelt, die zu 
diesem Zeitpunkt exklusiv für die teilnehmenden Aussteller waren: Pro-
duktvideos im PSI Product Finder und Produktlisten im PSI Supplier Fin-
der Firmenprofil. Beide Funktionen sind ab sofort für alle PSI Lieferan-
tenmitglieder verfügbar. Wir erklären, wie beides funktioniert. 

Erfolg durch Social Selling
Liken, teilen, folgen, kommentieren: Für User 
sozialer Netzwerke ist das selbstverständlich – 
zumindest privat. Und bei beruflicher Social 
Media-Nutzung? Was gilt es zu beachten und 
wie können Unternehmen ihre Verkaufserfolge 
mittels Social Selling steigern? Die Dezember-
Ausgabe des PSI Journals zeigt es. 

Preview XXXXXXXX
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Events
2022/23
RX Austria &
Germany

ln the business of 
building businesses

Bar Convent Berlin
International Bar and
Beverage Trade Show

10.10. – 12.10.2022
Messegelände Berlin
barconvent.com

Alles für den Gast
Internationale Fachmesse
für die gesamte
Gastronomie und Hotellerie

05.11. – 09.11.2022
Messezentrum Salzburg
gastmesse.at

Bauen+Wohnen Wien 1

Internationale Messe
für Bauen, Wohnen und
Energiesparen

10.11. – 13.11.2022
Messe Wien
bauenwohnenwien.at

PSI
Die europäische Leitmesse 
der Werbeartikelwirtschaft

10.01. – 12.01.2023
Messegelände Düsseldorf
psi-messe.com

Bauen+Wohnen Salzburg 1

Internationale Messe
für Bauen, Wohnen und
Energiesparen

02.02. – 05.02.2023
Messezentrum Salzburg
bauen-wohnen.co.at

Die Hohe Jagd und Fischerei 1

Internationale Messe für Jagd, 
Fischerei, Abenteuer, Natur & 
Reisen

16.02. – 19.02.2023
Messezentrum Salzburg
hohejagd.at
zeitgleich mit der Absolut Allrad

absolut allrad 1

Sonderschau von Allrad- und 
Geländefahrzeugen

16.02. – 19.02.2023
Messezentrum Salzburg
absolut-allrad.at
zeitgleich mit der Hohe Jagd

Power-Days 
Die Fachmesse für Elektro-, 
Licht-, Haus- und Gebäude-
technik

08.03. – 10.03.2023
Messezentrum Salzburg
power-days.at

EQUITANA 1

Weltmesse des Pferdesports
09.03. – 15.03.2023
Messe Essen
equitana.com

Wohnen & Interieur 1

Österreichs größte Messe für 
Wohntrends, Möbel, Garten & 
Design

15.03. – 19.03.2023
Messe Wien
wohnen-interieur.at

1  Publikumsoffene Messen. Alle anderen Messen sind nur für Fachbesucher zugänglich.



www.uma-petpen.com/ocean

Wir gehen einen weiteren Schritt 
in Richtung Klimaschutz und 

Nachhaltigkeit.

uma RECYCLED PET PEN PRO ocean  
sammeln, sortieren, recyceln, 

nachhaltig schreiben und werben!
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